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|1|  Médium a jeho druhy
1.  K zadanému pojmu MÉDIA napište konkrétní druh média (např. televize, časopis, kniha aj.) a po-

jmenujte společné faktory, na jejich základě pak stanovte vlastní defi nici pojmu. 
 Do připraveného schématu napište všechna média, která znáte, či média, s nimiž přicházíte nejčastěji 

do styku. 

MÉDIA

2.  Odpovězte a předveďte
 Pracujte ve dvojici a zodpovězte následující otázky. Písemně si zaznamenávejte odpovědi partnera.
 • Jaká média doma používáte?
 • Které médium máte nejraději a proč?
 • Při jaké mediální akƟ vitě trávíte nejvíce volného času?

 Po zodpovězení otázek ve dvojici pantomimicky předveďte nejoblíbenější mediální akƟ vitu. Ostatní 
žáci se ji snaží uhodnout. 

3.  Vyhledejte 
 V odborné literatuře vyhledejte různé druhy médií. Jak můžeme dělit média? Jednotlivé druhy médií 

vypište.
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4.  Co se hodí 1 
 Zařaďte správně média
 Zařaďte přidělenou karƟ čku do patřičné skupiny médií (Ɵ štěná, elektronická, nová média) a na závěr 

odůvodněte vaše rozhodnuơ . Zkontrolujte si správnost řešení se spolužáky. 

 KarƟ čky

TELEVIZE NOVINY INTERNET ČASOPIS LETÁKY

KNIHA RÁDIO FILM VIDEO MOBILNÍ TELEFON 

CD-ROM DVD KAMERA FLASH DISK PLAKÁT

5.  Co se hodí 2
 Zařaďte níže uvedené pojmy do skupiny interpersonální média (obousměrná média) a masová média 

(jednosměrná média).
 

 
TELEFON, ČASOPIS, TELEVIZE, E-MAIL, FAX, RÁDIO, DOPIS, KNIHY, NOVINY 
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6.  Časová přímka
 Pracujte ve skupinách s karƟ čkami. Ptejte se spolužáků, kdo má jaké médium na karƟ čce, a následně 

před tabulí vytvořte hierarchickou řadu vývoje jednotlivých médií podle toho, jak si myslíte, že se 
konkrétní média vyvíjela. Své řešení znázorněte na časové ose.

 
 KarƟ čky

VYNÁLEZ KNIHTISKU PRVNÍ ČESKÁ TIŠTĚNÁ KNIHA PRVNÍ VYDANÉ
ČESKY PSANÉ NOVINY

VYNÁLEZ
FOTOGRAFICKÉHO PŘÍSTROJE PRVNÍ TELEGRAFNÍ LINKA VYNÁLEZ TELEFONU

ZPROVOZNĚNÍ
PRVNÍ VEŘEJNÉ

TELEFONNÍ STANICE U NÁS

VZNIK
PRVNÍHO FILMOVÉHO STUDIA

PRVNÍ FILMOVÁ PROJEKCE 
PRO VĚTŠÍ POČET DIVÁKŮ

VYNÁLEZ FOTOGRAFU ZAHÁJENÍ PROVOZU PRVNÍHO 
PRAŽSKÉHO BIOGRAFU

ZAHÁJENÍ ROZHLASOVÉHO 
VYSÍLÁNÍ V ČSR

ZAHÁJENÍ TELEVIZNÍHO 
VYSÍLÁNÍ V ČSR

PRVNÍ VIDEOREKORDÉR 
NA SVĚTĚ

PRVNÍ TRANZISTOROVÉ 
RÁDIO NA SVĚTĚ

ODESLÁN
PRVNÍ EͳMAIL NA SVĚTĚ

(mezi 2 počítači v pracovně)
PRVNÍ OSOBNÍ POČÍTAČ PRVNÍ WALKMAN

POČÁTEK UŽÍVÁNÍ CD PRVNÍ
DIGITÁLNÍ FOTOAPARÁT

ZAHÁJENÍ
PROVOZU INTERNETU

ZPROVOZNĚNÍ E-MAILU ZAHÁJENÍ UŽÍVÁNÍ MOBILNÍCH 
TELEFONŮ V ČR

PRODEJ PRVNÍCH DVD 
PŘEHRÁVAČŮ V EVROPĚ
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7.  Odpovězte
 • Co je médium?
 • Uveďte defi nici média jako komunikačního prostředku.
 • Uveďte konkrétní příklad nějakého média.
 • Jaké kategorie (dělení) médií znáte?
 • Které médium je nejstarší, které je nejnovější?
 •  Kdy byla vyƟ štěná první česká kniha?
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|2|  Média a já      
1.  Volnočasové akƟ vity
 Zapište do tabulky v časovém limitu tří minut ke každému písmenku abecedy jakoukoliv volnočasovou 

akƟ vitu. Vítězem je ten, kdo má přiřazeno nejvíce volnočasových akƟ vit k odpovídajícímu písmenku 
abecedy.

A CH P X

B I Q Y

C J R Z

D K S

E L T

F M U

G N V

H O W

2.  K čemu slouží média
 Pracujte ve skupinách po pěƟ  členech. Každá skupina si zvolí svého mluvčího. Odpovězte na tyto 

otázky: 
 • Jaká média používáte?
 • Jakému médiu věnujete nejvíce svého času? Proč?
 • Proč užíváte média?
 • Ovlivňují média nějak váš život? Pokud ano, uveďte jak.
 • Shodují se názory na užívání médií ve vaší skupině?

3.  Vyhledejte v odborné literatuře konkrétní funkce médií. Zjištěné poznatky si zapište.
 Doporučená literatura:

MIČIENKA, M., JIRÁK, J., a kol. Základy mediální výchovy. Praha: Portál, s. r. o., 2007. 295 s. ISBN 978-80-7367-315-4, s. 26.

POSPÍŠIL, J., ZÁVODNÁ, L. S. Mediální výchova. 1. vyd. Kralice na Hané: Computer media s. r. o., 2009. 88 s.
 ISBN 978-80-7402-022-3, s. 33−38.

PIKE, G., SELBY, D. Cvičení a hry pro globální výchovu. 1. vyd. Praha: Portál, 2001. 235 s. ISBN 80-7178-474-5, s. 209.
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4.  Můj žebříček médií – pracujte samostatně a poté ve skupinách.
 Vyplňte tabulku podle následujících instrukcí:
 1. Do prvního sloupce vepište všechna média, která používáte.
 2. Do druhého sloupce napište množství času během dne, v němž dané médium užíváte (tzn. prů-

měrný počet hodin užívání daného média za 1 den).
 3. Do třeơ ho, čtvrtého a pátého sloupce seřaďte média podle následujících kritérií:
  – význam z hlediska poskytování informace,
  – význam z hlediska poskytování zábavy,
  – celková důležitost média pro váš život.

Tabulka

ŽEBŘÍČEK MÉDIÍ

1. 2. 3. 4. 5.

Všechna média,
která užíváte

Průměrný čas 
věnovaný médiu

za 1 den

Význam média
z hlediska přínosu 

informací

Význam média
z hlediska zábavy

Celková důležitost 
média

pro váš život



7|  MEDIÁLNÍ VÝCHOVA

Vytvořeno v rámci projektu: Příprava a realizace výukových materiálů 
pro podporu komunikační výchovy RVP ZV ve výuce českého jazyka 

a literatury na základních školách a víceletých gymnáziích
Registrační číslo: CZ.1.07/1.1.00/08.0018

www.komunikacnivychova.cz

|2|  Média a já      

3

Po vyplnění tabulky utvořte skupiny po pěƟ  členech a vzájemně si zprostředkujte obsah tabulky. Poté 
každá skupina vyplní tabulku ještě jednou, tak aby její obsah vyhovoval názorům všech členů skupiny. 
Na závěr nalepte vyplněné tabulky na tabuli a okomentujte jejich obsah.

 Otázky ke skupinové práci
 • V čem se shodují názory skupin?
 • V čem se názory skupin liší?
 • Které médium je nejvíce užívané a proč?
 • Zamyslete se nad ơ m, kolik volného času trávíte užíváním médií. 

5.  Co se hodí?
 Pracujte ve dvojicích s karƟ čkami s jednotlivými médii a karƟ čkami, na nichž jsou uvedeny hlavní 

funkce médií. KarƟ čky správně přiřaďte. Pokud je více možnosơ , uveďte všechny. Spolupracujte a svoje 
řešení zdůvodněte.

 KarƟ čky

TELEVIZE BILLBOARD INFORMATIVNÍ FUNKCE

PLAKÁT INTERNET ZÁBAVNÍ FUNKCE

RÁDIO CD-ROM KULTURNÍ FUNKCE

KNIHA NOVINY SOCIÁLNÍ FUNKCE

ČASOPIS TELEFON POLITICKÁ FUNKCE
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|3|  Skutečný svět versus svět prezentovaný médii
1.  Jak skutečná je skutečnost?
 Pracujte ve dvojici
 Ve dvojici si k sobě sedněte zády tak, abyste na sebe neviděli. Prvému z dvojice ukáže učitel nakresle-

ný obrázek, druhý žák z dvojice má zavřené oči, aby dotyčný obrázek neviděl. První žák pak popisuje 
obrázek druhému žákovi. Úkolem druhého žáka je podle popisu nakreslit co možná nejpřesněji daný 
obrázek. Poté si opět prohlédněte originální obrázek.

 Vítěznou dvojicí je ta, jejíž obrázek se nejvíce přibližuje originálu.
 • Věříte tomu, co je uváděno v médiích? Svou odpověď odůvodněte.
 • Setkali jste se s ơ m, že by média nesdělovala pravdu? Pokud ano, uveďte příklad.
 • Které médium má podle vašeho názoru největší tendenci zkreslovat realitu? Svoji odpověď zdů-

vodněte.

2.  Vyhledejte ve slovnících nebo na internetu defi nici pojmu realita.

3.  Když dva dělají totéž, není to totéž
 Tři žáci jsou posláni za dveře. V jejich nepřítomnosƟ  učitel přečte zbývajícím žákům zvolenou zprávu. 

Poté je zavolán první žák stojící za dveřmi do třídy a ve třídě si vybere spolužáka, který vlastními slovy 
co nejpřesněji prezentuje obsah zprávy. První žák se snaží zapamatovat si co nejvíce informací. Poté 
učitel zavolá druhého žáka stojícího za dveřmi. První žák sdělí druhému žákovi svou verzi vyslechnuté 
zprávy. Nakonec je povolán i třeơ  žák stojící za dveřmi a postup se opakuje. Poslední žák poté sdělí 
třídě to, co si z vyslechnuté zprávy zapamatoval. Nakonec je přečteno originální znění zprávy. Ostatní 
žáci porovnávají, v čem se liší originál od verze posledního žáka.
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4.  Skutečnost, nebo klam?
 Jsou prostřední kruhy stejně velké?

(Zdroj: <hƩ p://jay3ssiczech.blog.cz/0706/opƟ cke-klamy-verite-vlastnim-ocim-p>)

 Odhadněte, jak velká je ještěrka v porovnání s pomerančovou kůrou?

(Zdroj: <hƩ p://www.fotografovani.cz/art/fotech_df/rom-zoom-a-perspekƟ va.html>)

 Zamyslete se, co způsobilo nejednoznačnost vašich odpovědí.
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5.  Vyfoťte to!
 Na základě seznámení se s využíváním perspekƟ vy a opƟ ckých klamů (viz obrazové příklady výše) 

pořiďte fotografi i/fotografi e, na nichž budete prakƟ cky demonstrovat zkreslení reality. Poté pracujte 
ve dvojici a vzájemně si vysvětlete, jaký je rozdíl mezi skutečnosơ  a fotografi í. 

6.  Podívejte se a zamyslete se
 Zhlédněte fi lm Kampaň za skutečnou krásu na odkazu hƩ p://www.youtube.com/watch?v=hibyAJOSW8U

[cit. 2012-30-01] a zamyslete se nad strategií kosmeƟ ckých fi rem.
 Jedná se o minutový fi lm, který ilustruje, jakou změnou projde dívka, než se dostane na Ɵ tulní stránku 

časopisu či na billboard. Firma Dove tak zdůrazňuje, že jí jde o skutečnou ženskou krásu. Nicméně 
není to zároveň reklamní trik? Neupozorňuje ơ m na sebe? Nenaznačuje, že jedině fi rmě Dove jde 
o tu „skutečnou“ krásu? 

 Je krása produktem Photoshopu?
 Zobrazují fotografi e skutečnost? Více na následující adrese:
 hƩ p://www.youtube.com/watch?v=chd6FC6AAD8&feature=player_embedded# [cit. 2012-30-01].

7.  Zamyslete se a zodpovězte otázky:
 • Kdo je nejčastěji zobrazován na Ɵ tulní straně časopisů pro ženy?
 • Jaké jsou ženy prezentované v časopisech? 
 • Liší se nějak od skutečných žen? Pokud ano, jak? 
 • Změnil se váš postoj k vnímání reality v médiích po zhlédnuơ  ukázek? Pokud ano, jak?
 • Je realita v médiích vždy skutečná? Kdy ano a kdy ne? Uveďte konkrétní příklady.
 • Jaké jsou manipulaƟ vní techniky médií? Uveďte příklad.
 • Které médium má tendenci nejvíce zkreslovat realitu? Proč?
 • Který mediální obsah záměrně zkresluje skutečnost? Co je důvodem takového jednání?
 • Uveďte konkrétní příklady nereálného zobrazení v médiích.
 • Která média (a jaké mediální obsahy) by měla zobrazovat skutečnou realitu? Proč?
 • Změnila se nějak vaše důvěra v média a mediální sdělení? Pokud ano, jak?
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|4|  Mediální stereotypy 1

(Zdroj: www.inmagine.com)

1. Rozhodněte, která z osob vyobrazených na fotografi ích je podle vás nejinteligentnější. Zdůvodněte 
svou odpověď.

Stereotyp je ustálený, zpravidla zjednodušený postoj nebo názor na určitou skupinu lidí. Tento názor 
se pak přenáší na konkrétní jednotlivce.
Stereotypy prezentované médii jsou označovány termínem mediální stereotypy.

2. Vytvořte stereotypy – spojte osoby s vlastnostmi, které se jim přisuzují.
 zženšƟ lý/á   muslim
 hloupý/á   homosexuál
 moudrý/á   Rus
 nebezpečný/á  poliƟ k
 zkorumpovaný/á  stařec
 opilý/á   blondýna

3. Odpovídají tyto mediální stereotypy realitě? Uveďte alespoň jeden příklad, kdy se mediální ste-
reotyp liší od reality.
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4. Zamyslete se nad ơ m, jaký účel mají stereotypy a jak vznikají.

5. Diskutujte o tom, které další mediální stereotypy znáte, a uveďte několik příkladů. Ty poté rozdělte 
podle společných znaků (například podle vzhledu, pohlaví, etnika, vyznání apod.).

(Zdroj: www.bravoweb.cz, hƩ p://top-divky.magaziny.cz)

6. Prohlédněte si Ɵ tulní stránku dvou časopisů pro dívky. Odpovídá podoba dívek z Ɵ tulních stránek 
podobě běžných dívek? Svou odpověď zdůvodněte.

7. Vyjmenujte témata, kterými se oba příklady dívčích časopisů zabývají. Jaká další témata se v časo-
pisech pro dívky objevují? Jaká témata v těchto časopisech chybí? Jaký mediální stereotyp se ơ m 
vytváří?

8. Diskutujte o pravdivosƟ  následujícího tvrzení:

 
ŠATY DĚLAJÍ ČLOVĚKA.
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|5|  Mediální stereotypy 2 
1. Spojte skupiny obyvatel s vlastnostmi a okolnostmi, které se o nich tvrdí:

 Francouz  je hádavý
 Muslim  jí psy
 Američan  je terorista
 Ital   pije pořád vodku
 Rus  je galantní
 Číňan  je hloupý

2. Znáte nějaká tvrzení, která se tradují o Češích? 
 Plaơ  tato tvrzení také o vás?
 Co se stane, pokud stereotyp přijmeme jako pravdivé tvrzení? Pokud se toto tvrzení stane všeobec-

ně uznávanou skutečnosơ , jaký vliv to může mít na danou skupinu lidí, které stereotyp hodnoơ ?

    
3. Existují nějaká tvrzení, která se tradují o Romech?

    

Řadu stereotypů vytváří také média. O jakých situacích souvisejících s Romy média nejčastěji infor-
mují? Jaké stereotypy o Romech média pomáhají řešit? 
Mají tato tvrzení všeobecnou platnost? Znáte osobnosƟ  z řad romského etnika, které se těmto ste-
reotypům vymykají? Příklady hledejte v médiích a na internetu.
Jakým způsobem jsou vnímáni Romové, kteří „běžnému“ stereotypu neodpovídají?
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4. Jaké stereotypy se šíří o ženách a jaké o mužích?

 
 
 Plaơ  všechna tvrzení, vztahující se ke stejnému pohlaví jako je vaše,  také o vás?

5. Uveďte příklady profesí, o nichž se tvrdí, že jsou typicky ženské nebo typicky mužské. 
 Najděte v médiích nebo na internetu příklady lidí, kteří jsou úspěšní v povolání, které pro jejich po-

hlaví není „typické“.

6. Odhadněte, co je povoláním ženy na obrázku. Vysvětlete, podle čeho jste se rozhodovali.

(Zdroj: hƩ p://strategie.e15.cz/rozhovor/libuse-smuclerova-media-u-nas-ztraceji-kredit-415830) 

7.  Uveďte příklady stereotypů, které jsou svázány s určitými profesemi.

ŽENY MUŽI
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1.  Vyhledejte ve slovníku cizích slov význam slova stereotyp.

 Co je nejčastěji na Ɵ tulní stránce časopisů?
 Nejdříve se zamyslete nad ơ m, co je nejčastěji prezentováno na Ɵ tulní straně časopisů, a udělejte si 

poznámky. Poté pracujte ve skupinách po pěƟ  žácích. Učitel do každé skupiny rozdá konkrétní druh 
časopisu. Úkolem každé skupiny je popsat, co je zobrazeno na úvodní straně daného časopisu, a určit, 
komu (jakému čtenáři) je časopis určen. Poté zodpovězte otázky u úkolu 2. 

2.  Zodpovězte otázky: 
 • Co je hlavním tématem časopisu?
 • Jaká je funkce časopisu?
 • Komu je tato Ɵ skovina určena?
 • Kdo je cílovou skupinou čtenářů a proč?
 • Jaké jsou asi zájmy čtenáře tohoto časopisu?
 • Jaké jsou rubriky v daném časopise?
 • Jaký je převládající žánr v tomto časopise?
 • Jak často časopis vychází?
 • Myslíte si, že je cena časopisu odpovídající?
 • Koupil/a by sis tento časopis? Proč ano, proč ne?
 • Kdo je šéfredaktorem tohoto časopisu?

3.  Vyhledejte v literatuře nebo na internetu, jaké jsou druhy stereotypů, a uveďte příklady stereotypů.
 Vyhledejte, co je to:
 – poziƟ vní stereotyp
 – negaƟ vní stereotyp
 – předsudek
 – autostereotyp
 – heterostereotyp

 K jednotlivým druhům stereotypů uveďte příklad.
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4.  Otázky k zamyšlení
 • Máte nějaké autostereotypy?
 • O jakých skupinách populace běžně hovoříme v souvislosƟ  s užíváním stereotypů? Uveďte příklad.
 • Jsou stereotypy převážně poziƟ vní, či negaƟ vní? Proč?
 • Jakou roli v tvorbě stereotypů hrají známé osobnosƟ ?

5.  Najděte a charakterizujte stereotypy v časopisech
 Skupinová práce
 Na základě přiděleného periodika vyplňte záznamový arch.1 Po vyplnění archu seznamte ostatní 

skupiny s konkrétním časopisem a prostřednictvím archu ho charakterizujte. Diskutujte o rozdílech 
mezi jednotlivými druhy periodik.

 Záznamový arch − Stereotypy v médiích

STEREOTYPY V MÉDIÍCH 
NÁZEV ČASOPISU MUŽI POZNÁMKY ŽENY POZNÁMKY
Celkový počet fotografi í 
(obrázků)
Celkový počet fotografi í 
(obrázků)
z hlediska pohlaví
Celkový počet fotografi í 
(obrázků)
konkrétního povolání
Celkový počet fotografi í 
(obrázků)
osob ve volném čase
Celkový počet fotografi í 
(obrázků)
z hlediska barvy pleƟ 
Celkový počet fotografi í 
(obrázků)
z hlediska příslušnosƟ  
k národu

1 Inspirace k úkolu je převzata z PIKE, G., SELBY, D. Cvičení a hry pro globální výchovu 2. 1. vyd. Praha: Portál, 2000. 235 s.
 ISBN 80-7178-474-5, s. 221.
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6.  Otázky k zamyšlení
 • Jak je nejčastěji prezentována žena v časopisech?
 • Jak je nejčastěji prezentován muž v časopisech?
 • Jak je nejčastěji prezentováno dítě v časopisech?
 • Proč jsou muži a ženy zobrazováni v časopisech odlišně?
 • Je v časopisech obecně více poziƟ vních, nebo negaƟ vních stereotypů? Proč? 

7.  Křížovka: Jaké stereotypy znáte?

1.
2.

3.
4.

5.
6.

7.
8.

9.
10.

 Legenda:
  1. Druh nekomerční reklamy
  2. Druh Ɵ štěného média
  3. Propagace jinak
  4. Druh elektronického média
  5. Nejužívanější digitální médium (mulƟ médium) 
  6. Druh Ɵ štěných médií    
  7. Nadpis článku v novinách
  8. Nejrozšířenější žánr v novinách (množné číslo)
  9. Mezi Ɵ skoviny řadíme noviny a… (doplňte)
 10. Zpráva, fejeton, komentář, sloupek jsou… (doplňte)
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(Zdroj: huffi  ngtonpost.com)

1. Prohlédněte si tyto fotografi e (nad a pod úkolem) – vlevo jsou původní fotografi e a vpravo fo-
tografi e upravené grafi kem. Vypadají ženy (zpěvačka Britney Spears a herečka Keira Knightley) 
na snímcích úplně stejně? Pokud ne, čím se snímky liší?

(Zdroj: www.avenue7.com)
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2. Řada organizací po celém světě žádá, aby bylo v časopisech u pozměněných fotografi í uvedeno, že 
se jedná o retušované snímky. Proč myslíte, že se o to snaží?

3. Díky grafi ckým programům dnes mohou odborníci pozměnit původní fotografi i k nepoznání. Ne 
vždy je však konečný výsledek ideální. Na následujících fotografi ích zkuste najít chyby, kterých se 
grafi ci dopusƟ li.

 
(Zdroj: www.hoax-slayer.com)



7|  MEDIÁLNÍ VÝCHOVA

Vytvořeno v rámci projektu: Příprava a realizace výukových materiálů 
pro podporu komunikační výchovy RVP ZV ve výuce českého jazyka 

a literatury na základních školách a víceletých gymnáziích
Registrační číslo: CZ.1.07/1.1.00/08.0018

www.komunikacnivychova.cz

1

|8|  Komerční a nekomerční reklama 1

(Zdroj: www.rimmellondon.com,hƩ p://www.refl ex.cz/)

První reklamní billboard patří mezi tzv. komerční reklamu a druhý je příkladem reklamy nekomerční 
(sociální).
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1. Zamyslete se nad smyslem obou billboardů. První reklama propaguje konkrétní výrobek, na co 
upozorňuje druhý billboard?

2. O co usiluje komerční reklama a o co reklama nekomerční (sociální)?

3. Jakými tématy se zabývá sociální reklama?

4. Uveďte konkrétní příklady sociálních reklam (například různých televizních spotů).

5. Rozdělte se do dvou skupin. První skupina se bude snažit charakterizovat komerční reklamu, druhá 
skupina reklamu nekomerční. K defi nici daného typu reklamy využijete metodu pěƟ lístku.

Téma (1 podstatné jméno) KOMERČNÍ/NEKOMERČNÍ REKLAMA
Popis, vlastnost tématu (2 přídavná jména)
Děj, činnost (3 slovesa)
Pocit (4 slova – věta nebo výraz)
Podstata tématu, synonymum tématu
(1 podstatné jméno)

6. Rozdělte jednotlivé reklamní spoty do skupin na komerční a nekomerční (sociální).

7. Čím se liší reklamy, které se v televizi vysílaly před rokem 1989, a reklamy, které můžeme vidět 
v televizi dnes?

8. Vymyslete co nejvíc vlastnosơ , které by měla mít dobrá reklama.

9. Liší se nějak reklama, která je zaměřená na děƟ , mládež a dospělé? Čím?
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10.  Diskutujte o významu těchto tvrzení:

 
I ŠPATNÁ REKLAMA JE REKLAMA.

 
REKLAMA PRODÁVÁ.

11. Kde všude se můžeme setkat s reklamou? Zjistěte, zda zrovna nemáte nějakou reklamu u sebe.
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 1. Zjistěte, jak dobře se vyznáte v reklamních sloganech. Do prázdných míst ve větách se pokuste 

doplnit názvy výrobků nebo fi rem, kterých se slogany týkají:

 __________________ DNES TO NEJLEPŠÍ PRO MĚ.
 
 __________________ – POCTIVÁ KÁVA.

 VY A __________________ SPOLU A CHUTNĚ.

 __________________ UŽ NENÍ.

 MOŽNÁ SE TAK NARODILA, MOŽNÁ JE TO __________________

 __________________, VAŠE ČOKOLÁDOVÁ HVĚZDA.

 __________________ VÁM DÁVÁ KŘÍDLA.

 __________________ – NAJDU TAM, CO HLEDÁM.

 KOČKY BY KUPOVALY __________________

 __________________, SKVRN A ŠPÍNY SE ZBAVÍŠ.

 2. Používáte někdy reklamní slogany v běžné komunikaci? Pokud ano, uveďte aspoň jeden příklad.

 3. Napište vždy jednu reklamu k následujícím kategoriím:
 A.  NejvƟ pnější  ___________________________________________________________________
 B.  Nejzajímavější  _________________________________________________________________
 C.  Nejhorší  ______________________________________________________________________
 D.  Nejčastěji vysílaná  _____________________________________________________________

 Udělejte si ve třídě staƟ sƟ ku. Zjistěte, které reklamy se v jednotlivých kategoriích objevily nejčastěji.
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 4. Přiřaďte následující reklamní slogany k fi rmám/výrobkům:
 Je krásné být sama sebou.   Astor
 Nic není nemožné.    Toyota
 Chráníme vaše sny.    Česká pojišťovna
 Rozumí celé rodině.    Dobrá máma
 Příroda regeneruje.    Dobrá voda
 I muži mají své dny.    Fernet Stock
 Jsou věci, které za peníze nekoupíte.  MasterCard
 Originál je jen jeden.    Nescafé
 Nezradí tě!     Rexona
 Větší než obvykle.     Sportka

 
 5. Ovlivňuje vás při koupi zboží reklama? V jakých situacích se při koupi zboží necháte ovlivnit rekla-

mou?

 6. Vytvořte přehled důvodů, které vás v reklamách nejvíc přesvědčí ke koupi výrobku.

 7. Diskutujte o pravdivosƟ  tohoto tvrzení:
 DOBRÉ ZBOŽÍ REKLAMU NEPOTŘEBUJE.

 8. Vymyslete co nejvíc vlastnosơ , které by měla mít dobrá reklama.

 9. Vytvořte reklamní slogan k výrobkům:
 VEJCE * ČESNEK * JABLKA * CHLEBA * ZUBNÍ PASTA * HŘEBEN * KOLO * AUTOMOBIL * VYSAVAČ * 

ŽEHLIČKA

10.  Vytvořte reklamní slogan k aktuálnímu problému (např. ve třídě, v okolí, ve společnosƟ ). Reklamu 
můžete také grafi cky zpracovat.
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Obří  smrơ cí pavouci

Tohle jsou solifugy, pavouci, které nacházejí denně vojáci v Iráku. 
Běhají rychlosơ  16 km/h, doskočí 92 cm. Jsou to noční pavouci, 
takže vycházejí ven jen v noci nebo pokud jsou ve sơ nu. Když vás 
kousnou, dostáváte dávku novocainu, takže okamžitě ztuhnete. 
Ani nevíte, když vás kousne ve spaní, pak se jen probudíte s chy-
bějící čásơ  nohy nebo ruky, protože vám ji ohlodával celou noc. 
Když při chůzi narazíte na něco ve sơ nu a slunce vám najednou 
ukáže, s čím jste se potkali, je lepší uơ kat. Okamžitě toƟ ž vyrazí 
za vaším sơ nem.

1. Přečtěte si zprávu o pavoucích. Odhadněte, které informace v textu jsou pravdivé a které nepravdivé 
(nepravdivé informace podtrhněte). Následně pravdivost informací ověřte (např. pomocí přírodo-
vědné encyklopedie nebo pomocí internetu).

Nepravdivým informacím šířeným pomocí elektronických komunikačních prostředků, jako jsou např.
e-maily, ICQ, Skype atd., se říká hoaxy /:houksy:/. Hoax je druh spamu /:spemu:/ (tj. nevyžádané 
pošty).

2. Jaká by byla vaše reakce, kdyby vám od známého člověka přišla následující zpráva?

Účtenka z Lidlu
Nakupil som si nakup 9 vyrobkov. Kupodivu, ani na jednom nebola vy-
znacena ina cena, aku uctovala pokladna. Celkova suma sa vsak ne-
zodpoveda suctu jednotlivych poloziek. Bola to velka nahoda, ze som 
si prepocital sucet.
Predpokladam, ze to nikto bezne nerobi, zvlast pri nakupoch 20–30 a viac-
polozkovych. Prekvapujuco som zisƟ l rozdiel 66 Sk, co je 12 % z ceny, 
ktoru som mal zaplaƟ t.
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Vajíčko uvařené mobilem
UmísƟ  syrové vajíčko do porcelánového stojánku. Na jeho protější strany 
dej dva mobilní telefony. Zavolej z jednoho telefonu na druhý a zůstaň 
na lince. Během prvních 15 minut se nic neděje. Po 25 minutách je skořápka 
vajíčka horká. Po 40 minutách se bílek uvaří, je pevný. Po 65 minutách je 
i žloutek plně uvařen.

3. Příklad s vajíčkem uvařeným mobilním telefonem je samozřejmě hoax. Může nám nebo někomu 
dalšímu přijímání či odesílání hoaxu nějak uškodit, případně může nás poškodit to, že uvěříme 
informacím, které se nám autor hoaxu snaží namluvit?

4. Rozhodněte, zda jsou na fotografi ích níže zachyceni skuteční živočichové nebo zda se jedná o pod-
vrhy. Proč je dnes těžké poznat, zda jsou fotografi e autenƟ cké?

Obrázek 1                    Obrázek 2              Obrázek 3

Obrázek 4            Obrázek 5    Obrázek 6

(Zdroje: www.hoax.cz, www.csfd.cz)
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Snímky z původního videa natočeného Ghyslainem Razou a vedle z digitálně upraveného videa Star Wars Kid
(Zdroj: hƩ p://www.defamer.com.au/2010/06/stars-wars-kid-is-all-grown-up-and-becoming-a-lawyer/

hƩ p://www.youtube.com/watch?v=HPPj6viIBmU)

1. Seznamte se s kauzou Star Wars Kid a prohlédněte si přiložená videa. Tato kauza je prvním mediálně 
známým případem kyberšikany na světě.

 
Odkazy na kauzu Star Wars Kid v seriálech (zleva: South Park, American Dad, The Venture Bros.) 
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  Poštovní známky s podobiznami osob,   MoƟ vy na trička odkazující na kauzu Star Wars Kid
 které se proslavily díky internetu  
 (Zdroj: www.e-nebezpeci.cz,www.e-bezpeci.cz) 

 
2. Znáte některé další případy kyberšikany?
 Pokuste se najít další příklady kyberšikany v médiích nebo na internetu.

3. Diskutujte o tom, jak mohou média ovlivňovat životy lidí. Zamyslete se nad poziƟ vními i negaƟ v-
ními vlivy médií.

4. Jedním z problémů médií, zvláště pak internetu, je to, že se dají lehce zneužít ke kyberneƟ cké (vir-
tuální) šikaně neboli kyberšikaně. Diskutujte o tom, jakým způsobem je možné někoho šikanovat 
v prostředí internetu.

 Pokuste se vytvořit defi nici kyberšikany. Následně vyhledejte různé defi nice tohoto problému na in-
ternetu.
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5. Kyberšikana je šikana realizovaná prostřednictvím informačních a komunikačních technologií. Díky 
tomu se od tradiční šikany v mnohém liší. Čím?

 Postupujte podle následující osnovy:
 • A.  Místo a čas útoku. 
 • B.  Kdo a jací jsou útočníci.
 • C.  Kdo a jaké jsou oběƟ .
 • D.  Diváci a další útočníci.
 • E.  Útok a jeho dopad na oběť.
 • F.  Rozpoznání oběơ .
 • G. Řešení. 

6. Diskutujte o následujícím tvrzení:

 
To, co jednou umísơ me na internet, už na internetu zůstane.

7. Víte, co jsou záchranná (blokační) tlačítka? 
 Víte, jakým způsobem postupovat při blokování závadného obsahu na internetu? 
 Zjistěte, jestli služby internetu, které používáte, obsahují nástroje na blokování závadného obsahu, 

případně zda se dá zablokování stránky dosáhnout jiným způsobem. (Zaměřte se zejména na webové 
stránky, kam sami vkládáte nějaký obsah – např. na sociální sítě, stránky s úložišƟ  dat /fotografi í či 
videí/ atd.). 

(Zdroj: www.e-bezpeci.cz, www.e-nebezpeci.cz)
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|12|  (Ne)uvěřitelné zprávy
1.  Vytvořte během 5 minut pojmovou myšlenkovou mapu na slovní spojení „neuvěřitelná zpráva“. 

Soustřeďte se na významy slov „neuvěřitelná“ a „zpráva“. Nápady zapisujte na formát A3.

2.  Vyberte ze své skupiny jednoho člena, který bude sledovat práci jiné skupiny a dělat si poznámky, 
jak skupina pracuje.

3.  Vyměňte své myšlenkové mapy s ostatními skupinami a porovnejte shody a rozdíly.

4.  Jednotliví pozorovatelé skupin se vráơ  ke své skupině a posoudí, jakým způsobem sledovaná sku-
pina rozhodovala (např. demokraƟ cky, autoritaƟ vně, členové se překřikovali, hádali apod.)

Masy a kolekƟ v mohou skutečně žít bez pravdy. Nejsou jí ani schopny, ani potřebny. 
José Ortega y Gasset

  

5.  Vybrali jsme pro vás soubor zpráv z celého světa. Mezi nimi jsou zprávy pravdivé a nepravdivé. 
Poznamenejte si, která z přečtených zpráv je pravdivá a která nikoliv.

6.  Zdůvodněte kritéria výběru, podle nichž jste se rozhodovali.

 
Co všechno může být pravda?

  1.  Mohamed je jedno z dvaceƟ  nejčastějších jmen pro novorozené chlapce ve Walesu a Anglii.
  2.  V mnoha zemích se za přestupek považuje pohození odpadku na chodník. Ovšem pokud jej hodíte 

přes plot na něčí zahradu, je to podle zákona naprosto v pořádku.
  3.  Paviáni rozeznají rozdíl mezi francouzšƟ nou a angličƟ nou. Zaměstnanci parku v Port Lympne 

v britském hrabství Kent se museli naučit základní francouzské fráze, aby se s opičkami převeze-
nými z francouzské zoo domluvili.

  4.  Ortodoxní židé jsou třikrát více neukáznění chodci než ostatní lidé, tvrdí studie časopisu New 
ScienƟ st. Vědci tvrdí, že je to pravděpodobně proto, že se zbožní lidé méně bojí smrƟ .
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  5.  Jeden z deseƟ  Evropanů spí v posteli z IKEA. 
  6.  Člověk může nafukovat balonky i pomocí uší. Příkladem budiž šestapadesáƟ letý čínský dělník, 

který před dvaceƟ  lety objevil, že vzduchem, který mu jde z uší, může nafukovat balonky nebo 
sfoukávat svíce. 

  7.  „Tajuplné a mnohdy překvapující mohou být některé vizuální podněty důležité pro vábení pro-
tějšků stejného druhu,“ uvádí profesor Keith Kendrick, odborník na chování z londýnské Gresham 
College. Zaơ mco muži dávají přednost blondýnkám, lvice milují, když má jejich partner hřívu 
tmavě hnědé barvy. 

  8.  Dobrovolníci spočítali, že v londýnské městské čásƟ  Westminster se na každém metru čtverečním 
chodníku nachází průměrně dvacet přilepených žvýkaček. 

  9.  Znaménko „=“ bylo vymyšleno v 16. stoleơ  welšským matemaƟ kem Robertem Recordem, který 
byl otrávený neustálým psaním sousloví „rovná se“ do svých rovnic. Dvě stejné vodorovné čáry 
vybral, protože „žádné jiné dvě věci si nemohou býƟ  rovnějšími“.

 10.  V americkém státě Arkansas lze soudní obsílku adresovat také psu. PěƟ letý Murphy, který ji do-
stal, měl však problém u vchodu do soudní budovy, do které psi normálně nesmí. Po předložení 
obsílky byl však puštěn dále. „Pes byl přátelský a pravděpodobně bude jako svědek velmi dobře 
spolupracovat,“ uvedl pro agenturu AP státní zástupce Robin Green. 

 11.  Francie a americký stát Kalifornie jsou pravděpodobně jediná dvě místa na Zemi, kde do solária 
nesmí lidé mladší osmnácƟ  let. 

 12.  Hrozícímu nebezpečí se chytře dokáže vyhnout malá chobotnice. Šest svých chapadel ovine kolem 
hlavy, aby předsơ rala, že je prázdná skořápka od kokosu, a jednoduše odpochoduje na druhou 
stranu dvěma dalšími nohami, uvádějí vědci. 

 13.  „Restaurant“ je slovo, které je v internetových vyhledávačích psáno nejčastěji s chybou. 
 14.  A něco pro fotbalové fanoušky. Bývalý trenér britského klubu Chelsea José Mourinho byl v Anglii 

pouze jednou v hospodě, a to když šel své manželce koupit cigarety, uvádí BBC. 
 15.  Slovo „lego“ pochází ze dvou dánských slov – „leg godt“, což znamená „zahraj si“. Kromě toho 

laƟ nsky toto slovo znamená „dám to dohromady“.
 16.  Průměrný zaměstnanec stráví 14 pracovních dnů v roce na osobním mailu, vyřizuje osobní tele-

fonní hovory a surfuje na internetu pro své soukromé účely. 
 17.  „Srdce amerického cyklisty Lance Armstronga, sedminásobného vítěze Tour de France, je skoro 

třikrát větší než srdce obyčejného člověka,“ uvádí BBC. 
 18.  Šéf amerického Úřadu pro letectví a kosmonauƟ ku (NASA) Michael Griffi  n má sedm univerzitních 

Ɵ tulů. Jednou mu přísluší Ɵ tul bakalář, jednou doktor a pětkrát získal magisterský Ɵ tul. Upozor-
ňujeme, že se nejedná o Ɵ tuly čestné. 

 19.  Pouze 36 procent všech deníků na světě jsou deníky bulvární. 
 20.  Krysy leží lidem v žaludku už dlouho. Možná je to proto, že si daleko více než člověk užívají toho, 

co mají rády: pořádného jídla, spánku i sexu. Tvrdí to producent populárně-vědeckého seriálu 
o životě krys Kazimierz Janowski. Ba co víc, existuje desetkrát větší pravděpodobnost, že vás 
kousne člověk než krysa.
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 21.  K výrobě jednoho mobilního telefonu se spotřebuje 75 kg hrubého materiálu. K výrobě tří umě-
lých kožešinových kabátů se spotřebují čtyři litry ropy. 

 22.  Jako fi nančně nejúspěšnější fi lm všech dob v poměru výrobních nákladů a výdělku se uvádí porno-
trhák Deep Throat (Hluboké hrdlo) z roku 1972. Byl vyroben za 25 000 dolarů (cca 600 000 Kč) 
a doposud vydělal přes 600 milionů dolarů (cca 14 miliard korun).

 23.  Můžete si vsadit na svou vlastní smrt. Kurz se pohybuje kolem 1 : 6, stačí, abyste umřeli do roka 
po uzavření sázky. Sebevraždy se zřejmě nepočítají. 

 24.  Jimi Hendrix předsơ ral, že je gay, aby byl propuštěn z armády. Armádní záznamy z roku 1962 
potvrzují, že tehdy 19letý Hendrix byl propuštěn kvůli „homosexuální orientaci“.

 25.  Jediný den, kdy ve Velké Británii nikdo nespáchal sebevraždu, byl 16. březen 2001, den, kdy se 
vyhlašoval vítěz v reality show Celebrity Big Brother, ve které byly ve vile uzavřeny slavné osob-
nosƟ . 

 26.  Jeden z 18 lidí má třeơ  bradavku. Ta může vypadat jako piha, pigmentová skvrna nebo znaménko, 
uvádějí vědci. 

 27.  „PramáƟ “ všech moderních druhů brambor pochází z Peru. Američơ  vědci zjisƟ li, že všechny 
známé druhy brambor pocházejí z jediné sazenice, která byla vypěstována v Peru před 7 000 lety. 

 28.  Předchůdcem dnešní ptačí chřipky byla epidemie tzv. španělské chřipky, která v letech 1918–1919 
zabila 50 milionů lidí. Ovšem ve Francii je známa jako francouzská chřipka. Mimochodem, běžná 
chřipka – ne ptačí – zabije každou zimu jen ve Velké Británii přes 10 000 lidí.

 29.  Máte 176krát větší šanci, že vás někdo zavraždí, než že vyhrajete ve sportce. 
 30.  Koaly mají stejné oƟ sky prstů jako člověk (jen jsou samozřejmě menší). 
 31.  Kopřivy, které rostou na místě, kde je v zemi pohřbeno tělo, dosahují až o 30 cm větší výšky než 

ty, které rostou jinde. Tohoto poznatku využívají zaơ m hlavně archeologové. 
 32.  Obchody s hudebními nástroji by měly plaƟ t roční poplatek Ochrannému svazu autorů za své 

zákazníky, kteří před koupí hudebního nástroje na něj zkouší hrát čásƟ  existujících písní. I to je 
považováno za „veřejné vystoupení“. 

 33.  Japonský vědec vynalezl oblečení, které v sobě obsahuje solární panely, jež jsou schopné nabíjet 
iPod nebo mobilní telefon. 

 34.  V americkém státě Texas se zákonodárci zaměřili na „roztleskávačky“. Nelíbí se jim, že mnohé 
středoškolačky v krátkých sukénkách místo povzbuzování vlastního týmu soupeři nadávají sprostě 
a že je po zápase lze vidět v nočních klubech. 

 35.  Britský kazatel byl zbaven své funkce poté, co byla objevena jeho nahá fotografi e s inzerátem 
na internetovém serveru, kde se hledají milenci a milenky. Objevila jej tam místní jepƟ ška, která 
si stránky prohlížela.

 36.  Nejvyšší muž světa, měřící 236 cm, zachránil svou 106 cm dlouhou paží dva delİ ny poté, co jim 
ze žaludku vytáhl několik kusů plastu, které snědli.

 37.  Tři divočáky zahnala na útěk osmdesáƟ letá stařenka v Británii, když bránila svého čtyřletého 
jezevčíka vodítkem. Jezevčík i majitelka vyvázli bez zranění.
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 38.  Šok zažila Japonka, kterou při zkoušení džínů v obchodě bodl šơ r, který v nich byl schovaný. Šơ r 
se dostal do kalhot z Číny, kde byly kalhoty vyrobeny.

 39.  Texaský senátor Edmund Kuempel předložil a chce prosadit zákon, který by umožnil slepým Te-
xasanům lovit veškerou zvěř, kterou dosud směli lovit jen lidé, kteří vidí.

 40.  Zatoulaný fotbalový míč zastavil osobní vlak na německé železnici. Balon, který přiletěl z neda-
lekého hřiště, trefi l brzdovou trubku a spusƟ l automaƟ cký systém, který vlak zabrzdil.
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|13|  Zneužití médií totalitními režimy
Totalitní režimy se všude ve světě snaží využít jakýchkoliv možných prostředků k tomu, aby udržovaly 
či posilovaly svou moc. Jedním z nejúčinnějších způsobů bývá kontrola sdělovacích prostředků. Proto 
často dochází k centralizaci všech sdělovacích prostředků, která poliƟ ckému režimu usnadňuje přehled 
a kontrolu jejich obsahu.

1.  Vysvětlete s pomocí encyklopedie nebo slovníku pojem totalitní režim (totalita).

2.  Diskutujte ve třídě se spolužáky nad úlohou médií v totalitních režimech. Zamyslete se nad význa-
mem propagandy a jejího vlivu na masová média.

3.  Každý člověk se v průběhu svého života neustále setkává s propagandou. Většinou si to ale neu-
vědomuje. Během jediného dne je konfrontován s velkým množstvím informací, takže přestává 
rozlišovat, kdy se jedná o „pouhé“ podání informací a kdy jsou mu tyto informace podány s cílem 
ovlivnit jeho myšlení o daném tématu, propagovat určitý výrobek nebo myšlenku apod. Propa-
ganda může být tedy (zjednodušeně) defi nována jako záměrné působení na příjemce informace 
(jedinec nebo sociální skupina) s cílem ovlivnit veřejné mínění, resp. jedincovo myšlení, hodnocení 
událosƟ , společenského problému nebo např. výrobku. Tento způsob práce propagandisty se liší 
od „pouhého“ podání informace, kdy je ponecháno na jejím příjemci, aby si na problém (událost 
apod.) udělal názor sám na základě svých životních zkušenosơ  nebo konfrontací s jinými zdroji 
informace.

(Zdroj: hƩ p://www.totalita.cz/vysvetlivky/propaganda.php)

 Uvádějte příklady propagandisƟ ckých sdělení, s nimiž jste se setkali vy sami nebo se kterými se mohou 
setkat občané v totalitních zemích.
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4.  Posuďte možný vliv novinové zprávy na čtenáře denního Ɵ sku v 50. letech 20. stoleơ  v Českoslo-
vensku. Vyhledejte konkrétní jazykové prostředky, kterými se autor níže uvedeného textu snaží 
ovlivnit mínění čtenářů. 

 

 
(Zdroj: hƩ p://www.totalita.cz/gallery/gall_016_001.php)

5.  Zjistěte na webové adrese hƩ p://www.totalita.cz další informace o zneužiơ  médií v totalitním 
Československu.
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|14|  Zpravodajství a publicistika
Pokud posuzujeme jednotlivé články v novinách (komunikáty), je třeba rozlišovat, zda se jedná o ko-
munikáty zpravodajské nebo publicisƟ cké.

1.  Rozhodněte, které typy textů, s nimiž se můžete v novinách setkat, patří mezi zpravodajské a které 
mezi publicisƟ cké. Některé z nich mohou patřit jak do zpravodajství, tak do publicisƟ ky:

 Článek    zpravodajství    publicisƟ ka
 fejeton
 komentář
 oznámení
 reportáž
 interview

2.  Vytvořte výsƟ žné Ɵ tulky pro následující zpravodajská sdělení: 
 a)  Poblíž obce Popůvky se zříƟ l vojenský vrtulník. Pilot vrtulníku zahynul, trosky havarovaného stroje 

byly nalezeny v lese Dubina. V tomto roce to byla již třeơ  havárie vzdušných sil letectva Armády 
České republiky. 

 b)  MarƟ na Sáblíková, světová rekordmanka a dvojnásobná olympijská vítězka, se bude v rámci letní 
přípravy věnovat opět cyklisƟ ce. Na rozdíl od Kateřiny Neumannové, která se věnovala horskému 
kolu, hodlá MarƟ na prohánět své soupeřky na silničním speciálu.

 c)  Parlament České republiky včera schválil další zákon, který je součásơ  dlouhodobé koncepce dů-
chodové reformy našeho státu. Premiér konstatoval, že jde o poziƟ vní skutečnost, a vyjádřil spo-
kojenost s ơ m, že zákon v poslanecké sněmovně prošel po opakovaném připomínkovém řízení.

 d)  Dva lidé zemřeli v neděli v Králově Dvoře u Berouna. Dvojice si zřejmě hrála se zbraněmi. Jeden 
člověk se zastřelil náhodou, druhý pak zbraň otočil proƟ  sobě. Vyšetřování převzala policejní in-
spekce, neboť jeden z mrtvých byl policista.

 e)  Ocelová koule se kutálí do kopce, voda teče opačným směrem a autobus se rozjede nahoru. Tohle 
se děje na záhadném vršku u obce Lačnov na východě Slovenska. Jak informoval server tvnoviny.sk,
nikdo zaơ m nechápe, proč tomu tak je. StudenƟ  při dalších pokusech položili na silnici ocelovou 
kouli a ta se kutálela směrem nahoru. Rovněž na skateboardu se mohli studenƟ  vozit opačným 
směrem. Největším překvapením byl pokus s vodou. Tekla toƟ ž opačně – do kopce. Dokonce 
i tehdy, když mírně zvýšili sklon okapové roury, do níž vodu vylili.
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3.  Pracujte ve dvojicích. Vyberte si jedno zpravodajské sdělení a vytvořte zprávu i s vhodným Ɵ tulkem 
na zadané téma. Reálie v textu mohou být smyšlené. 

 a)  Na horním toku Sázavy se rozmnožili bobři, kteří sem byli přivezeni před třemi lety. Rybáři a mys-
livci jsou překvapeni, jak rychle se adaptovali, a stěžují si, že bobři ohlodávají stromy v okolí řeky. 
– rozsah 7 řádků

 b)  Policie ČR uveřejnila informaci, že jeden z poslanců Parlamentu ČR byl zadržen při jízdě pod vlivem 
alkoholu. Mluvčí policie sdělila zástupcům Ɵ sku, že Policie ČR zaơ m nezveřejní jméno poslance, 
protože ještě nejsou známy výsledky krevní zkoušky. – rozsah 6 řádků

 c)  V ČR se objevil již 11. případ výskytu onemocnění BSE (nemoc šílených krav). – rozsah 5 řádků
 d)  Agentura AP oznámila, že speciální jednotky americké armády zabily Usámu bin Ládina. K akci 

došlo na předměsơ  hlavního města Pákistánu. – rozsah 5 řádků

4.  Přečtěte si úryvky z novin a rozhodněte, o jaký konkrétní žánr/útvar se jedná:
 a)  Vyhodil svoji ledovou partnerku do vzduchu, ona se třikrát otočila kolem osy. A když Meagan 

 Duhamelová klesala zpátky do náruče krasobruslařského kolegy Erica Radforda, loktem mu zlomila 
nos. Navzdory krvavému zranění kanadská dvojice svoji jízdu dokončila, po krátkém programu byla 
na MS v Moskvě sedmá.

(Zdroj: hƩ p://sport.idnes.cz/z-oci-mu-vyhrkly-slzy-z-nosu-krev-nezastavuj-rval-zraneny-krasobruslar-1of-/
sporty.asp?c=A110428_105746_sporty_fi l)

 b)  Úryvek: Nutno říct, že ač ve srovnání s předchozím Řehořkovým počinem Piko působí Czech Made 
Man sebevědoměji, dokonalý není. Zdaleka nevychází vše, co bylo zamýšleno, a najdou se v něm 
i místa, kde fi lm vysloveně lapá po dechu. Kamera Antonia Riestra i hudba Káji Maříka si ovšem 
skvěle rozumějí s Řehořkovou realizační odvahou a originalitou a výsledek je všechno, jen ne pla-
giát světových hitů nebo do sebe zahleděný experiment (z obojího byl fi lm v médiích obviňován). 

  Czech Made Manem si Řehořek osahal možnosƟ  vlastní i fi lmové a my se jen můžeme těšit, jak 
s nimi naloží dál. „Americká krása po česku“, o které se zmínil v on-line rozhovoru se čtenáři, je 
sice odvážný plán, ale tenhle režisér má potenciál udělat z něj skutečnost.

(Zdroj: hƩ p://kultura.idnes.cz/czech-made-man-je-pocƟ vy-mix-kokainu-napadu-a-vysokeho-iq-p91-/
fi lmvideo.aspx?c=A110501_143839_fi lmvideo_Ʃ )
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 c)  Jiskra, o. s.
  Oblastní koordinátor prodeje
  Referenční číslo: C837B519 
  Náplň práce:
  Hledáme spolupracovníky (dohoda o provedení práce) pro výpomoc při organizování pochůzkové-

ho prodeje drobných předmětů ve vašem regionu. Náplní vaší práce bude nábor a vedení brigád-
níků, organizace práce, účtování tržeb a následná výplata mezd za odvedenou práci. Požadujeme 
tr. bezúhonnost, reprezentaƟ vní vzhled a vystupování, organizační schopnosƟ , čas. fl exibilitu, 
odolnost vůči stresu, ochotu cestovat, vlastní automobil, počítač, Ɵ skárnu a nástup ihned. 

  Další informace:
  Region: Česká republika
  Obor: Obchod, prodej, nákup
  Typ nabídky: Brigády
  Mzda: 100,00 Kč /hod.
  Kontaktní informace: Michal Kozel, tel.: 775 789 998, osjiskra@email.cz

(Zdroj: hƩ p://jobdnes.idnes.cz/New/detail-pracovni-pozice/C837B519/48141127?DisplayOrder=3)

5.  V ukázce 4. b) podtrhněte pasáže, kde autor fi lm chválí, a pasáže, které fi lm kriƟ zují. Pokuste se 
vlastními slovy přeformulovat pochvalnou i kriƟ ckou pasáž, kterou jste podtrhli.
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|15|  Rozhlasové zpravodajství

Porovnejte Ɵ štěné zpravodajské komunikáty s mluvenými.

1.  Uveďte rozdíly mezi Ɵ štěnými a mluvenými komunikáty. O problemaƟ ce diskutujte.

2.  Učitel vám promítne libovolnou Ɵ skovou zprávu (např. Ɵ skovou zprávu některé z veřejných insƟ tucí, 
lze ji snadno najít na jejích webových stránkách). Společně se ji pokuste přepracovat do mluvené 
formy pro využiơ  v rozhlase. 

 Příklad Ɵ skové zprávy (je uvedena na internetové adrese:
 hƩ p://www.policie.cz/clanek/ctyri-loupeze-se-zbrani.aspx) ze dne 25. 2. 2010: 
 
 Čtyři loupeže se zbraní
 Pachatelé jsou ve vazební věznici 
 Pouze 9 dní od prvního loupežného přepadení trvalo novojičínským policistům, než zadrželi pachatele. 

Nyní jsou všichni ve vazební věznici.
 V průběhu měsíce února letošního roku, celkem ve čtyřech případech, na území Novojičínska, použili 

střelnou zbraň, násadu od krumpáče, teleskopický obušek a kukly.
 Během přepadení nikoho nezranili. Vždy pod pohrůžkou zbraní a slovních výhrůžek donuƟ li obsluhy 

čerpacích stanic, herny a občerstvení k vydání fi nanční hotovosƟ . Tři pachatelé ve věku 22–30 let 
přijížděli na místa činu svým osobním vozidlem.

 Při prvním loupežném přepadení čerpací stanice, ke kterému došlo ve středu 3. února, se policistům 
podařilo zjisƟ t jejich popis. Z vyhotovených idenƟ kitů a způsobu provedení Ɵ povali možné pachatele 
loupeží.

 V pátek 12. února, krátce po jejich poslední loupeži v herně ve Fulneku, byli při silniční kontrole 
zadrženi příborskými policisty. Ve vozidle měli zbraně i kukly. V průběhu výslechu se doznali k další 
loupeži, která jim však nevyšla. Pokusili se přepadnout čerpací stanici na Slovensku. Ve stejný den při 
zpáteční cestě ve Frenštátě pod Radhoštěm tedy přepadli jinou. Zde uloupili peníze, zboží i mobilní 
telefony obsluhy.

 Kriminalisté během vyšetřování zajisƟ li větší část odcizených peněz a věcí z přepadených podniků. 
Trestní minulost mužů je opravdu bohatá – majetková trestná činnost, loupeže, násilí proƟ  skupině 
obyvatel a poškozování cizí věci.

 Jednání pachatelů je kvalifi kováno jako trestný čin loupeže, spáchány formou spolupachatelství (§ 173 
odst. 1 tr. z., § 23 tr. z., celkem 4× loupež přesahující 100 Ɵ síc korun). Trestní sazba se v tomto případě 
pohybuje v rozpěơ  2–10 let trestu odněơ  svobody.

por. Bc. Petr Gřes
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3.  Samostatně se pokuste vytvořit soubor pravidel potřebných pro přepracování Ɵ štěných komunikátů 
do mluvené formy.

4.  Vyzkoušejte si mluvený projev při čtení přepracované zprávy na mikrofon. Snažte se o správný 
přízvuk a melodii věty, správně vyslovujte. (Učitel váš projev zaznamená na diktafon, případně 
na jiné médium.)
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|16|  Mluvené titulky
1.  Porovnejte Ɵ tulky zpráv veřejnoprávních RTV médií a soukromých RTV médií v ČR. Diskutujte 

o problému na základě vlastní zkušenosƟ  diváka/posluchače.

2.  Srovnejte mluvené Ɵ tulky (tzv. headlines) v Událostech České televize (ČT) a ve Zprávách televize 
Prima family. (Jedná se např. o počet Ɵ tulků na úvod zpravodajského pořadu /menu/; zjistěte, 
zda přehledy obsahují i čásƟ  reportů, zda moderátoři používají v přehledech tzv. oslí můstky.) Pro 
realizaci tohoto úkolu poslouží archiv ČT a televize Prima family.

3.  Za domácí úkol srovnejte mluvené Ɵ tulky odpoledních zpráv Českého rozhlasu a některé soukromé 
rozhlasové stanice. (Jedná se např. o počet Ɵ tulků na úvod zpravodajského pořadu /menu/; zjis-
těte, zda moderátoři používají v přehledech tzv. oslí můstky.) Svá zjištění porovnejte v následující 
vyučovací hodině.

4.  V rámci tématu Rozhlasové zpravodajství jste měli za úkol přepracovat libovolnou Ɵ skovou zprávu 
do mluvené formy. Nyní pro tuto zprávu vytvořte mluvený Ɵ tulek.

5.  Vytvořte mluvené Ɵ tulky pro úvodní přehled seriózních a bulvárních rozhlasových zpráv. Pracujte 
ve skupinách. K dispozici máte pět krátkých seriózních a pět krátkých bulvárních zpráv (bez Ɵ tul-
ků) z Ɵ sku. Vytvořené Ɵ tulky přečtěte na mikrofon. Shrňte rozdíly mezi bulvárními a seriózními 
mluvenými Ɵ tulky.

(Zdroj: BARTOŠEK, Jaroslav a DAŇKOVÁ, Helena. ŽurnalisƟ ka a škola. 2. vyd. Frýdek-Místek: Ing. Václav Daněk, 2010.)
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|17|  Proč existuje reklama? 
1.  Diskutujte o tom, proč existuje reklama, komu je určena, kdo z ní má prospěch.

2.  Vyhledejte v Ɵ štěných médiích reklamní sdělení. Zjistěte jejich počet v jednotlivých Ɵ skovinách 
a následně Ɵ skoviny srovnejte podle počtu reklamních sdělení a nákladu. Na list A4 zapište, jakou 
reklamu znáte z rozhlasových a televizních médií (RTV médií), internetu, Ɵ štěných médií (novin, 
časopisů, letáků, billboardů), dopravních prostředků (letáky uvnitř, polepy na vozidlech) a z tzv. 
citylightů.

 Příklady:

(Zdroje: hƩ p://www.jcdecaux.cz/citylight-mestsky-mobiliar/produkty/mestsky-mobiliar
hƩ p://www.casradio.cz/show.php?kat=fotogalerie_zobraz&gal=119)

3.  Za domácí úkol sledujte reklamy v televizi (v rámci programu televizních stanic Nova a Prima fa-
mily) a zapište, kolik jich bylo ve vysílání během hlavního pořadu po večerních zpravodajských 
relacích, jak dlouhá byla časová prodleva mezi reklamními bloky, co reklamy propagovaly, zda se 
některá objevila vícekrát a zda ve stejné nebo zkrácené verzi, zda měl jejich obsah něco společného 
s obsahem pořadu nebo fi lmu, který provázely (např. seriál Ordinace v růžové zahradě + reklama 
na různá léčiva). Porovnejte svá zjištění.

4.  Společně srovnejte podíl zaznamenané tzv. komerční, sociální, poliƟ cké televizní reklamy (pracujte 
s výsledky, které jste získali v rámci předchozího úkolu).

5.  Společně v Ɵ sku vyhledejte tzv. komerční, sociální, poliƟ cké reklamy a určete jejich četnost. Zároveň 
zapište, v jakých typech Ɵ štěných médií (noviny – deníky; časopisy) převládá komerční, sociální, 
poliƟ cká reklama. Současně rozlišujte reklamní sdělení z hlediska zaměření Ɵ štěných médií na cílové 
skupiny čtenářů (v časopisech pro ženy převládají jiné reklamy než např. v časopisech pro rybáře).



7|  MEDIÁLNÍ VÝCHOVA

Vytvořeno v rámci projektu: Příprava a realizace výukových materiálů 
pro podporu komunikační výchovy RVP ZV ve výuce českého jazyka 

a literatury na základních školách a víceletých gymnáziích
Registrační číslo: CZ.1.07/1.1.00/08.0018

www.komunikacnivychova.cz

|17|  Proč existuje reklama? 

2

6.  Ve vyhledaných Ɵ skových nebo RTV reklamách (z předchozích úkolů) společně určujte přesvědčo-
vací prostředky (i na základě hierarchie potřeb A. H. Maslowa).

7.  Za domácí úkol samostatně písemně zhodnoťte libovolnou Ɵ skovou reklamu z libovolných novin 
nebo časopisů (jak se vám líbí obrázek, text, písmo, zda vás reklama ovlivnila natolik, že máte 
chuť si propagovaný produkt koupit). Zároveň uveďte, s jakými přesvědčovacími prostředky jste 
se ve vybrané reklamě setkali, jaké cílové skupině byla reklama zřejmě určena.

8.  Ve skupinách vytvořte Ɵ skovou reklamu pro propagaci školní jídelny. Diskutujte o tom, jaký cíl 
měla vaše reklama splnit. Sdělte, jaké přesvědčovací prostředky jste při tvorbě reklamy využívali. 
Vzájemně své reklamy srovnejte a vyberte nejzdařilejší z nich.

9.  Srovnejte dvě televizní reklamy, které mají něco společného (propagují podobný sorƟ ment, např. 
výrobky denní potřeby, potraviny; jedná se o stejný druh prodejny, např. supermarkety; společnou 
cílovou skupinu atd.). Dobře se pro toto srovnání hodí televizní reklamy Penny Market – hudební 
a Lidl je levný – Limessa, viz hƩ p://www.televiznireklamy.cz/novinky025.php

 Odpovězte na následující otázky:
 Co reklamy propagují?
 Komu (jaké cílové skupině) jsou reklamy určeny?
 Jaké přesvědčovací prostředky zadavatelé a autoři reklam zvolili?

Typy reklamy z hlediska zaměření na médium (nosič informací): 
1. Ɵ sková (v novinách, časopisech, na letácích, plakátech, billboardech atd., jedná se o texty a obrázky);
2. rozhlasová (v rádiích tzv. mluvené spoty, většinou jsou „podbarvené“ hudbou);
3. televizní (v televizi tzv. hrané spoty „podbarvené“ hudbou, kromě zvuku je zde obrazové vyjádření; 

teleshopping);
4. internetová reklama (na internetových portálech, jedná se o texty a obrázky). 

Typy reklamy z hlediska zaměření na předmět: 
1. komerční (např. reklamy na automobily);
2.  sociální (např. reklama na práci fondu UNICEF);
3. poliƟ cká (např. reklamní plakáty poliƟ ckých kandidátů v předvolebním boji).
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Přesvědčovacími prostředky, které mají zákazníka přimět, aby na reklamu reagoval kladně, jsou např.:
1. Hodnoty – zadavatelé a autoři reklam chtějí zákazníky přesvědčit, že pokud si koupí drahý kvalitní 

výrobek (např. velmi drahé hodinky), zařadí se mezi úspěšné a bohaté osoby. 
2. Strach a trest – některé reklamy nepřímo odkazují na negaƟ vní důsledky, které mohou nastat, pokud 

si potenciální zákazník vyzdvihovaný výrobek nebo službu nekoupí (např. reklama na vakcínu proƟ  
klíšťové encefaliƟ dě apod.). V reklamách, které se opírají o potřebu jistot a bezpečí, také můžeme 
vidět využiơ  různých průzkumů (např. čtyři z pěƟ  žen doporučují…). 

3. Odměna – některé reklamy na potenciální zákazníky tlačí, slibují jim, že pokud si např. pořídí větší 
množství vychvalovaného produktu nebo si ho zakoupí ihned (příkladem je teleshopping – „…pokud 
si koupíte náš výrobek do 30 minut, získáte od nás navíc zdarma…“), dostanou nějaký dárek apod.

4. PřednosƟ  výrobku nebo služby – reklama potenciálním kupujícím (cílové skupině) ukazuje jen klady 
propagovaného produktu, nesděluje všechno.

5. Celebrity – reklama má u členů cílové skupiny vyvolat dojem, že pokud si propagovaný výrobek nebo 
službu zakoupí, zachovají se jako známé osobnosƟ , a že také mohou díky tomuto rozhodnuơ  jako 
tyto osobnosƟ  např. vypadat, žít jako ony (např. reklamy na kosmeƟ ku, léky).

6. Časté opakování – reklamní sdělení, které je často vidět a slyšet, si členové cílové skupiny lépe a přes-
něji zapamatují. Tvůrci reklam přitom spoléhají na to, že pokud si zákazník nepotřebuje propagovaný 
produkt koupit nyní, objeví se u něj potřeba koupě později a zapamatování situaci zjednoduší.

7. Humor – reklamy s jeho využiơ m vyvolávají v člověku příjemné pocity, snáze a déle se pamatují. Hu-
mor pomáhá vytvořit poziƟ vní dojem z reklamního sdělení, okamžitě upoutává pozornost členů cílové 
skupiny, zároveň je k ničemu nenuơ . Je ovšem nutné, aby byl použit s citem a ve vhodný moment. 
Výrobek nebo službu toƟ ž může podpořit, ale (pokud je jeho zařazení nevhodné) také jim uškodit. 

8. Brnkání na city cílové skupiny – je používáno především v sociální reklamě (např. pro UNICEF).
9. My všichni – tento prvek může některým reklamám velmi pomoci (pokud se jedná např. o společnou 

zábavu – T-Mobile – společné zážitky, reklamy na pivo, desƟ láty).
(Zdroj: DAŇKOVÁ, Helena. DidakƟ ka mediální výchovy. Zlín, 2009. bakalářská práce (Bc.). Univerzita Tomáše BaƟ  ve Zlíně.

Fakulta humanitních studií.)

Hierarchie potřeb A. H. Maslowa:

Potřeba seberealizace

Potřeba uznání, úcty

Potřeba lásky, přijeơ , spolupatřičnosƟ 

Potřeba bezpečí a jistoty

Základní tělesné, fyziologické potřeby

(Zdroj: hƩ p://cs.wikipedia.org/wiki/Abraham_Maslow
Zdroj: Světlík, Jaroslav. MarkeƟ ng – cesta k trhu. Plzeň: Vydavatelství a nakladatelství Aleš Čeněk, 2005.) 
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|18|  Jazyk a obsah tiskové reklamy v minulosti 

Posuďte jazyk a obsah vybraných Ɵ skových reklam z 30. let minulého stoleơ . Totéž proveďte u vy-
braných současných Ɵ skových reklam. Reklamy z obou skupin srovnejte. Rozbor a následná srovnání 
proveďte s ohledem na kritéria stanovená reklamními odborníky 30. let minulého stoleơ  a součas-
nosƟ . Vybrané reklamy posuďte vždy podle obou sad kritérií!

1.  Nejprve o vybraných reklamách diskutujte, pokuste se sami pojmenovat nejzřetelnější rozdíly. Po-
suďte reklamy Elida 1–4, TaŌ , Pure AcƟ ve, Fa Deo AcƟ ve Pearls, Auto Škoda 1 a 2, Automobilové 
novinky General Motors v roce 1930 – 1 a 2, Nová Škoda Fabia.

 
 Elida 1    Elida 2          Elida 3             Elida 4

 
 TaŌ                  Pure AcƟ ve            Fa Deo AcƟ ve Pearls
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 Auto Škoda 1        Auto Škoda 2 

     
 Automobilové novinky General Motors v roce 1930 – 1, 2   Nová Škoda Fabia

2.  Při posuzování každé z nabídnutých reklam vyberte z následujících možnosơ  (kritéria stanovená 
reklamními odborníky 30. let minulého stoleơ ), vybrané podtrhněte:

 a)  logičnost × nelogičnost, srozumitelnost × nesrozumitelnost, taktní × netaktní podoba vyobrazení/
textu;

 b)  přítomnost × nepřítomnost cizích slov;
 c)  textová dotace (krátké × nežádoucí dlouhé věty, souvěơ , odstavce, délka celého textu);
 d)  velikost písma (dostatečná × nedostatečná);
 e)  lež × pravdivé vyznění;
 f)  určení × neurčení typického zástupce cílové skupiny;
 g)  okamžité upoutání × nepoutání pozornosƟ  čtenáře;
 h)  přítomnost × nepřítomnost přiléhavého a slušného humoru.
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3.  Při posuzování každé z nabídnutých reklam vyberte z následujících možnosơ  (kritéria stanovená 
současnými reklamními odborníky), vybrané podtrhněte:

 a)  forma zpracování (pouze text, text a obrázek/foto, pouze obrázek/foto); 
 b)  konkrétnost × nekonkrétnost, přesnost × nepřesnost, srozumitelnost × nesrozumitelnost a jedno-

duchost × složitost vyobrazení/textu; 
 c)  přítomnost × nepřítomnost cizích, neznámých, zbytečných slov, klišé, frází;
 d)  efekƟ vita × neefekƟ vita Ɵ tulku (efekƟ vní Ɵ tulek je umístěn pod obrázkem);
 e)  textová dotace (krátké × nežádoucí dlouhé věty, souvěơ , odstavce); 
 f)  doporučená posloupnost: ilustrace, Ɵ tulek a text – splněna × nesplněna;
 g)  lež × pravdivé vyznění;
 h)  tón textové reklamy (osobní × neosobní, příjemný × proƟ vný, přikazovačský); 
 i)  textová a obrazová nápaditost, originalita × nuda;
 j)  poslání reklamy (víme × nevíme, co má reklama sdělit a jaké cílové skupině, kdo je jejím typickým 

zástupcem); 
 k)  snadná × nesnadná zapamatovatelnost.

(Zdroj: DANĚK, Václav. Zobrazení ženy v reklamě, historické srovnání. Zlín, 2011.
Diplomová práce. Univerzita Tomáše BaƟ  ve Zlíně. Fakulta mulƟ mediálních komunikací. Ústav markeƟ ngových komunikací.)

Cílová skupina je skupina lidí, která má společné určité znaky. Zajímá inzerenty, zadavatele a tvůrce 
reklamy.   





7|  MEDIÁLNÍ VÝCHOVA

Vytvořeno v rámci projektu: Příprava a realizace výukových materiálů 
pro podporu komunikační výchovy RVP ZV ve výuce českého jazyka 

a literatury na základních školách a víceletých gymnáziích
Registrační číslo: CZ.1.07/1.1.00/08.0018

www.komunikacnivychova.cz

1

|19|  Dostane vás
1.  Diskuze:
 a) Sledujete reklamy v TV? 
 b) Obtěžují vás, nebo se na ně díváte pravidelně? 
 c) Koupili jste nějaký výrobek pod vlivem reklamy?

2.  Rozdělte se do čtyř skupin. Zhlédnete nyní tři reklamní spoty. Budou puštěny dvakrát, dělejte si 
poznámky a všímejte si detailů. Po skončení odpovězte na tyto okruhy otázek:

 a) Cíl reklamy
  Jaký je cíl reklamního spotu? Komu je reklama určena? (věk, pohlaví, životní styl, vzdělání, příjem 

atd.) Jaký výrobek, značku reklama propaguje? Chtějí tvůrci kromě prodeje dosáhnout ještě něčeho 
dalšího?

 b) Přesvědčování
  Jakým způsobem chce reklama diváka oslovit? Čím nás chce přesvědčit, abychom zvolili zrovna 

tento výrobek? Je opřen o logické argumenty nebo využívá emocionálních záběrů? (vyjmenujte).
 c) Činnost a situace
  Pokuste se stručně specifi kovat činnost postav v reklamě. Jaký je jejich věk, oblečení, role. Vychází 

sdělení z nějakých obecných stereotypů nebo sociální hierarchie ve společnosƟ ? 
 d) Prostředky
  Jakých prostředků využívá spot k tomu, aby naladil diváka ke koupi produktu? Specifi kuje jej nějak 

barva, délka spotu, pohyb, důraz na určité chování? Jaké je jeho výtvarné zpracování?

3.  Zobecněte rysy a témata, která se v klipech objevují.
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|20|  Reklamní kampaně
1.  Automobil 
 Diskutujte s ostatními spolužáky na téma automobil. Udělejte si krátký průzkum o tom, která rodina 

vlastní automobil (případně automobily) a jaké značky. Napište si je na papír. Zeptejte se, podle čeho 
se rodiče rozhodovali, jaké značce a typu automobilu dali přednost a proč.

2.  Co očekáváme od automobilu? 
 Rozdělte se na pracovní skupiny (3–4členné týmy) a vypracujte deset základních požadavků, které 

většinou máme na automobily.

3.  Reklama Happy Journay /Šťastnou cestu/ – 12 min 
 Zhlédněte reklamu na Tatru 603 z roku 1962. Propagační fi lm režíroval Zdeněk Hrubec. Popište hlavní 

příběh reklamy.

4.  Kia OpƟ ma – (2011) – 1 min 
 Je děj „akčnější“ než v předchozí reklamě? Pokud ano, čím je to způsobeno, když trvá pouhou minutu? 

O jakých vlastnostech automobilu vypovídá reklama?

5.  Nissan Leaf (2010) – 1 min (Leaf znamená v angličƟ ně list) 
 Může reklama působit tzv. „na city“? Čím se vás tato reklama snaží přesvědčit?

6.  Mini Countryman (2010) – 1 min 
 Jakým způsobem se doplňuje v klipu hudba a prostředí? Jak využívá reklama nadsázku? Na jaké 

vlastnosƟ  automobilu chce upozornit?

7.  BMW (2011) – 1 min 
 Vyskytují se v klipu nějaké stereotypy? Může tato reklama vyjadřovat určitý životní styl? Jaké je podle 

vás hlavní sdělení reklamy?
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8.  Refl exe, diskuze 
 1. Jak je možné, že v klipu, který trvá kolem minuty, je zobrazeno dnes více děje než před čtyřiceƟ  

lety?
 2. Jak originální se vám zdály reklamy?
 3. Která reklama podle vás měla nejlepší grafi cké zpracování?
 4. Dokázali byste podle reklamy určit sociální skupinu, na kterou je nejvíce zamířena?
 5. Která reklama a proč podle vás obsahuje nejlepší sdělení směrem ke spotřebiteli?
 6. Jakou reklamu si spotřebitel asi nejvíce zapamatuje? 
 7. Z jakých důvodů jsou reklamy odlišné, přestože všechny propagují automobil?
 8. Koupili byste si podle některé z reklam automobil, který daná reklama propaguje? Zdůvodněte.
 9. Proč se ve většině reklam na automobily porušují bezpečnostní předpisy?
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|21|  Reklamní řeč slev
1.  Vytvořte pracovní skupiny po 3–4 žácích a proveďte brainstorming na téma reklamní slevy. Výsledky 

zapište heslovitě na tabuli.

2.  Reklamní nabídky (pracujte s reklamními letáky, které jste našli doma ve schránce nebo které jste 
získali v obchodních řetězcích apod., nebo hledejte nabídky na internetových slevových portálech).

 Zhodnoťte tyto reklamní nabídky. Vyberte si pět z nich a odpovězte na otázky:
 a) Koupili byste si na základě nabídnuté slevy zboží či nabízenou službu?
 b) Kdo může nabízenou slevu využít?
 c) Který typ informace je v reklamní nabídce napsán či zvýrazněn největším písmem?
 d) Je nabídka časově omezená?
 e) Na jaké zboží či službu se sleva vztahuje?
 f) Je z některé nabídky obơ žné porozumět tomu, na co se sleva vztahuje?
 g) Je využiơ  slevy něčím podmíněno? Co musím udělat, abych slevu získal?
 h) Proč jsou některé informace psány malým písmem? Jsou tyto informace důležité? Zdůvodněte.
 i) Využíváte nabízených slev? Jakých?
 j) Za jakých okolnosơ  může být nákup ve slevě nevýhodný?

3.  Chuck Norris vám nic nedaruje! – /zdroj: www.youtube.com/

Sledujte reklamu společnosƟ  T-Mobile z roku 2010, v níž hrál hlavní roli americký herec akčních 
fi lmů Chuck Norris. Je to typický příklad klamavé reklamy. Za jakých podmínek získáte slibovanou 
televizi? Domníváte se, že se T-Mobilu reklama vyplaƟ la?

4.  Návrh slevy 
 Vypracujte grafi cký návrh reklamní slevy na získání řidičského průkazu v autoškole. Nemusíte se 

omezovat v grafi ce ani ve sloganu. Reklamní nabídka musí být věrohodná, může být provokující, ale 
neměla by obsahovat nic urážlivého.
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5.  Refl exe, diskuze
 Představte svůj reklamní návrh a zdůvodněte poziƟ va i negaƟ va nabízené slevy.
 1. Zakoupili jste někdy v minulosƟ  nějaký výrobek či službu ve slevě?
 2. Využíváte internetové slevové portály?
 3. Nechali jste se někdy nabízenou slevou oklamat?
 4. Jakým způsobem se můžete proƟ  klamavé reklamě bránit?



7|  MEDIÁLNÍ VÝCHOVA

Vytvořeno v rámci projektu: Příprava a realizace výukových materiálů 
pro podporu komunikační výchovy RVP ZV ve výuce českého jazyka 

a literatury na základních školách a víceletých gymnáziích
Registrační číslo: CZ.1.07/1.1.00/08.0018

www.komunikacnivychova.cz

1

|22|  Televize – jednooké strašidlo1

1.  Úvodní akƟ vita – Co je to televize?
 Představte si situaci, že planetu Zemi navšơ ví mimozemšťané z planety XY. Vaším úkolem je vysvětlit 

příchozím návštěvníkům, co je to televize, tak aby si návštěvníci udělali co možná nejkonkrétnější 
představu. Uvažujte, že mimozemšťané vůbec nemají představu, co je to televize.

 Co by si asi mysleli mimozemšťané, kdyby se dozvěděli veškeré informace o planetě Zemi a lidech 
pouze na základě sledování televize?

2.  Otázky k zamyšlení
 • Kolik televizorů máte doma?
 • V jaké místnosƟ  (místnostech) máte televizor umístěn?
 • Máte televizi stále na stejném místě? Pokud ne, co bylo důvodem jejího přemístění?
 • Díváte se společně na televizi?
 • Máte televizor i ve svém dětském pokoji?
 • Sledujete televizní vysílání na počítači? Proč?
 • Kdo v rodině nejčastěji určuje, který pořad budete sledovat?
 • Jaké funkce podle vás má televize?
 • Kolik času denně v průměru trávíte vy sami sledováním televize?
 • Dokážete si představit svůj život bez televize?
 • Jaký televizní žánr máte nejraději a proč?

3.  Tak trochu jiné zpravodajství
 Samostatná práce
 Sledujte v průběhu jednoho dne hlavní televizní zpravodajství na televizních kanálech ČT1 a Nova. 

(Vzhledem k odlišným vysílacím časům zpravodajských relací na zmíněných kanálech je možné sledo-
vat obě dvě zpravodajství.) Zaznamenejte celkový počet zpráv a také popište rozdíly mezi zprávami 
referujícími o totožné událosƟ  na obou českých televizních stanicích.

1 Jedná se o označení autorů knihy „DěƟ  a televize – jednooké strašidlo“ (Gunter a McAleerová, 1997).
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4.  Staňte se moderátorem
 Skupinová práce
 Vyberte z novin tři informaƟ vní zprávy, které zpracujte pro prezentaci v rámci televizního zpravo-

dajství. Z každé skupiny pak předstoupí dva žáci, kteří si vyzkoušejí roli moderátora. Za kartonovým 
televizním rámem (kulisa televizní obrazovky) prezentujte vybrané novinové informace. Ostatní žáci 
hodnoơ  celkový dojem z vystoupení a projev moderátorů.

5.  Sestavte si ideální televizní program
 Práce ve skupině
 Přineste si televizní program nejsledovanějších českých televizních stanic (ČT1, ČT2, Nova, Prima 

family, popř. další TV stanice) z konkrétního data. Z daného televizního programu vyberte televizní 
pořady, které pravidelně a rádi sledujete, popř. byste sledovat chtěli, kdybyste měli tu možnost.

 Zapište výsledky do následující tabulky a rovněž uveďte dobu trvání jednotlivých vybraných pořadů, 
na závěr sečtěte počet hodin, které strávíte (byste strávili) sledováním konkrétních pořadů, a celkový 
čas zapište do příslušného políčka tabulky. 

 Do následující tabulky vepište vlastní výběr pořadů a jednotlivé televizní stanice, jež zvolené programy 
vysílají.

 Tabulka – Celkový výběr pořadů

Vysílací čas (rozmezí) Vybraný pořad Žánr pořadu TV stanice, z nichž je 
daný pořad vybrán

Celkem hodin u TV
za 1 den

 

|22|  Televize – jednooké strašidlo
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6.  Zamyslete se
 Z uvedeného časového rozmezí vypočítejte celkový počet hodin, který byste v konkrétní den strávili 

před televizní obrazovkou. 
 • Je celkový počet hodin strávený u televizní obrazovky nízký, či vysoký? 
 • Proč si myslíte, že dnešní děƟ  a dospívající mládež (11–15 let) tráví tolik volného času sledováním 

televize? 
 • Které televizní žánry se v tabulce nejčastěji vyskytují? 
 • Sledujete někdy televizi bezcílně, tj. že nevíte, co přesně v televizi v danou dobu běží, přesto si 

televizor zapnete a díváte se na nějaký pořad? Pokud ano, co vás k takovému jednání vede?

|22|  Televize – jednooké strašidlo
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|23|  Co (ne)nabízejí televizní seriály
1. ÚKOL ZADANÝ PŘED LEKCÍ: Najděte v televizních programech stanic ČT1, ČT2, Nova a Prima  family, 

kolik seriálů dané stanice vysílají během jednoho týdne. Zaznamenejte i vysílací délku seriálů 
a spočítejte, kolik hodin týdně jednotlivé stanice věnují právě oddechovým seriálům. Do jakého 
prostředí jsou seriály zasazeny? Porovnejte, kolik času televize věnují vzdělávacím pořadům.

2. Diskutujte společně ve třídě nad skutečnostmi zjištěnými v úkolu 1. Zamyslete se nad ơ m, proč jsou 
seriály tak populární. Považujete čas strávený u televizních seriálů za smysluplně využitý? Které 
seriály patří mezi vaše oblíbené? Podle čeho si „své“ seriály vybíráte? 

3. Máte mezi seriálovými hrdiny své vzory? Pokud ano, které hrdiny jste si za své vzory vybrali a proč?

4. V časovém limitu pěƟ  minut napište názvy libovolných televizních seriálových hrdinů, popřípadě 
herců. V dalším časovém limitu pěƟ  minut napište jména spisovatelů nebo literárních hrdinů. 
Pracujte ve skupinách, pak proveďte v rámci celé třídy sumarizaci výsledků obou úkolů zvlášť. V čí 
prospěch „soutěž“ dopadla? Zamyslete se společně nad výsledky a diskutujte o nich.

Hrdinové televizních seriálů, popř. herci Spisovatelé, literární hrdinové
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5. Co lze vyčíst z následujících grafů, tzv. koláčů sledovanosƟ :

 Úspěšný návrat Ordinace v růžové zahradě na obrazovky (27. srpna 2010)

 
(Zdroj: hƩ p://www.digizone.cz/clanky/jak-se-z-divaka-dela-kolac/)

(Zdroj: hƩ p://ordinace.nova.cz/clanek/novinky/uspesny-navrat-ordinace-v-ruzove-zahrade-na- obrazovky.html)

6. Pojí se se sledováním televizních seriálů nějaké specifi cké rodinné či individuální rituály? Pokud 
ano, jaké?

7. Diskutujte o následujícím textu. Jak rozumíte sdělení, že televize nahrazuje dřívější rodinný krb?

(…) Během diskuze padl jeden velice zajímavý návrh: že televize nahrazuje dřívější rodinný krb. Tato 
myšlenka se mi velice zalíbila. A plně s ơ m kolegou, který ji vyslovil, souhlasím. A mohu si to dokázat 
i na svém rodinném zázemí, kdy cca od osmé hodiny večerní se naše rodina schází k pravidelnému 
sledování televize. U toho se buď v době reklam, když je pořad zajímavý, nebo i během děje, když to 
náhodou nestojí za nic, řeší mnoho záležitosơ . A když se člověk na tu večerní pohodu podívá, hned se 
mu připomene salon s krbem někdy před sto lety, jen záře nemá barvu zlatorudou, ale spíš namodralou. 
A romanƟ cký zvuk praskání hořících polen byl nahrazen všemožnými zvuky, které mluvený fi lm nabízí.
OproƟ  krbu má televize jednu výhodu. Nemusí se do ní přikládat palivo. To za vás udělají hodiny na 
měřáku někde dole v suterénu. Na druhou stranu, oheň nezpůsobuje celkovou otupělost myšlenek 
bombardovaných nátlakem reklam a přihlouplých pořadů.
 (Zdroj: hƩ p://kcjl.wordpress.com/2008/10/16/studentsky-diskusni-klub-workshopy-komunikacnich-dovednosƟ /)



7|  MEDIÁLNÍ VÝCHOVA

Vytvořeno v rámci projektu: Příprava a realizace výukových materiálů 
pro podporu komunikační výchovy RVP ZV ve výuce českého jazyka 

a literatury na základních školách a víceletých gymnáziích
Registrační číslo: CZ.1.07/1.1.00/08.0018

www.komunikacnivychova.cz

|23|  Co (ne)nabízejí televizní seriály

3

8. V jednotlivých skupinách si sedněte do kruhu. Doprostřed kruhů položte např. zmačkaný červený 
papír coby symbol ohně. Vylosujte si dobu, do níž se máte k ohni vypravit (např. pravěk, středověk, 
19. stoleơ , 1. polovina 20. stoleơ , ale i současnost či budoucnost).

 Stáhněte žaluzie a navoďte tak podvečerní atmosféru. Snažte se vcíƟ t do situací lidí sedících u pras-
kajícího ohně, zapřeďte rozhovor na téma, které mohlo být aktuální pro mladé lidi v dané době. Pak 
si navzájem sdělte své dojmy z vyprávění. V čem se liší večer strávený u ohně od večera stráveného 
u televize (ale třeba i u počítače)?

 Na závěr se ještě jednou rozdělte: kdo by raději trávil večer u ohně, se přesune do jedné čásƟ  třídy, 
kdo by raději trávil večer u televize nebo počítače se přesune do opačné čásƟ  třídy, kdo by raději trávil 
večer jiným způsobem, se přesune např. před tabuli. Sdělte si navzájem důvody svého rozhodnuơ . 

9. Napište krátkou úvahu na téma: Jaký by byl svět bez televize.
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|24|  Diskuzní pořad a talk show

  
(Zdroje: hƩ p://m.denik.cz/mobile/denik/clanek/610827;

hƩ p://www.lidovky.cz/poliƟ cky-tlak-na-muj-odchod-sili-tvrdi-moravec-fr7-/ln-media.asp?c=A110704_094201_ln-media_bet;
hƩ p://fm.denik.cz/kultura_region/sip-a-nahlovsky-miri-do-frydku-mistku20111024.html)

1.  a)  Vysvětlete pojmy z oblasƟ  publicisƟ ckých a mediálních žánrů: beseda, diskuze, diskuzní pořad, 
talk show.

 b)  Vytvořte seznam pořadů tohoto zaměření, které z televizního vysílání znáte.
 c)  Jaký je rozdíl mezi jednotlivými pořady (témata, úloha moderátora, zaměření, hosté).

2.  Pod odkazy najdete dva pořady s jedním poliƟ kem, bývalým ministrem školství Josefem Dobešem, 
zhlédněte je:

 hƩ p://www.youtube.com/watch?v=HoFp9gs1Qsw
 hƩ p://www.youtube.com/watch?v=sMIEUCsPuY8

3.  Zadání úkolu: PoliƟ k Josef Dobeš v diskuzním pořadu (UdálosƟ , komentáře) a v talk show (Show 
Jana Krause). Diskutujte o tématech, která jsou shodná a která rozdílná, a tudíž by je nebylo možno 
využít v druhém typu pořadu. Přemýšlejte, zda a jak se mění vaše mínění o poliƟ kovi, když vystoupí 
v talk show.

4.  Sepište požadavky, které by měl splňovat moderátor jednoho a druhého typu pořadu.

P. F. Drucker: To nejdůležitější v komunikaci je slyšet to, co nebylo řečeno.
(Zdroj: hƩ p://azcitaty.cz/peter-drucker/13770/)
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5.  Vyzkoušejte si hru na moderátora a zpovídaného. 
 A)  Zorganizujte diskuzní pořad na téma, které jste v poslední době řešili a které se vás dotýká – mo-

derátor a tři diskutující. 
 B)  Připravte si talk show např. s úspěšným sportovcem třídy – moderátor a host.
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|25|  Prezentace osobností showbyznysu 
1.  Pokuste se sami uvést rozdíly, čím se liší prezentace tzv. celebrit v seriózní a v bulvární publicisƟ ce.

2.  Napište na papír, které z osobnosơ  českého showbyznysu jsou podle vás nejčastěji prezentovány 
v médiích (uveďte jména pěƟ  mužů a pěƟ  žen). 

 
(Zdroje: hƩ p://absolvenƟ .gymcheb.cz/2010/phdoan/kurkova.html,

hƩ p://www.perfectpeople.net/photo-picture-image/89600/eva-herzigova.html,
hƩ p://www.slunecnice.org/o-nas/helena-houdova-a-sunfl ower-children.html)

3.  Znáte jména vítězů prvního ročníků televizních soutěží Big Brother a Vyvolení? Pokud ne, vyhledejte 
je na internetu. Která z dalších jmen vítězů znáte?

  
(Zdroje: hƩ p://www.1000webu.com/BigBrother-VyVoleni/?p=275, hƩ p://www.mujzpravodaj.cz/showImage.aspx?id=3336981)
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4.  Vyberte si dvě populární osobnosƟ  (jednu ženu a jednoho muže) a pokuste se je stručně charak-
terizovat.

 Vzor: Sámer Issa – účastník 1. ročníku soutěže „SuperStar“. Vydal už dvě CD, kde zpívá písničky ve stylu 
RNB. Spolupracuje s moderátorem soutěže O. Brzobohatým, který mu píše hudbu. Rád chodí na různé 
párty a večírky, píše se o něm hodně v Blesku, psali tam už o několika jeho milostných poměrech.

 
(Zdroje: hƩ p://www.novinky.cz/kultura/34123-samer-issa-zaƟ m-jsem-nedostal-ani-jednu-nabidku.html,

hƩ p://www.levneknihkupectvi.cz/zbozi/cd-vlasta-horvath-misto-zazraku/)

5.  Vyberte si jednu z tzv. celebrit a popište, co dělá prospěšného: 
 Vzor – Helena Houdová: Miss České republiky za rok 1999. Je známá jako bojovnice za práva zvířat 

a jako ekologická akƟ vistka. Je členkou Greenpeace a Děơ  Země, je vegetariánka. Založila Nadaci Slu-
nečnice, pomáhá nemocným dětem a dětem z dětských domovů. Sama adoptovala na dálku 11 děơ .

6.  Jak lze v souvislosƟ  s tzv. celebritami rozumět pořekadlu: Světská sláva – polní tráva. Diskutujte. 
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|26|  Dvě osoby: umělec a celebrita – srovnání seriózních a bulvárních médií

(Zdroj: hƩ p://www.odhaleno.cz/exkluzivne/539-menzelova-tehotna-manzelka-ma-milence-reziser-tomu-vsak-neveri.htm)

1.  Vysvětlete základní rozdíly mezi seriózními a bulvárními médii. Jmenujte příklady seriózních a bul-
várních médií – Ɵ štěných i audiovizuálních.

2.  Defi nujte tyto pojmy: bulvár (původní význam, přenesený význam), bulvarizace, bulvární médium, 
celebrita.

 Lze využít Ɵ štěných slovníků, slovníků na internetu. Bulvár defi nuje také Wikipedie. Přináší také in-
formace o historii bulváru, jeho vlastnostech a přínosu. 

 (hƩ p://cs.wikipedia.org/wiki/Bulv%C3%A1rn%C3%AD_m%C3%A9dium)

3.  Zjistěte informace o režiséru Jiřím Menzelovi, využijte dostupná média – internet (Wikipedie, ČSFD 
atd.), vyhledejte články a recenze v Lidových novinách, MF DNES (lze na internetu). Zjistěte, zda 
má režisér své ofi ciální stránky.

 Nabídka odkazů:
 hƩ p://cs.wikipedia.org/wiki/Ji%C5%99%C3%AD_Menzel
 hƩ p://www.csfd.cz/reziser/968-menzel-jiri/
 hƩ p://kultura.idnes.cz/letni-shakespearovske-slavnosƟ -sazeji-na-menzela-polivku-a-stasovou-1zq-/

divadlo.asp?c=A090610_142016_divadlo_efl 
 hƩ p://www.lidovky.cz/menzeluv-snimek-skrivanci-na-niƟ -oslavil-ctyricaƟ ny-prali-i-pionyri-1mx-/

ln_kultura.asp?c=A090809_144416_ln_kultura_jk
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Doplňte:
Režisér Jiří Menzel se narodil…
Vystudoval…
Natočil…
Získal ocenění…

4.  Přečtěte si na odkazu: hƩ p://hn.ihned.cz/c1-13549820-jiri-menzel rozsáhlejší rozhovor s Jiřím 
Menzelem a zhodnoťte, jaké informace byste v běžném životopise nezískali. Jaký názor jste si 
udělali na režiséra díky tomuto interview? Připomeňte si obecné informace o publicisƟ ckém žánru 
interview.

5.  Vyhledejte v bulvárních internetových nebo Ɵ štěných denících informace o J. Menzelovi, jeho 
soukromém životě a vztazích. Je obraz oscarového režiséra v bulváru shodný s obrazem v serióz-
ním Ɵ sku? Mění tyto informace hodnocení a význam autorova díla? Informuje bulvár o profesních 
a uměleckých záležitostech? Jakou formu sdělování bulvár uplatňuje?

  _______________________________________________________________________________
  _______________________________________________________________________________
  _______________________________________________________________________________
  _______________________________________________________________________________
  _______________________________________________________________________________

6.  Diskutujte o eƟ ce bulvárních novin, o zásazích do osobního života konkrétních osob.

7.  Přečtěte si zásady eƟ ky novináře.
 hƩ p://syndikat-novinaru.cz/1/5/36/eƟ ka/eƟ cky-kodex

8.  Posuďte, zda bulvární noviny v tomto konkrétním případě informování o režisérovi dodržely všech-
ny zásady eƟ ky novináře. Pokud ne, označte body, které byly porušeny.

|26|  Dvě osoby: umělec a celebrita – srovnání seriózních a bulvárních médií
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|27|  Jedno a totéž pokaždé jinak

(Zdroje:
hƩ p://www.lidovky.cz/ma-hlava-statu-pravo-odmitnout-bezpecnostni-kontrolu-ppq-/ln_domov.asp?c=A110726_163029_ln_domov_ogo

hƩ p://www.refl ex.cz/clanek/kultura/42719/klaus-a-bezpecnostni-ram.html)

1.  Vysvětlete si pojmy bulvár, bulvární Ɵ sk. Připomeňte si rozdíly mezi seriózními a bulvárními médii.

2.  Jedna a tatáž událost může být různými médii čtenáři předkládána různým způsobem. Záleží na za-
měření novin, na tom, zda jde o seriózní či bulvární noviny, na tom, zda jsou např. noviny zaměřeny 
stranicky či zájmově. Může se lišit obsah sdělení, délka, míra objekƟ vity i jazykové prostředky po-
užité v textu. Je třeba rozlišovat, zda dostáváme jen základní informace, komentované informace, 
či zda se média už snaží předložit nám vlastní hodnocení. Často nám mnohé napoví Ɵ tulek.

3.  V následujících textech je informace o tom, že prezident Václav Klaus odmítl během návštěvy 
Austrálie projít bezpečnostním rámem, protože to považoval za neadekvátní pro osobu v jeho 
postavení. Tato zpráva je zde uvedena ve 4 verzích, na začátku jsou vždy uvedeny stránky (novin, 
časopisů), kde byla zpráva umístěna. Všechny 4 verze si přečtěte a zhodnoťte: která zpráva se vám 
jeví objekƟ vní, která případně přináší určité hodnocení událosƟ  (kladné či záporné), která zpráva 
se snaží o skandalizaci, kde naopak důležité informace chybí apod. Všímejte si i Ɵ tulků textů.
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4.  Texty:
 I. www.ceskatelevize.cz (stránky České televize s aktuálními zprávami):
 Klaus odmítl projít detektorem v australském parlamentu
 Canberra – Prezident Václav Klaus se při cestě po Austrálii odmítl podrobit bezpečnostní prohlídce 

v australském parlamentu v hlavním městě Canbeře. V prostorách parlamentu má studio celostátní 
australská televize ABC1, která dnes chtěla s českým prezidentem udělat rozhovor. Klause bez prů-
chodu bezpečnostním rámem do parlamentu nepusƟ li, a protože televize z produkčních důvodů 
interview mimo budovu realizovat nemohla, sešlo z něj. S Klausem se během jeho australského 
přednáškového turné o klimaƟ ckých změnách odmítla sejít i premiérka Julia Gillardová.

 „Když spatřil bezpečnostní zařízení, zastavil se a řekl: Tamtudy neprojdu,“ řekla podle serveru televize 
producentka pořadu Michelle Ainsworthová, která na prezidenta Klause čekala, aby ho doprovodi-
la do studia. Prezidenta prý upozornila, že detektorem procházejí všichni, Klaus ale trval na svém. 
O zádrhelu Ainsworthová informovala člena ochranky parlamentu, ten ale prohlásil, že je mu jedno, 
o koho jde: přes detektor prý chodí každý.

 II. www.tyden.cz (stránky společenského týdeníku Týden):
 Pře o průchod detektorem: „Tamtudy nejdu!“ Klaus odmítl projít bezpečnostním rámem
 Prezident Václav Klaus se při své cestě po Austrálii odmítl podrobit bezpečnostní prohlídce v austral-

ském parlamentu v hlavním městě Canberra. V prostorách parlamentu má studio celostátní australská 
televize ABC1, která chtěla s českým prezidentem udělat rozhovor. S odvoláním na produkční pořadu, 
ve kterém měl Klaus účinkovat, o tom informoval server abc.net.au.

 „Když spatřil bezpečnostní zařízení, zastavil se a řekl: Tamtudy neprojdu,“ řekla podle serveru produ-
centka pořadu Michelle Ainsworthová, která na prezidenta Klause čekala, aby ho doprovodila do stu-
dia. Prezidenta prý upozornila, že detektorem procházejí všichni, Klaus ale trval na svém. O zádrhelu 
Ainsworthová informovala člena ochranky parlamentu, ten ale prohlásil, že je mu jedno, o koho jde, 
přes detektor prý chodí všichni.

 „Takže jsem řekla prezidentovi, že nejsou žádné výjimky. Odpověděl: Neprojdu ơ m. Odcházím. Vracím 
se do hotelu. Jestli chcete se mnou udělat rozhovor, můžete ho udělat tam,“ informovala produkční. 
„Neřekl ani na shledanou. Prostě odešel,“ dodala produkční. Podle serveru theaustralian.com.au 
televize rozhovor z produkčních důvodů mimo budovu natočit nemohla.

 Podle mluvčího Hradu Radima Ochvata jsou rentgenové kontroly ve státních insƟ tucích umístěny 
právě kvůli bezpečnosƟ  prezidentů a ostatních ústavních činitelů, nikoliv obráceně.

 III. www.blesk.cz (stránky deníku Blesk):
 Tvrdohlavý Klaus: Odmítl prohlídku, nemohl do australského parlamentu
 Australané narazili na ego prezidenta Václava Klause a on narazil na bezpečnostní podmínky proƟ -

nožců. Australané ho nepusƟ li kvůli jeho tvrdohlavosƟ  do parlamentu, kde měl hovořit s televizí. 
Odmítl projít bezpečnostními rámy. Ochranka mu řekla, že nebude dělat výjimky. Klaus se proto otočil 
na patě a odjel na hotel. Že by měl v kapse nějaké pero?

|27|  Jedno a totéž pokaždé jinak
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 Klaus měl dohodnutý rozhovor s televizí ABC, jejíž studio leží v budově australského parlamentu. 
Schůzka byla dohodnutá na 7:30.

 Redaktoři se však našeho prezidenta, který v současnosƟ  objíždí Austrálii a přednáší své názory na-
příklad o globálním oteplování, nedočkali. „Jakmile Klaus uviděl bezpečnostní rámy, řekl, že jimi 
procházet nebude,“ řekla Michelle Ainsworth, producentka pořadu, kde měl Klaus vystoupit, serveru 
ABC News Online. „Sdělili jsme mu, že výjimky neudělujeme,“ doplnila Ainsworth.

 Personál se ho snažil přesvědčit, že rámy musí projít každý. Ochranka odmítla udělat hlavě státu 
jakoukoliv výjimku. Klaus si trval na svém, že se kontrole podrobovat nebude. Odjel proto na hotel 
a novinářům vzkázal, aby s ním natočili interview tam.

 Zpráva o Klausovu vztahu k bezpečnostním rámům se již raketově šíří po sociální síƟ  TwiƩ er.

 IV. www.ahaonline.cz (stránky deníku AHA!):
 Klaus v Austrálii: Bezpečnostní rám? Ne a ne a neprojdu!
 Prezident Václav Klaus (70) se včera při vstupu do australského parlamentu odmítl podrobit prohlídce, 

kterou musí podstoupit všichni.
 „Když spatřil bezpečnostní zařízení, zastavil se a řekl: tamtudy nejdu,“ popsala novinářka Michelle 

Ainsworthová, která na něj čekala kvůli rozhovoru. Upozornila ho, že bezpečnostním rámem prochází 
každý.

 „Řekla jsem ale i členovi ochranky, že je to český prezident,“ pokusila se situaci zachránit. „Je mi 
jedno, kdo to je, všichni musí přes kontrolu,“ reagoval strážce.

 „Klaus odpověděl: ,Neprojdu ơ m. Odcházím. Vracím se do hotelu.‘ Neřekl ani na shledanou. Prostě 
odešel,“ dodala novinářka.

Lidé věří rádi tomu, co si přejí, aby bylo pravda.
(Gaius Julius Caesar)

5.  Prohlédněte si obrázky pod Ɵ tulem pracovního listu. Diskutujte o jejich vhodnosƟ  k doplnění té-
matu, o kterém jste četli v předchozím úkolu. První obrázek je ze stránek časopisu Týden, druhý 
ze stránek deníku Blesk, oba doplňovaly výše uvedené články. Mohou nějak ovlivnit čtenáře ještě 
před přečtením textu?

6.  Přineste si několik různých deníků z jednoho dne (nebo hledejte v internetové podobě deníků), 
najděte jednu konkrétní významnou událost a zhodnoťte, jak k ní jednotlivá média přistupují. 
Posuďte, do jaké míry lze ovlivňovat názory čtenářů.

|27|  Jedno a totéž pokaždé jinak
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|28|  Sportovní žurnalistika

(Zdroje: hƩ p://sport.idnes.cz/rychlobruslarka-novotna-zavodi-v-americkem-stylu-na-obou-okruzich-1f7-/
sporty.aspx?c=A110402_131606_sporty_ten

hƩ p://fotbal.idnes.cz/foto.aspx?r=fot_dsouteze&c=A110412_155319_fot_dsouteze_min&foto=TEN3a6bad_Z_181618_547147.jpg)

1.  Zjistěte z jednoho internetového vydání MF Dnes nebo Práva, kterým sportovním odvětvím je 
věnováno nejvíce článků. Sestavte přehlednou tabulku. 

 Které sporty by si podle vás zasloužily více pozornosƟ ?

2.  Sledujte televizní přímý přenos. Vypište alespoň 5 slov cizího původu a uveďte, z kterého jazyka 
pocházejí. Původ slov vyhledejte na internetu nebo v etymologickém slovníku.

 Vzor: judo – japonšƟ na, bodyček – angličƟ na, špílmachr – němčina, fi Ō ýn – angličƟ na, tkačev – ruš-
Ɵ na.
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      (Zdroj: hƩ p://cs.wikipedia.org/wiki/Soubor:Josef_Laufer.jpg)

3.  Muž na černobílé fotografi i je Josef Laufer, zakladatel tradice českých sportovních komentátorů. 
Zjistěte na internetu, který zápas komentoval jako první a kterým komentářem se nejvíce proslavil. 
Podívejte se na videoukázku s komentářem Josefa Laufera. Čím se liší jeho komentář od dnešních 
komentářů?

4.  Sledujte televizní přímé přenosy. Vypište alespoň 5 slangových slov nebo slovních spojení a uveďte, 
pro který sport jsou typické.

 Vzor: jet v balíku – cyklisƟ ka, muldy – sjezdové lyžování, vyrážečka – lední hokej, dát trojku – basket-
bal, paddock – dosƟ hy.

5.  Sledujte televizní přímé přenosy. Zapište si nejméně 5 slovních spojení, jimiž se komentátor snaží 
oživit svůj projev.

 Příklad: na hřišƟ  to začalo jiskřit, karetní hříšníci, touto hereckou etudou si řekl o angažmá v Holly-
woodu, chytly jí saze, jel na krev. 

6.  Znáte slavné sportovce? Napište, čím se uvedení sportovci stali známými, „slavně“ i „neslavně“. 
Informace můžete vyhledat na internetu:

 Dominik Hašek
 Mike Tyson
 Jaromír Jágr
 Tiger Woods
 Marion Jonesová
 Tonya Hardingová
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|29|  Vytváření časopisu
Novináři pracující v redakci časopisů pro mládež připravují (redigují) každé nové číslo časopisu po jednot-
livých krocích. Prvním krokem při vytváření čísla je sestavení primárního plánu, tzv. oken, na společné 
poradě redaktorů. Tento základní plán je dále upřesňován a naplňován konkrétním obsahem.
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1.  Proveďte obsahový rozbor lifestylového časopisu pro mládež. Pracujte se stranou, půlstranou 
(ve výjimečných případech také se čtvrtstranou). Do připravených oken zapisujte název (obsah) 
rubriky a také konkrétní téma článku.

 Příklady rubrik: móda, styling, kosmeƟ ka, sex (láska, vztahy), společenské informace, životní styl, 
hvězdy (star, osobnosƟ ), kluci / holky, ekologie, kultura (divadlo, kino, knihy, TV), komiks (fotokomiks), 
testy, ankety, (čtenářský) příběh, tvorba, ohlasy, soutěž, sociální sítě, kuriozity, zajímavosƟ , technika 
(věda), horoskop, informace (zprávy, news, poznatky), reklama, dotazy čtenářů, plakát, vložený dárek, 
sport, zvířátka, píseň, text, notový záznam ad.

2.  Rozdělte se do skupin, vytvořte redakční radu a zpracujte svůj návrh jedné stránky lifestylového 
časopisu.
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|30|  Jazyk časopisů pro mládež

Když budeš číst Dívku …
… budeš přesně tou, kterou chceš být, a celý svět Ɵ  bude ležet u nohou.

  

1.  Prohlédněte si obálku představeného časopisu a zaměřte se nejen na její vzhled a působení na čte-
náře, ale také na použitý jazyk.

(Zdroj: hƩ p://media.bravogirl.cz/bazaar/main/i/1/i1m44tpg8n76.jpg)



7|  MEDIÁLNÍ VÝCHOVA

Vytvořeno v rámci projektu: Příprava a realizace výukových materiálů 
pro podporu komunikační výchovy RVP ZV ve výuce českého jazyka 

a literatury na základních školách a víceletých gymnáziích
Registrační číslo: CZ.1.07/1.1.00/08.0018

www.komunikacnivychova.cz

|30|  Jazyk časopisů pro mládež

2

 a)  Vypište z obálky časopisu slova:
  spisovná (5):
  cizího původu (3):
  slangová (3):
 b)  Vyjádřete spisovně:
  Bojí se úchyla:
  Kulturní nářez:
  Odvaž se:

2.  Použijte vhodný lifestylový časopis pro mládež a vypište z něj obsahově podobné věty.
 a)  To jsi ty! Svět Ɵ  leží u nohou!
 b)  Taková musíš být! Snad všem klukům se na tobě líbí… Světlá béžová tě vždy rozzáří.
 c)  Tvůj věrný společník (časopis) je opět tu.
 d)  Hm, to jsou těla! Slyšelas někdy o klučičím trojboji? Kouká se na ně zatraceně hezky.
 e)  Máš nákupní horečku, jen co spatříš vitríny obchůdků? Vidí tě kluci jako…
 f)  Milá dívko, tvůj věrný rádce pro tebe zjisƟ l… Zeptali jsme se na tvůj problém přímo Ashley.
 g)  To je nejlepší místo pro váš nákup! Maximální lekce fl irtu.
 h)  Nikdo Ɵ  nerozumí? Zbav se věcí, které Ɵ  ho připomínají. Svěř se Lauře, která Ɵ  pomůže!
 i)  Jsi šťastně zamilovaná? Super! Napiš nám, pomůžeme Ɵ  se smutněním!
 j)  Marie (15) ještě nikdy nechodila s klukem. Sofi e (16) si připadá tlustá. Pomůžeme jim!
 k)  Co sis to jen vzala do své krásné hlavinky?

 Zamyslete se nad jazykovou úrovní těchto časopisů a zhodnoťte ji.



7|  MEDIÁLNÍ VÝCHOVA

Vytvořeno v rámci projektu: Příprava a realizace výukových materiálů 
pro podporu komunikační výchovy RVP ZV ve výuce českého jazyka 

a literatury na základních školách a víceletých gymnáziích
Registrační číslo: CZ.1.07/1.1.00/08.0018

www.komunikacnivychova.cz

|30|  Jazyk časopisů pro mládež

3

3.  Vysvětlete za pomoci slovníků, internetu, (lifestylových) časopisů pro mládež nebo na základě 
vlastní zkušenosƟ  představené výrazy. Slovníček můžete doplnit o další výrazy.

 adrenalinový (o sportu) – 
 aŌ erpárty – 
 barbína – 
 beauty –
 být drsný –
 být hustý –
 být in – 
 být sexy – 
 být super – 
 být v pohodě (o člověku, situaci) – 
 cool [kúl] – 
 divous – 
 exot – 
 free [frý] – 
 freestyle [frýstajl] – 
 fresh [freš] –
 hot pants –
 image – 
 jízda – 
 kérka – 
 libový –
 nadupaný – 
 pecka – 
 propařit –
 rider [rajdr] – 
 spadnout na dno –
 styl – 
 šampon, kondicionér, ken – 
 trendy – 
 úlet – 
 wow! [uau] – 
 žárlivka – 
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|31|  Hvězda, idol a ideál
1.  Prohlédněte si obálky časopisů. Napište, které hvězdy jsou na nich představeny, a uveďte obor, 

v němž se prosadily.

 

  _______________________________________________________________________________
  _______________________________________________________________________________
  _______________________________________________________________________________

 
  
  _______________________________________________________________________________
  _______________________________________________________________________________
  _______________________________________________________________________________

(Zdroje fotografi í: hƩ p://www.majak-design.cz/porƞ olio.html, hƩ p://elushka7.blog.cz/0810/bravo, hƩ p://pratelesesrsƟ .blog.cz/0801/4,
hƩ p://medzinamidievcatami.blog.cz/0802/o-babskych-casakoch,

hƩ p://www.fanpop.com/spots/twilight-series/images/11069845/Ɵ tle/bravo-magazine-bulgaria-with-robert-paƫ  nson-photo
hƩ p://makkakonka.blog.cz/rubrika/internetovy-casopis/3)



7|  MEDIÁLNÍ VÝCHOVA

Vytvořeno v rámci projektu: Příprava a realizace výukových materiálů 
pro podporu komunikační výchovy RVP ZV ve výuce českého jazyka 

a literatury na základních školách a víceletých gymnáziích
Registrační číslo: CZ.1.07/1.1.00/08.0018

www.komunikacnivychova.cz

|31|  Hvězda, idol a ideál

2

2.  Stanovte na základě vlastních zkušenosơ  či podle četby časopisů, které se touto problemaƟ kou 
zabývají (tzv. lifestylové časopisy), současný ideál krásy pro dívku a chlapce.

3.  Typická dívka má podle časopisu Bravo Girl! následující vlastnosƟ :
 má hubenou postavu;
 je módně oblečená;
 za všech okolnosơ  je vhodně upravená;
 dbá na zevnějšek;
 užívá značkovou kosmeƟ ku;
 je sebevědomá a akƟ vní;
 je iniciaƟ vní v sexuální oblasƟ ;
 dbá na mínění svého okolí;
 nechá se ovlivňovat hvězdami a idoly;
 bývá často zaláskovaná;
 má přehled v současné populární kultuře;
 zajímá se o chlapce;
 a především čte časopis Bravo Girl!

 Typický chlapec má podle časopisu Bravo Girl! následující vlastnosƟ :
 má hubenou postavu;
 je módně oblečený;
 dbá na zevnějšek;
 má vypracované tělo;
 užívá značkovou kosmeƟ ku;
 dbá na mínění svého okolí;
 bývá romanƟ cký (příp. tuto vlastnost skrývá);
 zajímá se o dívky;
 často bývá nevěrný a vůbec je pramenem dívčích bolístek;
 jeho případná přítelkyně čte časopis Bravo Girl!

 Diskutujte o uvedených „standardech“ mladých lidí.
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4.  Spojte výrazy v levém sloupci s nabízeným obsahem pojmů ve sloupci pravém: 
hvězda  vzorový, společný skupině, společný znak
idol  skutečnost, věc, osoba, které mohou být napodobovány
 a podle nichž se má někdo nebo něco chovat
ideál  vynikající umělecká nebo sportovní osobnost
typický zbožňovaná, ucơ vaná osoba
vzor  vzor, dokonalý představitel, vysoký cíl
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|32|  Idoly našich rodičů a prarodičů
1.  Vyhledejte, které idoly ucơ valy generace našich rodičů a prarodičů:

30. léta

50. léta

70. léta

40. léta

60. léta

80. léta
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2.  Ideál krásy 30.–40. let 20. stoleơ  ovlivňovaly především slavné fi lmové herečky (např. Lída Baarová, 
Hana Vítová, Nataša Gollová, Adina Mandlová, Věra Ferbasová, Zita Kabátová, Trudy Grosslichtová, 
Zorka Janů, Máňa Ženíšková, Anny Ondráková ad.). Vyberte si jednu ze zmíněných hvězd a pokuste 
se na ní popsat dobový ideál krásy.

3.  Znáte dívku ze tří obrázků pod textem? Jmenuje se Twiggy. Zjistěte o ní základní informace a na-
pište, čím ovlivnila modeling.

  

(Zdroje fotografi í
hƩ p://www.ceskatelevize.cz/porady/870904-komik-a-jeho-svet/28433015531-kazdy-zacatek-je/

hƩ p://www.petradg.estranky.cz/clanky/niet-nad-klasiku-spojenu-s-humorom_.html
hƩ p://www.elle.cz/Krasa/Pece-o-telo/Retro-krasa-na-vzestupu

hƩ p://heckyesdirkbogarde.tumblr.com/
hƩ p://www.libreopinion.com/members/charliesangels/jill.h

hƩ p://www.midistars.cz/pavel-hornak--tricko-%28dance-verze-2011%29,479.htmltml
hƩ p://fi nira.blog.cz/rubrika/twiggy

hƩ p://digilander.libero.it/guido_1953/pics/miniskirts-3/miniskirts-girls-3.htm
hƩ p://gmstreeƩ eam.com/2011/04/interview-w-a-crazy-cool-croaƟ an-dude/liŌ arn_silhoueƩ e_of_a_man/

hƩ p://www.fashion-era.com/C20th_costume_history/black-silhoueƩ es-1940-1950.htm
hƩ p://fashionmodel.mtx5.com/category/models/twiggy-models/

hƩ p://alicecloset-sewing.blogspot.com/2012/02/fashion-icon-twiggy.html
hƩ p://www.ive-styl.wbs.cz/Twiggy.html)
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|33|  Co je cool a co je in
1.  Pokuste se na základě vašich znalosơ  a vkusu stanovit, co je právě in. Pohybujte se nejen v oblasƟ  

módy, ale i stylu a image podle nabízených kategorií.
 obuơ 
 šaty (oblečení)
 pokrývka hlavy
 módní doplňky
 úprava vlasů
 make-up

2.  Které módní doplňky byste použili, abyste podle vašeho názoru byli dostatečně in?

3.  Použijte současný lifestylový časopis pro mládež a ověřte si, co je podle jeho redaktorů právě in. 
Srovnejte s výsledky cv. 2 a zodpovězte si otázku: Jste skutečně in?
obuơ 
šaty (oblečení)
pokrývka hlavy
módní doplňky
úprava vlasů
make-up

4. Uspořádejte módní přehlídku in (popřípadě i cool) modelů.
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|34|  Láska, sex a něžnosti aneb Napiš Pamele 
O podobných stránkách se velmi často s despektem říká, že si je redaktoři (redaktorky) lifestylových 
časopisů vymýšlejí sami.
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1.  Vymyslete další nadpisy budoucích článků do rubriky InƟ m či Láska, sex a něžnosƟ . Představte si, 
že je vytváříte k dotazům, které čtenářky, v menší míře i čtenáři, „zaslali“ do redakce.

 Červená jak rak
 Bojím se dát najevo své city
 Rozchod neznamená konec světa
 Opilá jsem se vyspala s klukem
 Asi jsme lesbičky
 Chce po mně jen sex
 Můj kluk se mnou nemluví
 Co znamená anální, orální a vaginální?
 Proč mají kluci radši princezny než pohodářky?

2.  K připraveným nadpisům (zkráceným obsahům) napište dotazy a odpovědi redakce. Nezapomeňte 
personalizovat dotaz i odpověď (uvést, kdo se ptá a kdo odpovídá).
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3.  Zhodnoťte tuto stránku časopisu z různých úhlů pohledu, např. grafi ckého, uměleckého, morálního, 
esteƟ ckého, církevního, a z pohledu různých společenských rolí, např. jako rodič, učitelka, čtenář, 
kluk, dívka, prarodič, zadavatel reklamy, sexuolog apod.

(Zdroje fotografi í:
hƩ p://photo.uloziste.com/?fotka=b49e485daf2f3d87.jpg&d=sada2f2b932cd4cb&size=3

hƩ p://beruzzka.blog.cz/0803/jeden-den-v-zivote-penisu)
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|35|  Specifi ka internetových diskuzí
1. Jakým způsobem mohou čtenáři Ɵ štěných i elektronických médií reagovat na články, které je – 

v kladném i záporném smyslu – osloví?

2. Pokuste se ve skupině defi novat pojem „internetová diskuze“. Porovnejte vaši defi nici s defi nicí 
dostupnou na Wikipedii. Které informace o internetových diskuzích pro vás byly nové? Můžete 
použít metodu I.N.S.E.R.T.

3. Jmenujte co nejvíce typických rysů internetových diskuzí. Jaké jsou podle vašeho názoru klady 
a naopak zápory internetových diskuzí?

4. Čím se liší chat a internetová diskuze?

5. V prostředí chatu a internetových diskuzí jsou používány typické zkratky a zkratková slova, nejčastěji 
v angličƟ ně (např. FYI = for your informaƟ on). Uveďte vlastní příklady v angličƟ ně i češƟ ně.

6. Určitě znáte prvotní význam slov/zkratek: KISS, THC nebo ČKD. Co znamenají v online komunikaci?
 Nápověda: např. hƩ p://vydelekzreklam.cz/prehled-zkratek-v-online-diskuzich-a-na-chatu.a183.html

7. Vysvětlete pojem fl ame war/fl amewar a agování.

8. Je nekorektní internetové diskutování v České republice právně posƟ žitelné? Prostudujte tyto 
články a zpracujte výtah pro spolužáky:

 hƩ p://zpravy.ihned.cz/c1-51815180-internetovy-diskuter-vyhrozoval-spravci-for-smrƟ -u-soudu-
-dostal-podminku; http://tn.nova.cz/zpravy/krimi/policie-ma-podvodnika-z-nasi-internetove-
-diskuze.html; hƩ p://www.zive.cz/clanky/soud-rozhodl-v-diskuzich-muzete-kriƟ zovat-jen-slusne/
sc-3-a-151431/default.aspx. 
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 9.  Na základě vlastní zkušenosƟ  se pokuste zhodnoƟ t, jací lidé vstupují do internetových diskuzí. 
Jaké typy chování se v nich projevují? Inspiraci najdete např. na hƩ p://www.majorus.cz/2011/06/
pohadkove-bytosƟ -z-internetovych-diskuzi/. Najděte jinou typologii internetových diskutérů. 

10.  Přečtěte si článek hƩ p://www.e-oƩ .info/2010/01/13/internetove-diskuze-fora-a-konference-dob-
re-misto-na-rupnuƟ -v-bedne. Na co jeho autor poukazuje? Před čím varuje?

11.  Představte si, že si vaše rodina chce koupit novou pračku plněnou shora v ceně do 15 000 Kč a váhá 
mezi značkami Whirlpool a Brandt. Projděte internetové diskuze na toto téma a vyberte argumenty, 
které by vám při výběru pračky a její značky pomohly.

12. Shrňte vaše postřehy na téma internetových diskuzí do formy krátkého zamyšlení nebo fejetonu. 
Inspiraci najdete např. na hƩ p://blumelova.blog.idnes.cz/c/142317/Fenomen-internetove-diskuze.
html.
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|36|  Co se dovíme z anket

Anketa: (z franc. enquete [ankét], průzkum, šetření) je nesystemaƟ cký průzkum názorů dotazem u ob-
vykle malé skupiny respondentů, kteří nesplňují staƟ sƟ cká kritéria. Význam ankety může být zejména 
v zajímavosƟ  odpovědí, které se proto obvykle uveřejňují v plném znění a umožňují kvalitaƟ vní zkoumání. 
Výsledky však nelze pokládat za reprezentaƟ vní a jakékoli kvanƟ taƟ vní zpracování včetně vyjadřování 
v procentech je velmi problemaƟ cké. Anketa vyjadřuje pouze názory dotázaných, které nelze zobecňovat, 
neboť výběr respondentů není reprezentaƟ vní – respondenty jsou buď známé osobnosƟ  nebo odborníci, 
které autor ankety sám vybral, lidé, kteří se sami přihlásili (bloggeři, dopisy redakci apod.), anebo lidé, 
kteří se náhodou vyskytli na nějakém místě a redaktor jim položil anketní otázky.
Na rozdíl od anket odborně prováděné průzkumy mínění veřejnosƟ  nebo nějaké skupiny, které lze kvan-
Ɵ taƟ vně (staƟ sƟ cky) zpracovávat a zobecňovat, vyžadují daleko větší počet respondentů (stovky až Ɵ síce) 
a pečlivý výběr, tak aby soubor respondentů vykazoval podobné charakterisƟ ky (například věk, pohlaví, 
vzdělání, postavení apod.) jako celek zkoumané skupiny. Rozličné ankety často pořádají pravidelně i ná-
hodně také různá populární média (noviny, časopisy, rozhlasové a televizní stanice apod.).

(Zdroj: cs.wikipedia.org)

1.  Diskutujte o anketách: kde se s nimi setkáváte, jaká témata ankety obsahují, jaký je jejich účel (in-
formace, zábava, komerční zájem). Účastníte se anket? Pokud ano – proč? Všimli jste si, že ankety 
mívají různá grafi cká ztvárnění? Jaké grafi cké ztvárnění výsledků ankety se vám zdá nejpřehlednější 
(uvedení počtu hlasů, uvedení procent hlasů, grafi cké znázornění počtu hlasů délkou linky, grafi cký 
koláč atd.)?
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2.  Pročtěte si následující ankety, zkuste je temaƟ cky zařadit a odhadnout jejich účel. Přemýšlejte, 
zda byste se některé z nich zúčastnili. Našli jste na danou otázku vždy úplnou nabídku odpovědí, 
anebo některá anketa nenabízí dostatek možnosơ  k výběru odpovědi a výsledek tedy může být 
zavádějící?

 A) Refl ex:
  Obáváte se toho, že by vás mohla zasáhnout chudoba? 
  Ano
  1722  86 % 
  Ne
  284  14 % 

 B) Týden:
  Snaží se podle vašeho názoru poliƟ ci ovlivňovat vedení České televize tak, aby zrušilo některé 

kriƟ cké pořady?
  Ano. Zejména pořady Reportéři ČT, 168 hodin a Otázky Václava Moravce jim leží v žaludku.
  (75 %)
  
  PoliƟ ci pochopitelně lobbují u vedení televize ve svůj prospěch, zrušení konkrétních pořadů však 

nepožadují.
  (2 %)
  
  Řeči o poliƟ ckých tlacích jsou jen výmyslem redaktorů, kteří se jimi snaží obhájit svou neprofesio-

nalitu.
  (23 %)
  

 C) Aha!:
  Budete se dívat na pokračování Dallasu? 
  30 %  ANO 
  67 %  NE 
   3 %  Neznám tento seriál 

|36|  Co se dovíme z anket
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 D) Sedmička (Frýdek-Místek):
  Které frýdecko-místecké nej je nejzajímavější?
  1.  Nejstarší doklady o životě ve městě  19 % 
  2.  Nejstarší budova     14 % 
  3.  Nejstarší žijící člověk    14 % 
  4.  Nejdelší a nejkratší ulice    14 %

3.  Následující anketa uvádí výsledky v procentech, ale zároveň poznamenává, kolik bylo účastníků 
ankety. Jaký má informace o počtu účastníků význam?

 www.ceskenoviny.cz:
 Mrzí vás ukončení provozu amerických raketoplánů? 
 11 %  Ano, ruské sojuzy a soukromníci je adekvátně nenahradí. 
 36 %  Mrzí, cíơ m nostalgii, bez nich už to nebude ono. 
 17 %  Ne, byly drahé a zastaralé, konkurence je dokáže nahradit. 
 37 %  Nezajímá mě, s čím se bude do vesmíru létat. 
 Celkem hlasovalo 895 uživatelů.

Kdo nemá vlastní názor, s toho názorem jsou všichni zajedno.
(Wieslaw Brudzinski)

4.  Prohlédněte si následující anketu. Jsou nabízené odpovědi dostačující? Pokud ne, navrhněte další 
možnosƟ , aby si účastníci ankety mohli dostatečně vybrat:

 Refl ex:
 Jsou už dnes komunisté „v pohodě“? 
 Ano  231  27 % 
 Ne  629  73 % 

|36|  Co se dovíme z anket
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5.  Následující anketa vznikla v Refl exu spíše jako vƟ p – doplňující článek o současném stavu Národního 
divadla. Dokázali byste podle otázek odhadnout, zda článek o divadle byl informaƟ vní, kriƟ cký či 
pochvalný?

 Kdyby Národní divadlo znovu hořelo, hasili byste? 
 Národní divadlo? To je, jak bydlel pan Vojta a pan Zdeněk Štěpánek a pan DonuƟ l? Neznám, nesleduju, 

nehasil. 8 % 
 Počítám správně, že by nám po shoření historické budovy zbyly ještě tři další scény Národního divadla? 

Ne, nehasil. 3 % 
 Hasil, ale nespěchal bych. Uvnitř jsou lidi jenom málokdy. 1 % 
 Hasil. A brečel bych, jelikož bych si říkal, že už nikdy neuvidím Sluhu dvou pánů s Mirkem DonuƟ lem.
  5 % 
 Hasil, jinak by po mně vzápěơ  chtěli v metru nějací uhroviơ  lidé příspěvek do kasičky. A začalo by to 

znovu. 16 % 
 Kdybych byl hasič, a ne divadelní kriƟ k, asi hasil. 4 % 
 Kdyby mi slíbili, že už nikdy nebudou hrát Sluhu dvou pánů, tak bych hasil. 7 % 
 Hasil, budova za nic nemůže. Spálil bych dramaturgické plány. 56 % 

(Zdroj: hƩ p://www.refl ex.cz/clanek/kultura/42687/hasit-nebo-nehasit-co-delat-kdyz-hori-narodni-divadlo.html)

|36|  Co se dovíme z anket
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6.  Projektový úkol: vymyslete zajímavé téma ankety – aby pro vás byly její výsledky přínosné. Vytvořte 
pečlivě otázky a anketu (nejlépe anonymně) vyhodnoťte. Poté zpracujte její výsledky. Při grafi ckém 
zpracování se můžete inspirovat různými formami zobrazení:

|36|  Co se dovíme z anket

Jak hodnoơ te činnost opozice?

Velmi poziƟ vně

Spíše poziƟ vně

Spíše negaƟ vně

Velmi negaƟ vně

Nevím, nedokážu posoudit
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|37|  Násilí v počítačových hrách
1. Dotazník 
 Odpovězte na tyto otázky, odpovídejte jednotlivě, můžete vyzpovídat i několik spolužáků:
  1. Hrajete PC hry?
  2. Vyskytovalo se v některé z her násilí?
  3. Jaké hry nejraději hrajete? (Adventury, akční, fantasy…)
  4. Kolik v průměru strávíte času hraním her, kde se vyskytuje v nějaké formě násilí?
  5. Myslíte si, že hraní her, kde se vyskytuje násilí, může člověka inspirovat ke skutečnému násilí?
  6. Měly by se hry určitým způsobem cenzurovat, aby se ochránili někteří uživatelé PC her?
  7. Znáte ve svém okolí někoho, kdo je na hraní her, kde se vyskytuje ve větším množství násilí, zá-

vislý?
  8. Byli jste někdy vystaveni v životě psychickému nebo fyzickému násilí?
  9. Myslíte si, že je uživatel internetu a televize chráněn proƟ  zbytečnému násilí?
 10. Setkali jste se někdy s ơ m, že by ve vašem okolí někdo mluvil o násilí, kterým se inspiroval v PC 

hře?

2.  Defi nice násilí
 Pozorně sledujte trailery z těchto počítačových her:
 Seznam ukázek (zdroj: www.youtube.com):
 1. Dragon Age
 2. GTA IV.
 3. Mafi a II.
 4. Doom III.

 Představte si, že tyto hry hraje člověk ve věku kolem 15 let. Rozhodněte, zda jsou hry násilné, či ni-
koliv. 

 Dokážete odhadnout, kolik násilných scén ukázky obsahují? Zdůvodněte pro a proƟ , proč by měl či 
neměl hráč kolem 15 let takovéto hry hrát. 

 Znáte tyto hry? Zahráli byste si je? Pokud ano, proč?
 Víte, že každá prodávaná hra má na obalu upozornění pro uživatele, pro jaký věk je určena?
 Viz www.pegi.info (Pan European Game Indicator).
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3.  HodnoƟ tel
 Podívejte se na obrázky z ostatních her a pokuste se odhadnout, pro jakou věkovou skupinu hráčů 

jsou určeny. Hodnocení her můžete vyhledat na internetu.
 NavšƟ vte prodejnu videoher poblíž vašeho bydliště a zeptejte se prodavačů, jaké hry jsou nejprodá-

vanější. Diskutujte o svých zjištěních.

(Zdroje: hƩ p://wallpaper.diq.ru/18__AquaNox_2_-_RevelaƟ on_(PC).htm
hƩ p://gameswalls.com/empire-of-magic/magic/1024×768

hƩ p://game-space.net/en/wallpapers/haegemonia_legions_of_iron/7218.html
hƩ p://gameswalls.com/far-cry/far-cry/1024×76)

Diskutujte: 
• Jaké hry nejčastěji hrajete ve volném čase?
• Jaký druh násilí vám nejvíc vadí? 
• Jakému druhu násilí jste byli vystaveni v soukromém životě?
• Do jaké míry by měl stát omezit hraní počítačových her s násilným obsahem? 
• Jaké jsou vaše nejoblíbenější hry?
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|38|  YouTube – jsi ve vysílání
1.  Proveďte brainstorming na téma portál YouTube. Všechny odpovědi si zapisujte do listu.

2.  Where the Hell is MaƩ ?
 Rozdělte se na čtyři pracovní skupiny a zhlédněte videoklip Where the Hell is MaƩ ? 
 Odpovězte ve skupině na tyto otázky:
 1.  Co klip zobrazuje?
 2.  Znáte tento klip?
 3.  Zdůvodněte, proč se vám líbí nebo nelíbí.
 4.  Podívejte se na YouTube, jakou má dnes klip sledovanost, a řekněte, proč je tak populární. 
 5.  Jaké je hlavní poselství videoklipu?
 6.  Pokuste se zodpovědět, co je to virální markeƟ ng?

3.  Aquila – Tea.m tanec
 V roce 2009 použila společnost Aquila pro svoji markeƟ ngovou kampaň na nealkoholické nápoje 

naprosto stejnou myšlenku a videoklip MaƩ a Hardinga okopírovala. 
 Posuďte nabízené verze a srovnejte je s klipem MaƩ a Hardinga. 
 Pokuste se odpovědět na tyto otázky:
 1.  Jak se vám líbí reklama Aquily ve srovnání s klipem MaƩ a Hardinga?
 2.  Okopírovali jste někdy něco bez svolení majitele nebo výrobce?
 3.  Jak si myslíte, že reklamní kampaň Aquily přijali fanoušci MaƩ a Hardinga a veřejnost?

4.  Roztancujete Česko – Aquila v zastoupení reklamní agenturou OgilvyOne spusƟ la v roce 2009 
souběžně s klipy na nealko nápoje Aquila Tea.m kampaň „Roztancujte Česko“, v níž mohl vyhrát 
ten, kdo natočil zábavné taneční video na téma předání lahve Aquila Tea.m. Hlavním kritériem 
byla kreaƟ vita v předání láhve Aquila Tea.m, zapojení tanečních prvků a jejich originalita. „Cílem 
soutěže bylo natočit video a přemluvit lidi, aby pro něj hlasovali. Pět videí s největším počtem hlasů 
poté postoupilo do fi nále, kde mezi ně porota dělila 120 000 Kč – autorům nejúspěšnějšího videa 
měla náležet polovina této částky, ostatní se měli podělit o zbytek.“ (LN 12. 7. 2010). Dva studenƟ , 
Kamil Bartošek, vystupující pod přezdívkou Kazma, a Erik Meldík, pod jménem Meldík, jejichž 
video s názvem „Profi  Aquiláci“ společnost OgilvyOne vyřadila kvůli údajnému zmanipulování 
hlasů (ačkoli jejich video získalo nejvíce hlasů v soutěži), si to nenechali líbit a vyhlásili společnosƟ  
mediální válku. Zhlédněte rapující video „Aquila Protestsong“, které natočili a umísƟ li na sociální 
sítě Facebook a YouTube. Diskutujte o problému.
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|39|  SMS
1.  Rozdělte se na čtyřčlenné skupiny, nejlépe o stejném počtu chlapců a dívek. Přečtěte si tento pří-

běh:
 „Představte si, že stojíte na zastávce autobusu a vedle vás opodál stojí chlapec/dívka, která se vám 

líbí. Nemáte však příliš odvahu na to, abyste s ní/s ním navázali hovor. Po chvíli se přece jen osmělíte 
a dáte se s ní/ním do řeči. Prohodíte spolu pár vět a přeskočí mezi vámi ,jiskra sympaƟ e‘. Ale přijíždí 
již autobus, na který čeká, a vy jedete jiným spojem, požádáte ji/jej proto o číslo mobilního telefonu 
s ơ m, že si jej ,napíšete.‘ Ona/on, po chvíli váhání, svolí.“

2.  Dostanete několik mřížek o 160 polích, z nichž každá představuje maximální počet znaků, které 
se vejdou do jedné SMS zprávy. Smyslem hry je představit si situaci, kdy chlapec stojí na zastávce, 
mává dívce, která mu právě odjíždí, a přemýšlí o tom, co jí napsat, aby získal možnost se s ní ještě 
setkat. Začínají vždy chlapci, napíší text maximálně o 160 znacích, který pošlou dívkám (každá 
skupina představuje jednoho chlapce a jednu konkrétní dívku). Ty napíší odpověď… atd. Skupiny si 
vyměněné SMS číslují, počet zpráv, které byste si mohli vyměnit, je kolem 5 na skupinu, ale záleží 
na vašem uvážení. Dávejte pozor na to, aby každý znak byl v samostatném poli. Zkuste si reálně 
představit, jak by komunikace mezi konkrétním klukem a dívkou mohla vypadat. Jakou komunikaci 
zvolíte vy?

3.  Diskutujte:
 Jste závislí na svém mobilním telefonu? 
 Kolik asi napíšete měsíčně SMS zpráv?
 Dostali jste někdy nesrozumitelnou SMS? Čím myslíte, že je to způsobeno?
 Raději voláte, nebo píšete SMS?
 V čem je výhoda a nevýhoda SMS zpráv?
 Zažili jste někdy podobnou modelovou situaci, kterou jsme zkoušeli během akƟ vity?
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4.  Fenomén SMS
 První odeslaná textová zpráva se přenesla vzduchem v roce 1992. Stalo se tak ve Velké Británii a oka-

mžitě se zapsala do dějin mobilní komunikace. Češi začali užívat SMS poprvé v roce 1997 a jednu 
dobu se stali rekordmany v posílání textových zpráv, kterých například na Štědrý den odesílali milio-
ny. Sdělování informací prostřednictvím několika desítek znaků se stalo v ČR fenoménem a poutalo 
pozornost mnoha odborných zahraničních magazínů. 

 Krátké vyměňování informací přerostlo v komunikaci, která je typická např. pro „chatování“. Mobilní 
telefon se stal pro společnost nejdříve módním doplňkem, pro mnohé nutnosơ  a s rozvojem SMS 
i zábavou. 

 Policejní staƟ sƟ ky ale uvádějí i čím dál větší počet nehod způsobených nepozornosơ  při jízdě autem 
z důvodu volání nebo psaní SMS. 

 Zhlédněte klip v duchu evropské kampaně „Nemyslíš, zaplaơ š“, který byl natočen ve Velké Británii 
a upozorňuje na lehkomyslnost při jízdě, když řidič píše SMS.

(Zdroj: www.youtube.com)


