7| MEDIALNIVYCHOVA
|1] Médium a jeho druhy

1. Kzadanému pojmu MEDIA napiste konkrétni druh média (napt. televize, €asopis, kniha aj.) a po-
= jmenujte spolecné faktory, na jejich zakladé pak stanovte vlastni definici pojmu.

Do pfipraveného schématu napiste vSechna média, kterd znate, ¢i média, s nimiz pfichazite nejcastéji
do styku.

2. Odpovézte a predvedte

Vi ) . Y . s , . L Y 4
Pracujte ve dvojici a zodpovézte nasledujici otazky. Pisemné si zaznamendvejte odpovédi partnera.
e Jakd média doma pouZivdte?
e Které médium mdte nejradéji a proc?
e Prijaké medidlni aktivité travite nejvice volného casu?

S Po zodpovézeni otdzek ve dvojici pantomimicky predvedte nejoblibenéjsi medialni aktivitu. Ostatni

Zaci se ji snazi uhodnout.

3. Vyhledejte

V odborné literature vyhledejte rizné druhy médii. Jak mizeme délit média? Jednotlivé druhy médii
vypiste.
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“* 4. Cosehodil
Zarad'te spravné média
Zaradte pridélenou karticku do patficné skupiny médii (tiSténad, elektronicka, novd média) a na zavér
odlvodnéte vase rozhodnuti. Zkontrolujte si spravnost reseni se spoluzaky.

Karticky
TELEVIZE NOVINY INTERNET CASOPIS LETAKY
KNIHA RADIO FILM VIDEO MOBILNi TELEFON
CD-ROM DVD KAMERA FLASH DISK PLAKAT

5. Cosehodi?2

Zaradte nize uvedené pojmy do skupiny interpersonalni média (obousmérna média) a masova média
(jednosmérnd média).

TELEFON, CASOPIS, TELEVIZE, E-MAIL, FAX, RADIO, DOPIS, KNIHY, NOVINY

a literatury na zakladnich skolach a viceletych gymnaziich
Registracni ¢islo: CZ.1.07/1.1.00/08.0018
www.komunikacnivychova.cz
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Casova pfimka

Pracujte ve skupindach s kartickami. Ptejte se spoluzdk(l, kdo ma jaké médium na karti¢ce, a nasledné

konkrétni média vyvijela. Své feSeni zndzornéte na ¢asové ose.

Karticky

=) pfed tabuli vytvorte hierarchickou fadu vyvoje jednotlivych médii podle toho, jak si myslite, Ze se

VYNALEZ KNIHTISKU PRVNIi CESKA TISTENA KNIHA

PRVNi VYDANE
CESKY PSANE NOVINY

VYNALEZ

FOTOGRAFICKEHO PRISTROJE PRVNITELEGRAFNILINKA

VYNALEZ TELEFONU

ZPROVOZNENI
PRVNi VEREJNE
TELEFONNI STANICE U NAS

VZNIK
PRVNIiHO FILMOVEHO STUDIA

PRVNIi FILMOVA PROJEKCE
PRO VETSi POCET DIVAKU

ZAHAJENi PROVOZU PRVNIHO

VYNALEZ FOTOGRAFU PRAZSKEHO BIOGRAFU

ZAHAJENi ROZHLASOVEHO
VYSILANIi v €SR

ZAHAJENI TELEVIZNiIHO
VYSILANI v €SR

PRVNi VIDEOREKORDER
NA SVETE

PRVNi TRANZISTOROVE
RADIO NA SVETE

ODESLAN
PRVNi E-MAIL NA SVETE
(mezi 2 pocitaci v pracovné)

PRVNi 0SOBNi POCITAC

PRVNi WALKMAN

PRVNI

POCATEK UZIVANI CD DIGITALNi FOTOAPARAT

ZAHAJEN{
PROVOZU INTERNETU

ZAHAJENI UZiVANi MOBILNiCH

ZPROVOZNENI E-MAILU TELEEONU V CR

PRODEJ PRVNiCH DVD
PREHRAVACU V EVROPE
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7. Odpovézte
e Coje médium?
e Uvedte definici média jako komunikacniho prostredku.
e Uvedte konkrétni priklad néjakého média.
* Jaké kategorie (déleni) médii znate?
e Které médium je nejstarsi, které je nejnovéjsi?

e Kdy byla vytisténa prvni ¢eska kniha?
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1. Volnocasové aktivity

Zapiste do tabulky v ¢asovém limitu tfi minut ke kazdému pismenku abecedy jakoukoliv volno¢asovou
aktivitu. Vitézem je ten, kdo ma pfifazeno nejvice volnocasovych aktivit k odpovidajicimu pismenku
abecedy.

A CH P X
B | Q Y
C J R Z
D K S
E L T
F M U
G N Vv
H (o) w

2. K cemu slouzi média

Pracujte ve skupinach po péti ¢lenech. Kazdd skupina si zvoli svého mluvéiho. Odpovézte na tyto
otazky:

e Jakd média pouzivate?

e Jakému médiu vénujete nejvice svého ¢asu? Proc?

* Proc uzivate média?

e Ovliviuji média néjak vas Zivot? Pokud ano, uvedte jak.

e Shoduji se ndzory na uzivani médii ve vasi skupiné?

3. Vyhledejte v odborné literatuire konkrétni funkce médii. Zjisténé poznatky si zapiste.

Doporucena literatura:
MICIENKA, M., JIRAK, J., a kol. Zdklady medidini vychovy. Praha: Portal, s. r. 0., 2007. 295 s. ISBN 978-80-7367-315-4, s. 26.

POSPISIL, J., ZAVODNA, L. S. MedidlIni vychova. 1. vyd. Kralice na Hané: Computer media s. r. 0., 2009. 88 s.
ISBN 978-80-7402-022-3, s. 33-38.

PIKE, G., SELBY, D. Cviceni a hry pro globdini vychovu. 1. vyd. Praha: Portal, 2001. 235 s. ISBN 80-7178-474-5, s. 209.
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4. WMUj Zebficek médii — pracujte samostatné a poté ve skupinach.
v~

Vyplnte tabulku podle nasledujicich instrukci:
1. Do prvniho sloupce vepiste vSsechna média, ktera pouzivate.

2. Do druhého sloupce napiste mnozstvi ¢asu béhem dne, v némz dané médium uzivate (tzn. pri-
mérny pocet hodin uzivani daného média za 1 den).

3. Do tretiho, ¢tvrtého a patého sloupce sefadte média podle ndasledujicich kritérii:
— vyznam z hlediska poskytovani informace,
— vyznam z hlediska poskytovani zabavy,

Ve

— celkova dulezitost média pro vas Zivot.

Tabulka
ZEBRICEK MEDII
1. 2. 3. 4. 5.
VEediie rE e, ‘I"—‘rumer'ny c’as. Vyzn.am mve’dla e TR Celkova Eju.lentost
r s s vénovany médiu | z hlediska pfinosu . . média
ktera uzivate . , z hlediska zabavy cx u:
zalden informaci pro vas Zivot
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Po vyplnéni tabulky utvorte skupiny po péti ¢clenech a vzajemné si zprostredkujte obsah tabulky. Poté
kazdd skupina vyplIni tabulku jesté jednou, tak aby jeji obsah vyhovoval ndzortim vsech clen( skupiny.
Na zavér nalepte vyplnéné tabulky na tabuli a okomentujte jejich obsah.

Otazky ke skupinové praci

e V ¢em se shoduji nazory skupin?

e V em se nazory skupin lisi?

e Které médium je nejvice uzivané a proc?

e Zamyslete se nad tim, kolik volného ¢asu travite uzivanim médii.

Co se hodi?

Pracujte ve dvojicich s kartickami s jednotlivymi médii a kartickami, na nichZ jsou uvedeny hlavni
funkce médii. Karti¢ky spravné prifadte. Pokud je vice moznosti, uvedte vSechny. Spolupracujte a svoje
reSeni zdivodnéte.

Karticky
TELEVIZE BILLBOARD INFORMATIVNI FUNKCE
PLAKAT INTERNET ZABAVNI FUNKCE
RADIO CD-ROM KULTURNI FUNKCE
KNIHA NOVINY SOCIALNI FUNKCE
CASOPIS TELEFON POLITICKA FUNKCE
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|3| Skutecny svét versus svét prezentovany médii

1. Jak skutecna je skutecnost?
Pracujte ve dvojici
Ve dvojici si k sobé sednéte zady tak, abyste na sebe nevidéli. Prvému z dvojice ukaze ucitel nakresle-
ny obrazek, druhy Zak z dvojice ma zaviené oci, aby dotycny obrazek nevidél. Prvni zak pak popisuje
obrazek druhému Zakovi. Ukolem druhého 7aka je podle popisu nakreslit co moZna nejpfesnéji dany
obrazek. Poté si opét prohlédnéte origindlni obrazek.
Vitéznou dvojici je ta, jejiz obrazek se nejvice pfiblizuje originalu.

% e Véfite tomu, co je uvadéno v médiich? Svou odpovéd odivodnéte.
e Setkali jste se s tim, Ze by média nesdélovala pravdu? Pokud ano, uvedte priklad.

e Které médium ma podle vaseho nazoru nejvétsi tendenci zkreslovat realitu? Svoji odpovéd' zdU-
vodnéte.

@ 2. Vyhledejte ve slovnicich nebo na internetu definici pojmu realita.

é 3. Kdyz dva délaji totéz, neni to totéz

Tri zaci jsou poslani za dvere. V jejich nepfitomnosti ucitel precte zbyvajicim zaklim zvolenou zpravu.
Poté je zavolan prvni Zak stojici za dvermi do tfidy a ve tfidé si vybere spoluzaka, ktery vlastnimi slovy
co nejpresnéji prezentuje obsah zpravy. Prvni Zak se snaZi zapamatovat si co nejvice informaci. Poté
ucitel zavola druhého zaka stojiciho za dvermi. Prvni zak sdéli druhému zakovi svou verzi vyslechnuté
zpravy. Nakonec je povoldan i tfeti zak stojici za dvefmi a postup se opakuje. Posledni zak poté sdéli
tridé to, co si z vyslechnuté zpravy zapamatoval. Nakonec je precteno originalni znéni zpravy. Ostatni
Zaci porovnavaji, v ¢em se lisi original od verze posledniho Zaka.
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4. Skuteé¢nost, nebo klam?
Jsou prostredni kruhy stejné velké?

(zdroj: <http://jay3ssiczech.blog.cz/0706/opticke-klamy-verite-vlastnim-ocim-p>)

Odhadnéte, jak velka je jestérka v porovndni s pomerancovou kiirou?

(Zdroj: <http://www.fotografovani.cz/art/fotech_df/rom-zoom-a-perspektiva.html>)

Zamyslete se, co zplsobilo nejednoznacnost vasich odpovédi.
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=) 5. Vyfotte to!

Na zakladé seznameni se s vyuzivanim perspektivy a optickych klam( (viz obrazové ptiklady vyse)
poridte fotografii/fotografie, na nichZ budete prakticky demonstrovat zkresleni reality. Poté pracujte
ve dvojici a vzajemneé si vysvétlete, jaky je rozdil mezi skute¢nosti a fotografii.

6. Podivejte se a zamyslete se

Zhlédnéte film Kampan za skute¢nou krasu na odkazu http://www.youtube.com/watch?v=hibyAJOSW8U
[cit. 2012-30-01] a zamyslete se nad strategii kosmetickych firem.

Jedna se o minutovy film, ktery ilustruje, jakou zménou projde divka, nez se dostane na titulni stranku
Casopisu Ci na billboard. Firma Dove tak zdUraznuje, Ze ji jde o skutecnou Zenskou krasu. Nicméné
neni to zaroven reklamni trik? Neupozornuje tim na sebe? Nenaznacuje, Ze jediné firmé Dove jde
o tu ,,skute¢nou” krasu?

|
04 3,

Je krasa produktem Photoshopu?
Zobrazuji fotografie skutecnost? Vice na nasledujici adrese:
http://www.youtube.com/watch?v=chd6FC6AAD8&feature=player_embedded# [cit. 2012-30-01].

é 7. Zamyslete se a zodpovézte otazky:
* Kdo je nejcastéji zobrazovan na titulni strané casopisu pro zeny?
e Jaké jsou Zeny prezentované v ¢asopisech?
e LiSi se néjak od skute¢nych Zen? Pokud ano, jak?
e Zménil se vas postoj k vnimani reality v médiich po zhlédnuti ukazek? Pokud ano, jak?
e Je realita v médiich vzdy skute¢nd? Kdy ano a kdy ne? Uvedte konkrétni priklady.
e Jaké jsou manipulativni techniky médii? Uvedte pfiklad.
e Které médium ma tendenci nejvice zkreslovat realitu? Proc¢?
e Ktery medialni obsah zdmérné zkresluje skutec¢nost? Co je divodem takového jednani?
e Uvedte konkrétni pfiklady neredlného zobrazeni v médiich.
e Kterd média (a jaké medialni obsahy) by méla zobrazovat skute¢nou realitu? Proc?

e Zmeénila se néjak vase dlivéra v média a medialni sdéleni? Pokud ano, jak?
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(zdroj: www.inmagine.com)

1. Rozhodnéte, ktera z osob vyobrazenych na fotografiich je podle vas nejinteligentnéjsi. Zdlivodnéte
svou odpovéd.

Stereotyp je ustaleny, zpravidla zjednoduseny postoj nebo nazor na urcitou skupinu lidi. Tento nazor
se pak prendasi na konkrétni jednotlivce.

Stereotypy prezentované médii jsou oznacovany terminem medialni stereotypy.

2. Vytvorte stereotypy — spojte osoby s vlastnostmi, které se jim pfisuzuiji.

zZenstily/a muslim
hloupy/a homosexudl
moudry/a Rus
nebezpecny/a politik
zkorumpovany/a starec
opily/a blondyna

=) 3. Odpovidaji tyto medialni stereotypy realité? Uvedte alespon jeden ptiklad, kdy se medidlni ste-
reotyp liSi od reality.
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4. Zamyslete se nad tim, jaky ucel maji stereotypy a jak vznikaji.

5. Diskutujte o tom, které dal$i medialni stereotypy znate, a uvedte nékolik pfikladd. Ty poté rozdélte
podle spoleénych znakt (napfiklad podle vzhledu, pohlavi, etnika, vyznani apod.).

Zapd|i] 53
7Ot IKOSEY

TESNE PROYTEBE!
MAK HO NAJDES?

(Zdroj: www.bravoweb.cz, http://top-divky.magaziny.cz)

P2 6. Prohlédnéte si titulni stranku dvou ¢asopisti pro divky. Odpovida podoba divek z titulnich stranek
podobé béinych divek? Svou odpovéd zdlivodnéte.

= 7. Vyjmenujte témata, kterymi se oba pfiklady divcich ¢asopisi zabyvaji. Jaka dalsi témata se v ¢aso-
pisech pro divky objevuji? Jaka témata v téchto casopisech chybi? Jaky medialni stereotyp se tim
vytvari?

8. Diskutujte o pravdivosti nasledujiciho tvrzeni:

SATY DELAJI CLOVEKA.

o ~ oo Vytvoreno v rdmci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych materiald
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1. Spojte skupiny obyvatel s vlastnostmi a okolnostmi, které se o nich tvrdi:
v~

Francouz je hadavy
Muslim ji psy

American je terorista

Ital pije porad vodku
Rus je galantni
Citian je hloupy

-Ee 2. Znate néjaka tvrzeni, ktera se traduji o Cesich?
Plati tato tvrzeni také o vas?

Co se stane, pokud stereotyp prijmeme jako pravdivé tvrzeni? Pokud se toto tvrzeni stane vSeobec-
né uznavanou skutecnosti, jaky vliv to mize mit na danou skupinu lidi, které stereotyp hodnoti?

3. Existuji néjaka tvrzeni, ktera se traduji o Romech?

sV

Radu stereotypt vytvari také média. O jakych situacich souvisejicich s Romy média nej¢astéji infor-

muji? Jaké stereotypy o Romech média pomahaji fesit?

Maji tato tvrzeni vSeobecnou platnost? Znate osobnosti z fad romského etnika, které se témto ste-
reotypum vymykaji? Pfiklady hledejte v médiich a na internetu.

s

Jakym zplsobem jsou vnimani Romové, ktefi ,béznému” stereotypu neodpovidaji?

oo Vytvoreno v rdmci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych materiald

] pro podporu komunikaéni vychovy RVP ZV ve vyuce ¢eského jazyka
::crigl'r)\?ky e MINISTERSTVO SKOLSTVI  on et W a literatury na zakladnich 3kolach a viceletych gymnaziich

d onaVCR - EVROPSKAUNIE e o Ve enkurneschoprot Registracni ¢islo: CZ.1.07/1.1.00/08.0018

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI www.komunikacnivychova.cz
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4. Jaké stereotypy se Sifi o Zenach a jaké o muzich?

ZENY MUZI

Plati vSechna tvrzeni, vztahujici se ke stejnému pohlavi jako je vase, také o vas?

5. Uvedte priklady profesi, o nichz se tvrdi, Ze jsou typicky Zenské nebo typicky muzské.

Najdéte v médiich nebo na internetu priklady lidi, ktefi jsou Uspésni v povolani, které pro jejich po-
hlavi neni ,, typické”.

6. Odhadnéte, co je povolanim Zeny na obrazku. Vysvétlete, podle ¢eho jste se rozhodovali.

(Zdroj: http://strategie.e15.cz/rozhovor/libuse-smuclerova-media-u-nas-ztraceji-kredit-415830)

7. Uvedte pfiklady stereotypu, které jsou svazany s urcitymi profesemi.

o ~ oo Vytvoreno v rdmci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych materiald
a - ’Xﬁr pro podporu komunikaéni vychovy RVP ZV ve vyuce ¢eského jazyka
::crigl'r)\?ky e ST ERs Ty o apm a literatury na zakladnich $kolach a viceletych gymnaziich
d fond VR EVROPSKAUNIE i e povemrenceseopret Registraéni &islo: CZ.1.07/1.1.00/08.0018

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI www.komunikacnivychova.cz
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1. Vyhledejte ve slovniku cizich slov vyznam slova stereotyp.

Co je nejcastéji na titulni strance ¢asopisu?
v . yvs , . v v , . , vy . . Vi .
Nejdfive se zamyslete nad tim, co je nejcastéji prezentovano na titulni strané ¢asopisu, a udélejte si

poznamky. Poté pracujte ve skupinach po péti zacich. Ucitel do kazdé skupiny rozda konkrétni druh
¢asopisu. Ukolem kazdé skupiny je popsat, co je zobrazeno na Gvodni strané daného &asopisu, a ur€it,
komu (jakému Ctenadfi) je Casopis urcéen. Poté zodpovézte otazky u ukolu 2.

»;e 2. Zodpovézte otazky:
e Co je hlavnim tématem ¢asopisu?
e Jaka je funkce ¢asopisu?
e Komu je tato tiskovina uréena?
e Kdo je cilovou skupinou ¢tenarl a proc?
e Jaké jsou asi zajmy Ctenare tohoto ¢asopisu?
e Jaké jsou rubriky v daném casopise?
e Jaky je prevladajici zanr v tomto ¢asopise?
e Jak ¢asto ¢asopis vychazi?
e Myslite si, Ze je cena ¢asopisu odpovidajici?
¢ Koupil/a by sis tento ¢asopis? Pro¢ ano, pro¢ ne?

e Kdo je $éfredaktorem tohoto ¢asopisu?

3. Vyhledejte v literatufe nebo na internetu, jaké jsou druhy stereotypu, a uvedte priklady stereotypu.
Vyhledejte, co je to:
— pozitivni stereotyp
— negativni stereotyp
— predsudek
— autostereotyp

— heterostereotyp

K jednotlivym druhlim stereotypu uvedte pfiklad.

evropsky

socidlni - MINISTERSTVO § STVI OP Vzdalavani
-y fondvCR EVROPSKA UNIE  MLADEZE A 1 U+ pro konkurenceschopnost

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

oo Vytvoreno v rdmci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych materiald
pro podporu komunika¢ni vychovy RVP ZV ve vyuce ¢eského jazyka
Taas” a literatury na zakladnich skolach a viceletych gymnaziich
Registracni ¢islo: CZ.1.07/1.1.00/08.0018

www.komunikacnivychova.cz
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4. Otazky k zamysleni

Mate néjaké autostereotypy?

O jakych skupinach populace bézné hovorime v souvislosti s uzZivanim stereotypd? Uvedte pfiklad.

Jsou stereotypy prevazné pozitivni, ¢i negativni? Proc?

Jakou roli v tvorbé stereotypU hraji znamé osobnosti?

5. Najdéte a charakterizujte stereotypy v ¢asopisech
Skupinova prace

Na zakladé pridéleného periodika vyplite zaznamovy arch.! Po vyplnéni archu seznamte ostatni
skupiny s konkrétnim casopisem a prostirednictvim archu ho charakterizujte. Diskutujte o rozdilech
mezi jednotlivymi druhy periodik.

Zaznamovy arch - Stereotypy v médiich

STEREOTYPY V MEDIICH
NAZEV CASOPISU MUZI POZNAMKY ZENY POZNAMKY
Celkovy pocet fotografii
(obrazka)
Celkovy pocet fotografii
(obrazka)
z hlediska pohlavi
Celkovy pocet fotografii
(obrazku)
konkrétniho povolani
Celkovy pocet fotografii
(obrazka)
osob ve volném case

Celkovy pocet fotografii
(obrazku)

z hlediska barvy pleti
Celkovy pocet fotografii
(obrazku)

z hlediska pfislusnosti

k narodu

1 Inspirace k Ukolu je prevzata z PIKE, G., SELBY, D. Cvic¢eni a hry pro globdlni vychovu 2. 1. vyd. Praha: Portél, 2000. 235 s.
ISBN 80-7178-474-5, s. 221.

* %

- ~ Vytvofeno v ramci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych material(
’Xﬁr pro podporu komunika¢ni vychovy RVP ZV ve vyuce ¢eského jazyka
Ky x> . . s . . i
sociang | A Ul o a literatury na zakladnich $koldch a viceletych gymnaziich
v w" pro konkurenceschopnost

v " MINISTERSTVO S
fondvCR - EVROPSKAUNIE  iiioeze + reLov o Registra¢ni ¢islo: CZ.1.07/1.1.00/08.0018
INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI www.komunikacnivychova.cz
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-fe 6. Otazky k zamysleni
e Jak je nejc¢astéji prezentovdna Zena v ¢asopisech?
e Jak je nejcastéji prezentovan muz v ¢asopisech?
e Jak je nejcastéji prezentovano dité v ¢asopisech?
e Proc jsou muZi a Zeny zobrazovani v ¢asopisech odliSné?

* Je v Casopisech obecné vice pozitivnich, nebo negativnich stereotypt? Proc?

7. Krizovka: Jaké stereotypy znate?

L ]
AN
3.
a. |
5.
6.
7. ]
8.
9. [ ]
10.
Legenda:
1. Druh nekomer¢ni reklamy =~
2. Druh tisténého média
3. Propagace jinak
4. Druh elektronického média
5. Nejuzivanéjsi digitdlni médium (multimédium) ,
6. Druh tisténych médii > u
7. Nadpis ¢lanku v novinach
8. Nejrozsitenéjsi Zanr v novinach (mnozné Cislo)
9. Mezi tiskoviny fadime noviny a... (doplrite)
10. Zprava, fejeton, komentar, sloupek jsou... (doplnte) -
o ~ o Vytvoreno v rdmci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych materiald
a - ’Xﬁr pro podporu komunikaéni vychovy RVP ZV ve vyuce ¢eského jazyka
::crigl'r)\?ky e ST ERs Ty o apm a literatury na zakladnich 3kolach a viceletych gymnaziich
e fondv R EVROPSKAUNIE i ioeee s e probonkurncesconost Registraéni &islo: CZ.1.07/1.1.00/08.0018

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI www.komunikacnivychova.cz
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b
4o

@

(Zdroj: huffingtonpost.com)

-;e 1. Prohlédnéte si tyto fotografie (nad a pod ukolem) — vlevo jsou ptivodni fotografie a vpravo fo-
tografie upravené grafikem. Vypadaji zeny (zpévacka Britney Spears a herecka Keira Knightley)
na snimcich Gplné stejné? Pokud ne, ¢im se snimky lisi?

(Zzdroj: www.avenue7.com)

" . Vytvofeno v ramci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych material(
* K .. . v 7 G G v 7 .
s % S pro podporu komunikaéni vychovy RVP ZV ve vyuce ¢eského jazyka
evropsky * * . P P < . . fir
sociéllr)l[ Y e MINISTERSTVO SKOLSTVI on v a literatury na zakladnich $koldch a viceletych gymnaziich
-y fondvCR EVROPSKA UNIE  MLADEZE A 1

pro venkrenceschopnost Registra¢ni ¢islo: CZ.1.07/1.1.00/08.0018

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI www.komunikacnivychova.cz
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-fe 2. Rada organizaci po celém svété 7ada, aby bylo v €asopisech u pozménénych fotografii uvedeno, ze
se jedna o retuSované snimky. Pro¢ myslite, Ze se o to snazi?

-fe 3. Diky grafickym programim dnes mohou odbornici pozménit pavodni fotografii k nepoznani. Ne
vidy je vsak konecny vysledek idedlni. Na nasledujicich fotografiich zkuste najit chyby, kterych se
grafici dopustili.

LEGENDARY PARISIAN DESH

G \Uli Iﬁ
A
& Gl
1 MEETS AMERICAN POP CULTHE
AT PRICES THAT ROCK.

20%
RABAT

o - - ——
==

EEMA

Al Angebote in diesem Folblon gilig ob Maatog, dem 1. Augvat 2010

(Zdroj: www.hoax-slayer.com)

o ~— . Vlytvoreno v rdmci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych material(
a - AI 5 pro podporu komunikaéni vychovy RVP ZV ve vyuce ¢eského jazyka
::;gﬂ?ky e MINISTERSTVO SKOLSTVI mi a literatury na zakladnich $kolach a viceletych gymnaziich
d fond v GRL EVROPSKAUNIE 1 2020 2 100 o o bonurencescoprst Registraéni &islo: CZ.1.07/1.1.00/08.0018

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI www.komunikacnivychova.cz



7| MEDIALNIVYCHOVA

|8] Komeréni a nekomer¢ni reklama 1

= - g . EXc(us j'-’el

at Yy

GET THE LONDON LOOK=>> Thaiag

only
Purchase RM120 and above worth of Rimmel products and receive:

FRE E' 3-pc Rimmel gift sel (worth RM50) + Rimmel Shopping Bag + Rimmel London make-over

(Find out how your make-over can win you up to RM500 worth of Rimmel products & RM300 Watson voucher at the Mid Valley LGCC)

(zdroj: www.rimmellondon.com,http://www.reflex.cz/)

Prvni reklamni billboard patfi mezi tzv. komercni reklamu a druhy je pfikladem reklamy nekomercni
(socialni).

" ~ . Vytvofeno v ramci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych material(
* * .. B v - g v s .
5 % ’Xﬁr N pro podporu komunikaéni vychovy RVP ZV ve vyuce ¢eského jazyka
evropsky Dy . . el s . . i
sociafr)\.' v ik MINISTERSTVO SKOLSTVI on v a literatury na zakladnich skolach a viceletych gymnaziich
[ 4 fondvCR EVROPSKAUNIE  MLADEZE A TELOVYCHOY pro konkurenceschopnost

Registracni ¢islo: CZ.1.07/1.1.00/08.0018

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI www.komunikacnivychova.cz
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1. Zamyslete se nad smyslem obou billboardu. Prvni reklama propaguje konkrétni vyrobek, na co
upozornuje druhy billboard?

2. O co usiluje komercni reklama a o co reklama nekomer¢ni (socialni)?
3. Jakymi tématy se zabyva socidlni reklama?
4. Uvedte konkrétni priklady socialnich reklam (napftiklad rGznych televiznich spott).

5. Rozdélte se do dvou skupin. Prvni skupina se bude snazit charakterizovat komercni reklamu, druha
- skupina reklamu nekomercni. K definici daného typu reklamy vyuzijete metodu pétilistku.

Téma (1 podstatné jméno) KOMERCNi/NEKOMERCNI REKLAMA
Popis, vlastnost tématu (2 pridavna jména)
Déj, ¢innost (3 slovesa)

Pocit (4 slova — véta nebo vyraz)

Podstata tématu, synonymum tématu
(1 podstatné jméno)

2, 6. Rozdélte jednotlivé reklamni spoty do skupin na komercni a nekomercni (socialni).

S

Cim se lisi reklamy, které se v televizi vysilaly pred rokem 1989, a reklamy, které mézeme vidét
v televizi dnes?

®
ny
N

-;e 8. Vymyslete co nejvic vlastnosti, které by méla mit dobra reklama.

v,

-5% 9. LisSi se néjak reklama, kterd je zamérena na déti, mladez a dospélé? Cim?

- ~ Vytvofeno v ramci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych material(
’Xﬁr pro podporu komunika¢ni vychovy RVP ZV ve vyuce ¢eského jazyka
Ky x> . . s . . i
- socini hfiols MINISTERSTVO 8K B o a literatury na zékladnich $koléach a viceletych gymnaziich

fondvCR EVROPSKAUNIE  MLADEZE A TELOVY o ;,)m kimkurenceschopnost Registraénl’ &slo: CZ.1.07/1.1.00/08.0018
INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

www.komunikacnivychova.cz
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10. Diskutujte o vyznamu téchto tvrzeni:

I SPATNA REKLAMA JE REKLAMA.

REKLAMA PRODAVA.

11. Kde vSude se muZeme setkat s reklamou? Zjistéte, zda zrovnha nemate néjakou reklamu u sebe.

o ~— . Vlytvoreno v rdmci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych material(
a - AI 5 pro podporu komunikaéni vychovy RVP ZV ve vyuce ¢eského jazyka
::;gﬂ?ky e MINISTERSTVO SKOLSTVI mi a literatury na zakladnich $kolach a viceletych gymnaziich
d fond v GRL EVROPSKAUNIE 1 2020 2 100 o o bonurencescoprst Registraéni &islo: CZ.1.07/1.1.00/08.0018

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI www.komunikacnivychova.cz
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1. Zjistéte, jak dobie se vyznate v reklamnich sloganech. Do prazdnych mist ve vétach se pokuste
doplnit nazvy vyrobkii nebo firem, kterych se slogany tykaji:

DNES TO NEJLEPSi PRO ME.

— POCTIVA KAVA.

VY A SPOLU A CHUTNE.

UZ NENI.

MOZNA SE TAK NARODILA, MOZNA JE TO

. VASE COKOLADOVA HVEZDA.

VAM DAVA KRIDLA.

— NAJDU TAM, CO HLEDAM.

KOCKY BY KUPOVALY

_ SKVRN A SPINY SE ZBAVIS.

2. Pouzivate nékdy reklamni slogany v béZzné komunikaci? Pokud ano, uvedte aspon jeden pfiklad.

3. Napiste vidy jednu reklamu k nasledujicim kategoriim:

A. Nejvtipnéjsi

B. Nejzajimavéjsi
C. Nejhorsi

D. Nejcastéji vysilana

Udélejte si ve tfidé statistiku. Zjistéte, které reklamy se v jednotlivych kategoriich objevily nejéastéji.

- ~ oo Vytvofeno v ramci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych material(
’Xﬁr pro podporu komunika¢ni vychovy RVP ZV ve vyuce ¢eského jazyka
ky [ . . s . . i
socami s " a literatury na zakladnich 3kolach a viceletych gymnaziich
v konkurenceschopnost

MINISTERSTVO ‘oKQ ’ST/\/\'
. Registracni ¢islo: CZ.1.07/1.1.00/08.0018

fondvCR EVROPSKAUNIE  WLADEZE A TELOVYCHC
INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI www.komunikacnivychova.cz
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4. Pfifadte nasledujici reklamni slogany k firmam/vyrobkim:

= Je krasné byt sama sebou. Astor
Nic neni nemozné. Toyota
Chranime vase sny. Ceska pojistovna
Rozumi celé rodiné. Dobra mama
Pfiroda regeneruje. Dobra voda
| muZi maji své dny. Fernet Stock
Jsou véci, které za penize nekoupite. MasterCard
Origindl je jen jeden. Nescafé
Nezradi té! Rexona
Vétsi nez obvykle. Sportka

»;e 5. Ovliviiuje vas pf¥i koupi zboiZi reklama? V jakych situacich se pfi koupi zbozi nechate ovlivnit rekla-
mou?

-;e 6. Vytvorte prehled diivodt, které vas v reklamach nejvic presvédci ke koupi vyrobku.

7. Diskutujte o pravdivosti tohoto tvrzeni:
DOBRE ZBOZi REKLAMU NEPOTREBULJE.

8. Vymyslete co nejvic vlastnosti, které by méla mit dobra reklama.

9. Vytvoite reklamni slogan k vyrobkiam:

VEJCE * CESNEK * JABLKA * CHLEBA * ZUBNI PASTA * HREBEN * KOLO * AUTOMOBIL * VYSAVAC *
ZEHLICKA

10. Vytvoite reklamni slogan k aktualnimu problému (napf. ve tfidé, v okoli, ve spolecnosti). Reklamu
- miuZete také graficky zpracovat.

" ~ . Vytvofeno v ramci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych material(
*x .. . v 7 G G v 7 .
s % ’Xﬁr S pro podporu komunikaéni vychovy RVP ZV ve vyuce ¢eského jazyka
evropsky By b . . L4 . . < a
socant e MINISTERSTVO SKOLSTVI on v a literatury na zakladnich $koldch a viceletych gymnaziich
[~ 4 JUYGHOVY  pro konkurenceschopnost
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Obfi smrtici pavouci

Tohle jsou solifugy, pavouci, které nachazeji denné vojaci v Irdku.
Béhaji rychlosti 16 km/h, doskoci 92 cm. Jsou to nocni pavouci,
takzZe vychazeji ven jen v noci nebo pokud jsou ve stinu. Kdyz vas
kousnou, dostavate davku novocainu, takze okamzité ztuhnete.

Ani nevite, kdyzZ vas kousne ve spani, pak se jen probudite s chy-
béjici ¢asti nohy nebo ruky, protoze vam ji ohlodaval celou noc.
Kdyz pfi chlzi narazite na néco ve stinu a slunce vam najednou
ukdze, s ¢im jste se potkali, je lepsi utikat. Okamzité totiz vyrazi
za vaSim stinem.

“* 1. Prettéte si zpravu o pavoucich. Odhadnéte, které informace v textu jsou pravdivé a které nepravdivé
- (nepravdivé informace podtrhnéte). Nasledné pravdivost informaci ovérte (napf. pomoci pfirodo-
@ védné encyklopedie nebo pomoci internetu).

Nepravdivym informacim Sifenym pomoci elektronickych komunikacénich prostiedkd, jako jsou napf.
e-maily, ICQ, Skype atd., se fika hoaxy /:houksy:/. Hoax je druh spamu /:spemu:/ (tj. nevyzadané
posty).

2. Jaka by byla vase reakce, kdyby vdm od znamého ¢lovéka prisla nasledujici zprava?

Lidl Slovenska republika, v.o.s Uétenka Y4 Lidlu
" entsva. 914 41 -

e N L Nakupil som si nakup 9 vyrobkov. Kupodivu, ani na jednom nebola vy-
e 00 3 znacena ina cena, aku uctovala pokladna. Celkova suma sa vsak ne-
i ““‘J"QO » tio6 B zodpoveda suctu jednotlivych poloziek. Bola to velka nahoda, ze som
1.290 kg x 10. kg 5 . .

Savrgnon B1.0, 751 25%85 si prepocital sucet.
Kastilske vino . 29. 0 . . . .
2o Cabornet 0,75 2990 b Predpokladam, ze to nikto bezne nerobi, zvlast pri nakupoch 20-30 a viac-
T.Al .Reserva 0,751 119.90 B K . K K .
Saikon -y polozkovych. Prekvapujuco som zistil rozdiel 66 Sk, co je 12 % z ceny,
Po zlave 627.50 .
1 ktoru som mal zaplatit.
Dane 1000.00
Spat 372.50
Sadzba DPH Brutto Netto

B 19% 100.20 627.50 527.30
DKP: 6452020279415009
I¢0: 35 793 783 IC-DPH: SK2020279415

Okr. sud Bratislava 1,odd.Sr,v]. 492/8
0135 0202/77/06 08.10.04 12:06

s pro podporu komunika¢ni vychovy RVP ZV ve vyuce ¢eského jazyka
a literatury na zakladnich skolach a viceletych gymnaziich
Registracni ¢islo: CZ.1.07/1.1.00/08.0018
www.komunikacnivychova.cz

P 3\/ . Vytvoreno v rdmci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych materiald
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Vajicko uvarené mobilem

Umisti syrové vajicko do porcelanového stojanku. Na jeho protéjsi strany
dej dva mobilni telefony. Zavolej z jednoho telefonu na druhy a zlstan
na lince. BEhem prvnich 15 minut se nic nedéje. Po 25 minutach je skordpka
vajicka horka. Po 40 minutach se bilek uvafi, je pevny. Po 65 minutach je
i Zloutek pIné uvaren.

3. Priklad s vajickem uvafenym mobilnim telefonem je samoziejmé hoax. MiZe nam nebo nékomu
dalSimu pfijimani ¢i odesilani hoaxu néjak uskodit, pfipadné muliZe nas poskodit to, Ze uvéfime
informacim, které se nam autor hoaxu snazi namluvit?

4. Rozhodnéte, zda jsou na fotografiich nize zachyceni skutecni Zivo€ichové nebo zda se jedna o pod-
vrhy. Proc je dnes tézké poznat, zda jsou fotografie autentické?

RN B s 1B 111 gy, |

it e e i |

Obrazek 1 Obrazek 3

Obrazek 4 Obrazek 5 Obrazek 6

(zdroje: www.hoax.cz, www.csfd.cz)
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Snimky z plvodniho videa nato¢eného Ghyslainem Razou a vedle z digitdlné upraveného videa Star Wars Kid
(zdroj: http://www.defamer.com.au/2010/06/stars-wars-kid-is-all-grown-up-and-becoming-a-lawyer/

http://www.youtube.com/watch?v=HPPj6vilBmU)

2 1. Seznamte se s kauzou Star Wars Kid a prohlédnéte si pfiloZena videa. Tato kauza je prvnim medialné
znamym pripadem kyberSikany na svété.

Odkazy na kauzu Star Wars Kid v seridlech (zleva: South Park, American Dad, The Venture Bros.)
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INTERNET PHENOME

FEEL YA POWER

Heis the one that will bring balance o the lorce.

Postovni zndmky s podobiznami osob, Motivy na tricka odkazujici na kauzu Star Wars Kid
které se proslavily diky internetu

(Zdroj: www.e-nebezpeci.cz,www.e-bezpeci.cz)

2. Znate nékteré dalsi pripady kybersikany?

Pokuste se najit dalsi priklady kybersikany v médiich nebo na internetu.

3. Diskutujte o tom, jak mohou média ovliviiovat Zivoty lidi. Zamyslete se nad pozitivnimi i negativ-
nimi vlivy médii.

4. Jednim z problémi médii, zvlasté pak internetu, je to, Ze se daji lehce zneuizit ke kybernetické (vir-
tualni) Sikané neboli kybersikané. Diskutujte o tom, jakym zplGsobem je moiné nékoho Sikanovat
v prostiedi internetu.

Pokuste se vytvofit definici kybersSikany. Nasledné vyhledejte rizné definice tohoto problému na in-

ternetu.
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5. Kybersikana je Sikana realizovana prostiednictvim informacnich a komunikacnich technologii. Diky
tomu se od tradiéni Sikany v mnohém lisi. Cim?
Postupujte podle nasledujici osnovy:
* A. Misto a ¢as utoku.
o Kdo a jaci jsou utocnici.
Kdo a jaké jsou obéti.

Divaci a dalsi utocnici.

Utok a jeho dopad na obét.

Rozpoznani obéti.

[ ]
@ Mmoo w

(zdroj: www.e-bezpeci.cz, www.e-nebezpeci.cz)

. Reseni.

6. Diskutujte o nasledujicim tvrzeni:

To, co jednou umistime na internet, uz na internetu zistane.

7. Vite, co jsou zachranna (blokacni) tlacitka?
Vite, jakym zplsobem postupovat pti blokovani zavadného obsahu na internetu?

Zjistéte, jestli sluzby internetu, které pouZivate, obsahuji nastroje na blokovani zavadného obsahu,
pfipadné zda se da zablokovani stranky dosahnout jinym zplsobem. (Zamérte se zejména na webové
stranky, kam sami vkladate néjaky obsah — napft. na socialni sité, stranky s ulozisti dat /fotografii Ci
videi/ atd.).
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@ 1. Vytvorte béhem 5 minut pojmovou myslenkovou mapu na slovni spojeni ,,neuvéfitelna zprava“.
Soustredte se na vyznamy slov ,,neuvéfitelnd” a ,,zprava”. Napady zapisujte na format A3.

2. Vyberte ze své skupiny jednoho clena, ktery bude sledovat praci jiné skupiny a délat si poznamky,
= jak skupina pracuje.

3. Vyméiite své myslenkové mapy s ostatnimi skupinami a porovnejte shody a rozdily.

4. Jednotlivi pozorovatelé skupin se vrati ke své skupiné a posoudi, jakym zpisobem sledovana sku-
pina rozhodovala (napf. demokraticky, autoritativné, ¢lenové se prekfikovali, hadali apod.)

v

Masy a kolektiv mohou skutecné Zit bez pravdy. Nejsou ji ani schopny, ani potrebny.

José Ortega y Gasset

5. Vybrali jsme pro vas soubor zprav z celého svéta. Mezi nimi jsou zpravy pravdivé a nepravdivé.
- Poznamenejte si, ktera z prectenych zprav je pravdiva a ktera nikoliv.

6. Zduvodnéte kritéria vybéru, podle nichz jste se rozhodovali.

Co vsechno mtze byt pravda?

1. Mohamed je jedno z dvaceti nejcastéjSich jmen pro novorozené chlapce ve Walesu a Anglii.

2. V. mnoha zemich se za prestupek povazuje pohozeni odpadku na chodnik. Ovsem pokud jej hodite
pres plot na néci zahradu, je to podle zdkona naprosto v poradku.

3. Pavidni rozeznaji rozdil mezi francouzstinou a angli¢tinou. Zaméstnanci parku v Port Lympne
v britském hrabstvi Kent se museli naucit zakladni francouzské fraze, aby se s opi¢ckami preveze-
nymi z francouzské zoo domluvili.

4. Ortodoxni Zidé jsou tfikrat vice neukdznéni chodci nez ostatni lidé, tvrdi studie ¢asopisu New
Scientist. Védci tvrdi, Ze je to pravdépodobné proto, Ze se zbozni lidé méné boji smrti.

evropsky
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5. Jeden z deseti Evropanu spi v posteli z IKEA.

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.
20.

. Clovék miZze nafukovat balonky i pomoci usi. Pfikladem budi? $estapadesatilety &insky délnik,

ktery pred dvaceti lety objevil, Ze vzduchem, ktery mu jde z usi, miZe nafukovat balonky nebo
sfoukdvat svice.

. »Tajuplné a mnohdy prekvapujici mohou byt nékteré vizualni podnéty dulezité pro vabeni pro-

téjska stejného druhu,” uvadi profesor Keith Kendrick, odbornik na chovani z londynské Gresham
College. Zatimco muzi davaji prednost blondynkam, Ivice miluji, kdyZ ma jejich partner htivu
tmavé hnédé barvy.

. Dobrovolnici spocitali, ze v londynské méstské ¢asti Westminster se na kazdém metru ¢tvere¢nim

chodniku nachazi primérné dvacet prilepenych Zvykacek.

. Znaménko ,,.=“ bylo vymysleno v 16. stoleti welSskym matematikem Robertem Recordem, ktery

byl otrdveny neustdlym psanim souslovi ,rovna se” do svych rovnic. Dvé stejné vodorovné ¢ary
vybral, protoZe ,,Zddné jiné dvé véci si nemohou byti rovnéjsimi“

V americkém staté Arkansas lze soudni obsilku adresovat také psu. Pétilety Murphy, ktery ji do-
stal, mél vSak problém u vchodu do soudni budovy, do které psi normalné nesmi. Po predlozeni
obsilky byl vSak pustén dale. ,Pes byl pratelsky a pravdépodobné bude jako svédek velmi dobre
spolupracovat,” uved| pro agenturu AP statni zastupce Robin Green.

Francie a americky stat Kalifornie jsou pravdépodobné jedina dvé mista na Zemi, kde do solaria
nesmi lidé mladsi osmndcti let.

Hrozicimu nebezpeéi se chytie dokaZze vyhnout mala chobotnice. Sest svych chapadel ovine kolem
hlavy, aby predstirala, Ze je prazdna skorfdpka od kokosu, a jednoduse odpochoduje na druhou
stranu dvéma dalSimi nohami, uvadéji védci.

»Restaurant” je slovo, které je v internetovych vyhleddvacich psano nejcastéji s chybou.

A néco pro fotbalové fanousky. Byvaly trenér britského klubu Chelsea José Mourinho byl v Anglii
pouze jednou v hospodé, a to kdyz Sel své manzelce koupit cigarety, uvadi BBC.

Slovo ,,lego” pochazi ze dvou danskych slov — , leg godt”, coZz znamena ,,zahraj si“. Kromé toho
latinsky toto slovo znamend ,,dam to dohromady”.

Primérny zaméstnanec stravi 14 pracovnich dnl v roce na osobnim mailu, vytizuje osobni tele-
fonni hovory a surfuje na internetu pro své soukromé ucely.

,Srdce amerického cyklisty Lance Armstronga, sedminasobného vitéze Tour de France, je skoro
trikrat vétsi nez srdce obycejného ¢lovéka,” uvadi BBC.

Séf amerického UFadu pro letectvi a kosmonautiku (NASA) Michael Griffin ma sedm univerzitnich
tituld. Jednou mu pfislusi titul bakalar, jednou doktor a pétkrat ziskal magistersky titul. Upozor-
nujeme, Ze se nejednad o tituly cestné.

Pouze 36 procent viech denikl na svété jsou deniky bulvarni.

Krysy leZi lidem v Zaludku uz dlouho. MoZn4 je to proto, Ze si daleko vice nez ¢lovék uzivaji toho,
co maji rady: poradného jidla, spanku i sexu. Tvrdi to producent populdrné-védeckého seriadlu
o Zivoté krys Kazimierz Janowski. Ba co vic, existuje desetkrat vétsi pravdépodobnost, Ze vas
kousne Clovék nez krysa.

i
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21. Kvyrobé jednoho mobilniho telefonu se spotfebuje 75 kg hrubého materialu. K vyrobé tfi umé-
lych koZesSinovych kabatl se spotrebuiji Ctyfi litry ropy.

22. Jako finan¢né nejuspésné;jsi film vsech dob v poméru vyrobnich nakladt a vydélku se uvadi porno-
trhak Deep Throat (Hluboké hrdlo) z roku 1972. Byl vyroben za 25 000 dolard (cca 600 000 K¢)
a doposud vydélal pres 600 miliond dolard (cca 14 miliard korun).

23. Muzete si vsadit na svou vlastni smrt. Kurz se pohybuje kolem 1 : 6, staci, abyste umreli do roka
po uzavrieni sazky. Sebevrazdy se zfejmé nepodcitaji.

24. Jimi Hendrix predstiral, Ze je gay, aby byl propustén z armady. Armadni zdznamy z roku 1962
potvrzuji, Ze tehdy 19lety Hendrix byl propustén kvili ,,homosexualni orientaci”.

25. Jediny den, kdy ve Velké Britanii nikdo nespdachal sebevrazdu, byl 16. bfezen 2001, den, kdy se
vyhlasoval vitéz v reality show Celebrity Big Brother, ve které byly ve vile uzavieny slavné osob-
nosti.

26. Jeden z 18 lidi ma treti bradavku. Ta mlZe vypadat jako piha, pigmentova skvrna nebo znaménko,
uvadéji védci.

27. ,Pramati”“ vSech modernich druhG brambor pochdzi z Peru. Americti védci zjistili, Ze vSechny
znamé druhy brambor pochazeji z jediné sazenice, kterd byla vypéstovana v Peru pred 7 000 lety.

28. Predchlidcem dnesni ptaci chipky byla epidemie tzv. Spanélské chripky, kterd v letech 1918-1919
zabila 50 milionU lidi. OvSem ve Francii je znama jako francouzska chfipka. Mimochodem, bézna
chfipka — ne ptaci — zabije kazdou zimu jen ve Velké Britanii pres 10 000 lidi.

29. Mate 176krat vétsi Sanci, Ze vas nékdo zavrazdi, nez Ze vyhrajete ve sportce.

30. Koaly maiji stejné otisky prstl jako ¢lovék (jen jsou samoziejmé mensi).

31. Kopfrivy, které rostou na misté, kde je v zemi pohibeno télo, dosahuji az o 30 cm vétsi vysky nez
ty, které rostou jinde. Tohoto poznatku vyuzivaji zatim hlavné archeologové.

32. Obchody s hudebnimi nastroji by mély platit roéni poplatek Ochrannému svazu autor(l za své
zakazniky, ktefi pfed koupi hudebniho nastroje na néj zkousi hrat ¢asti existujicich pisni. | to je
povazovano za ,verejné vystoupeni”,

33. Japonsky védec vynalezl obleceni, které v sobé obsahuje solarni panely, jeZ jsou schopné nabijet
iPod nebo mobilni telefon.

34. V americkém staté Texas se zdakonodarci zaméfili na ,roztleskavacky”. Nelibi se jim, Ze mnohé
stfredoskolacky v kratkych sukénkach misto povzbuzovani vlastniho tymu soupefi nadavaji sprosté
a Ze je po zapase lze vidét v nocnich klubech.

35. Britsky kazatel byl zbaven své funkce poté, co byla objevena jeho naha fotografie s inzeratem
na internetovém serveru, kde se hledaji milenci a milenky. Objevila jej tam mistni jeptiska, kterd
si stranky prohlizela.

36. Nejvyssi muz svéta, méfici 236 cm, zachranil svou 106 cm dlouhou paZi dva delfiny poté, co jim
ze Zaludku vytahl nékolik kusl plastu, které snédli.

37. Tti divocaky zahnala na uték osmdesatiletd stafenka v Britanii, kdyZ branila svého ctyfletého
jezevcika voditkem. Jezevcik i majitelka vyvazli bez zranéni.
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38. Sok zaZila Japonka, kterou pfi zkouseni dZind v obchodé bodl &tir, ktery v nich byl schovany. Stir
se dostal do kalhot z Ciny, kde byly kalhoty vyrobeny.

39. Texasky sendtor Edmund Kuempel predloZil a chce prosadit zakon, ktery by umoznil slepym Te-
xasantm lovit veskerou zvér, kterou dosud sméli lovit jen lidé, ktefi vidi.

40. Zatoulany fotbalovy mic zastavil osobni vlak na némecké Zeleznici. Balon, ktery pftiletél z neda-
lekého hfisté, trefil brzdovou trubku a spustil automaticky systém, ktery vlak zabrzdil.
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Totalitni rezimy se vSude ve svété snazi vyuzit jakychkoliv moznych prostredkd k tomu, aby udrzovaly
¢i posilovaly svou moc. Jednim z nejucinnéjsich zplsob( byva kontrola sdélovacich prostfedku. Proto
Casto dochazi k centralizaci vSech sdélovacich prostiedk(, ktera politickému rezimu usnadniuje prehled
a kontrolu jejich obsahu.

1. Vysvétlete s pomoci encyklopedie nebo slovniku pojem totalitni rezim (totalita).

2. Diskutujte ve tridé se spoluzaky nad ulohou médii v totalitnich rezimech. Zamyslete se nad vyzna-
mem propagandy a jejiho vlivu na masova média.

@ 3. Kaidy clovék se v pribéhu svého Zivota neustale setkava s propagandou. Vétsinou si to ale neu-
védomuje. Béhem jediného dne je konfrontovan s velkym mnozstvim informaci, takze prestava
rozliSovat, kdy se jedna o ,,pouhé“ podani informaci a kdy jsou mu tyto informace podany s cilem
ovlivnit jeho mysleni o daném tématu, propagovat urcity vyrobek nebo myslenku apod. Propa-
ganda muze byt tedy (zjednodusené) definovana jako zamérné pulsobeni na pFijemce informace
(jedinec nebo socialni skupina) s cilem ovlivnit vefejné minéni, resp. jedincovo mysleni, hodnoceni
udalosti, spolecenského problému nebo napf. vyrobku. Tento zplisob prace propagandisty se lisi
od ,pouhého” podani informace, kdy je ponechano na jejim pfijemci, aby si na problém (udalost
apod.) udélal nazor sam na zdkladé svych Zivotnich zkusenosti nebo konfrontaci s jinymi zdroji
informace.

(Zdroj: http://www.totalita.cz/vysvetlivky/propaganda.php)

Uvadéjte priklady propagandistickych sdéleni, s nimiz jste se setkali vy sami nebo se kterymi se mohou
setkat obc¢ané v totalitnich zemich.
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4. Posudte moiny vliv novinové zpravy na étenare denniho tisku v 50. letech 20. stoleti v Ceskoslo-
- vensku. Vyhledejte konkrétni jazykové prostiredky, kterymi se autor nize uvedeného textu snazi
-fe ovlivnit minéni ¢tenara.

Ameri¢ané pokra¢uji ve zlo¢inném tutoku
proti zemédélstvi NDR

Berlin — ¥ minultch dnech se
objevila nad Gzemim Némecké demo:
kratické republiky opét letadla, sha-
zujici mandelinku bramborovou. 45
Letadel byvlo pozorovano nad duryn
skym okresem Worbis; oznadeni leta-
del, kterad byla amerického typu, byla
zakryta. Ameriéti zlodinci tedy pokra-

fuji v zikefném pfepadeni zemdédélel

Némecké demokratické republiky.

Mandelinka bramborova byla podle
zpravy tiskové agentury Telepress
objevena také na 112 mistech v Hor-
nim Rakousku. List ,Salzburger Tag-
blatt" spojuje rozsifeni mandelinky
bramborové v Rakousku se zlodinem
Americdanlt v Némecké demokratické
republice. List pife, Ze Spojené staty
maji velké zisoby brambor a zniéily
znaéné mnoZstvi lonské sklizné. Neni
pochvb o tom, Ze ameriéti vyvozei ma-
ii zadjem na znifeni evropské sklizné
brambor, aby tak ziskali trhy pro své
vlastnf brambory.

Polsky¥ rozhlas wvysilal komentar
k nesl¥chanému zlodinu, kterého se
dopustili ameri¢ti letei. V komentafl
se pravile: Byvlo by celkem zbyteéné
popisovat rvozhofdeni, které wyvolal
tento barbarsky ¢in mezi obyvatel-

stvemn Némecké demokratické republi-
ky. Americky zlodin byl také odsou-
zen viemi poctivymi lidmi na celém
svété, Polsky rozhlas pak upozornil
na to, Ze po cely tyden nepadio s ame-
rické strany ani slovo na objasnéni
¢i popreni. Americkd vlada se tak
viastné s cynismem.-.sama k zlodinu
doznala, ° ;

Cil tohoto zlodéinu je nam jasny, po-
kradoval polsky rozhlas. Americkému
imperialismu je soli v odich rozkvét
Némecké demokratické republiky kie-
ra dnes neochvéijné stoif v tabofe mi-
ru. Priklad NDR., k niZ se obraceji
dnes zraky viech ¢festnych a svobody-
milovnych Némecil, ztéZuje pieménu
zapadniho Némecka v zakladnu ame-
rického Gtoku v Evropdé. Proto tedy
svrhujli americka letadla mandelinku
bramborovou, aby zabrzdili rozvoj hos-
podaistvi v NDR a aby zplisobili hmot-
né Skody v jeiim zemeédélstvi,

Zlo¢in spichany Ameridany na mi-
rovém demokratickém Némecku, je
zlofinem proti svétovému miru. Proto
lidé bojujici za mir wvystoupi jesté
nktivnéjii a rozhodnéji ve svém boji.
Silenee musi dostat co neirvehleji své.
raci knzajku, konéil komentar polské-
ho rozhlasu.

(Zdroj: http://www.totalita.cz/gallery/gall_016_001.php)

5. Zjistéte na webové adrese http://www.totalita.cz dalsi informace o zneuziti médii v totalitnim
Ceskoslovensku.

Vytvoreno v rdmci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych materiald
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|14| Zpravodajstvi a publicistika

Pokud posuzujeme jednotlivé ¢lanky v novinach (komunikaty), je tfeba rozliSovat, zda se jedna o ko-
munikaty zpravodajské nebo publicistické.

Rozhodnéte, které typy textl, s nimiZ se miZete v novinach setkat, patfi mezi zpravodajské a které
mezi publicistické. Nékteré z nich mohou patfit jak do zpravodajstvi, tak do publicistiky:

Cldnek zpravodajstvi publicistika

fejeton

komentar

oznameni

reportaz

interview

Vytvorte vystizné titulky pro nasledujici zpravodajska sdéleni:

a)

b)

d)

Pobliz obce Poplvky se zfitil vojensky vrtulnik. Pilot vrtulniku zahynul, trosky havarovaného stroje
byly nalezeny v lese Dubina. V tomto roce to byla jiz tfeti havarie vzdusnych sil letectva Armady
Ceské republiky.

Martina Sablikova, svétova rekordmanka a dvojnasobna olympijska vitézka, se bude v ramci letni
pfipravy vénovat opét cyklistice. Na rozdil od Katefiny Neumannové, ktera se vénovala horskému
kolu, hodla Martina prohanét své souperky na silni¢nim specialu.

Parlament Ceské republiky véera schvalil dal3i zakon, ktery je souéasti dlouhodobé koncepce dd-
chodové reformy naseho statu. Premiér konstatoval, Ze jde o pozitivni skute¢nost, a vyjadril spo-
kojenost s tim, Ze zakon v poslanecké snémovné prosel po opakovaném pripominkovém fizeni.

Dva lidé zemfreli v nedéli v Krdlové Dvore u Berouna. Dvojice si ziejmé hrala se zbranémi. Jeden
Clovék se zastrelil ndhodou, druhy pak zbran otocil proti sobé. Vysetfovani prevzala policejni in-
spekce, nebot jeden z mrtvych byl policista.

Ocelova koule se kutali do kopce, voda tece opaénym smérem a autobus se rozjede nahoru. Tohle
se déje na zahadném vrsku u obce Laénov na vychodé Slovenska. Jak informoval server tvnoviny.sk,
nikdo zatim nechape, proc¢ tomu tak je. Studenti pfi dalSich pokusech poloZili na silnici ocelovou
kouli a ta se kutdlela smérem nahoru. RovnéZ na skateboardu se mohli studenti vozit opaénym
smérem. NejvétSim prekvapenim byl pokus s vodou. Tekla totiz opaéné — do kopce. Dokonce
i tehdy, kdyZ mirné zvysili sklon okapové roury, do niz vodu wylili.

evropsky
socialni, - MINISTERS
fondvCR EVROPSKAUNIE — mLADEZ
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3. Pracujte ve dvojicich. Vyberte si jedno zpravodajské sdéleni a vytvorte zpravu i s vhodnym titulkem
na zadané téma. Readlie v textu mohou byt smyslené.

a) Na hornim toku Sazavy se rozmnozili bobfi, ktefi sem byli pfivezeni pfed tfemi lety. Rybati a mys-
livci jsou prekvapeni, jak rychle se adaptovali, a stéZuji si, Ze bobfi ohlodavaji stromy v okoli feky.
—rozsah 7 fadku

b) Policie CR uverejnila informaci, ze jeden z poslanc(i Parlamentu CR byl zadrZen pfi jizdé pod vlivem
alkoholu. Mluvéi policie sdélila zastupcim tisku, Ze Policie CR zatim nezvefejni jméno poslance,
protoZe jesté nejsou znamy vysledky krevni zkousky. — rozsah 6 radki

c) V CR se objevil jiz 11. pfipad vyskytu onemocnéni BSE (nemoc $ilenych krav). — rozsah 5 fadkd

d) Agentura AP ozndmila, Ze specialni jednotky americké armady zabily Usamu bin Ladina. K akci
doslo na predmésti hlavniho mésta Pakistanu. — rozsah 5 radki

4. Prectéte si Uryvky z novin a rozhodnéte, o jaky konkrétni Zanr/utvar se jedna:

a) Vyhodil svoji ledovou partnerku do vzduchu, ona se tfikrat otocila kolem osy. A kdyZ Meagan
Duhamelova klesala zpatky do naruce krasobruslarského kolegy Erica Radforda, loktem mu zlomila
nos. Navzdory krvavému zranéni kanadska dvojice svoji jizdu dokoncila, po kratkém programu byla
na MS v Moskvé sedma.

(zdroj: http://sport.idnes.cz/z-oci-mu-vyhrkly-slzy-z-nosu-krev-nezastavuj-rval-zraneny-krasobruslar-1of-/
sporty.asp?c=A110428_105746_sporty_fil)

b) Uryvek: Nutno fict, Ze a¢ ve srovnani s pfedchozim Rehofkovym pocinem Piko ptisobi Czech Made
Man sebevédoméji, dokonaly neni. Zdaleka nevychazi vse, co bylo zamysleno, a najdou se v ném
i mista, kde film vyslovené lapd po dechu. Kamera Antonia Riestra i hudba K&ji Mafika si oviem
skvéle rozuméji s Rehotkovou realizaéni odvahou a originalitou a vysledek je vechno, jen ne pla-
giat svétovych hitli nebo do sebe zahledény experiment (z obojiho byl film v médiich obviriovan).

Czech Made Manem si Rehofek osahal moznosti vlastni i filmové a my se jen miizeme tésit, jak
s nimi naloZi dal. ,Americka krdsa po Cesku”, o které se zminil v on-line rozhovoru se ¢tenafi, je
sice odvazny plan, ale tenhle reZisér ma potencial udélat z néj skutecnost.

(zdroj: http://kultura.idnes.cz/czech-made-man-je-poctivy-mix-kokainu-napadu-a-vysokeho-ig-p91-/
filmvideo.aspx?c=A110501_143839_filmvideo_tt)

o ~ Vytvoreno v rdmci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych materiald
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c) lJiskra, o.s.
Oblastni koordinator prodeje
Referencni cislo: C837B519
Napln prace:
Hledame spolupracovniky (dohoda o provedeni prace) pro vypomoc pfi organizovani pochlizkové-
ho prodeje drobnych predméti ve vasem regionu. Naplni vasi prace bude nabor a vedeni brigad-
nikd, organizace prace, Uctovani trzeb a nasledna vyplata mezd za odvedenou praci. PoZzadujeme

tr. bezihonnost, reprezentativni vzhled a vystupovani, organizacni schopnosti, cas. flexibilitu,
odolnost vUci stresu, ochotu cestovat, vlastni automobil, pocitac, tiskdrnu a nastup ihned.

Dalsi informace:

Region: Ceska republika

Obor: Obchod, prodej, nakup

Typ nabidky: Brigady

Mzda: 100,00 K¢ /hod.

Kontaktni informace: Michal Kozel, tel.: 775 789 998, osjiskra@email.cz

(Zdroj: http://jobdnes.idnes.cz/New/detail-pracovni-pozice/C837B519/48141127?DisplayOrder=3)

5. V ukazce 4. b) podtrhnéte pasaze, kde autor film chvali, a pasaze, které film kritizuji. Pokuste se
- vlastnimi slovy preformulovat pochvalnou i kritickou pasaz, kterou jste podtrhli.

evropsky

socialni, - MINISTERSTVO § sTVI OP Vzdalavani
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Porovnejte tisSténé zpravodajské komunikaty s mluvenymi.

1. Uvedte rozdily mezi tisténymi a mluvenymi komunikaty. O problematice diskutujte.

2. Ucitel vdam promitne libovolnou tiskovou zpravu (napt. tiskovou zpravu nékteré z verejnych instituci,
= Ize ji snadno najit na jejich webovych strankach). Spolec¢né se ji pokuste prepracovat do mluvené
formy pro vyuiiti v rozhlase.

Priklad tiskové zpravy (je uvedena na internetové adrese:
http://www.policie.cz/clanek/ctyri-loupeze-se-zbrani.aspx) ze dne 25. 2. 2010:

Ctyfi loupeie se zbrani
Pachatelé jsou ve vazebni véznici

Pouze 9 dni od prvniho loupeZzného prepadeni trvalo novojicinskym policistlim, neZ zadrzZeli pachatele.
Nyni jsou vSichni ve vazebni véznici.

V prlibéhu mésice unora letosniho roku, celkem ve ¢tyrech pripadech, na izemi Novojicinska, pouzili
stfelnou zbran, ndsadu od krumpace, teleskopicky obusek a kukly.

Béhem prepadeni nikoho nezranili. VZdy pod pohrlizkou zbrani a slovnich vyhrGzek donutili obsluhy
Cerpacich stanic, herny a obcerstveni k vydani finan¢ni hotovosti. Tfi pachatelé ve véku 22-30 let
prijizdéli na mista ¢inu svym osobnim vozidlem.

Pti prvnim loupezném prepadeni erpaci stanice, ke kterému doslo ve stfedu 3. Unora, se policistiim
podafilo zjistit jejich popis. Z vyhotovenych identikitl a zplUsobu provedeni tipovali mozné pachatele
loupeii.

V patek 12. unora, kratce po jejich posledni loupezi v herné ve Fulneku, byli pfi silni¢ni kontrole
zadrzZeni priborskymi policisty. Ve vozidle méli zbrané i kukly. V pribéhu vyslechu se doznali k dalsi
loupezi, ktera jim vSak nevysla. Pokusili se prepadnout Cerpaci stanici na Slovensku. Ve stejny den pfi
zpatelni cesté ve Frenstaté pod Radhostém tedy prepadli jinou. Zde uloupili penize, zbozZi i mobilni
telefony obsluhy.

Kriminalisté béhem vysetrovani zajistili vétsi ¢ast odcizenych penéz a véci z prepadenych podnikd.
Trestni minulost muzl je opravdu bohatd — majetkova trestna ¢innost, loupeze, nasili proti skupiné
obyvatel a poskozovani cizi véci.

Jednani pachatel(i je kvalifikovano jako trestny Cin loupeZe, spachany formou spolupachatelstvi (§ 173
odst. 1tr. z., § 23 tr. z., celkem 4x loupez presahujici 100 tisic korun). Trestni sazba se v tomto pfipadé
pohybuje v rozpéti 2-10 let trestu odnéti svobody.

por. Bc. Petr Gres
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3. Samostatné se pokuste vytvofit soubor pravidel potiebnych pro prepracovani tisténych komunikatt
- do mluvené formy.

4. \Vyzkousejte si mluveny projev pfi cteni pfepracované zpravy na mikrofon. Snazte se o spravny
= pfizvuk a melodii véty, spravné vyslovujte. (Ucitel vas projev zaznamena na diktafon, pfipadné
na jiné médium.)

o ~ ﬂ Vytvoreno v rdmci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych materiald
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1. Porovnejte titulky zprav vefejnopravnich RTV médii a soukromych RTV médii v CR. Diskutujte
o problému na zakladé vlastni zkusSenosti divaka/posluchace.

2. Srovnejte mluvené titulky (tzv. headlines) v Udalostech Ceské televize (CT) a ve Zpravach televize
Prima family. (Jedna se napft. o pocet titulkli na uvod zpravodajského poradu /menu/; zjistéte,
zda prehledy obsahuji i ¢asti reportQ, zda moderatofi pouzivaji v pfehledech tzv. osli mastky.) Pro
realizaci tohoto ukolu poslouzi archiv CT a televize Prima family.

3. Zadoméci tkol srovnejte mluvené titulky odpolednich zprav Ceského rozhlasu a nékteré soukromé
rozhlasové stanice. (Jedna se napf. o pocet titulkd na uvod zpravodajského pofadu /menu/; zjis-
téte, zda moderatofi pouzivaji v pfehledech tzv. osli mistky.) Sva zjisténi porovnejte v nasledujici
vyucovaci hodiné.

4. Vramci tématu Rozhlasové zpravodajstvi jste méli za Gkol prepracovat libovolnou tiskovou zpravu
do mluvené formy. Nyni pro tuto zpravu vytvoite mluveny titulek.

5. Vytvoite mluvené titulky pro tvodni prehled seridznich a bulvarnich rozhlasovych zprav. Pracujte
ve skupinach. K dispozici mate pét kratkych seridznich a pét kratkych bulvarnich zprav (bez titul-
ka) z tisku. Vytvorené titulky prectéte na mikrofon. Shriite rozdily mezi bulvarnimi a seriéznimi
mluvenymi titulky.

(zdroj: BARTOSEK, Jaroslav a DANKOVA, Helena. Zurnalistika a kola. 2. vyd. Frydek-Mistek: Ing. Vaclav Danék, 2010.)

evropsky
socialni, MINISTERS
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|17| Proc existuje reklama?

1. Diskutujte o tom, pro¢€ existuje reklama, komu je uréena, kdo z ni ma prospéch.

2. Vyhledejte v tisténych médiich reklamni sdéleni. Zjistéte jejich pocet v jednotlivych tiskovinach

= a nasledné tiskoviny srovnejte podle poctu reklamnich sdéleni a ndkladu. Na list A4 zapiste, jakou
reklamu znate z rozhlasovych a televiznich médii (RTV médii), internetu, tiSténych médii (novin,
Casopist, letaka, billboardti), dopravnich prostiedki (letaky uvnitf, polepy na vozidlech) a z tzv.
citylightd.

Priklady:

(zdroje: http://www.jcdecaux.cz/citylight-mestsky-mobiliar/produkty/mestsky-mobiliar

http://www.casradio.cz/show.php?kat=fotogalerie_zobraz&gal=119)

“* 3. Zadomaci ukol sledujte reklamy v televizi (v rémci programu televiznich stanic Nova a Prima fa-

- mily) a zapiste, kolik jich bylo ve vysilani béhem hlavniho pofadu po vecernich zpravodajskych

relacich, jak dlouha byla casova prodleva mezi reklamnimi bloky, co reklamy propagovaly, zda se
néktera objevila vicekrat a zda ve stejné nebo zkracené verzi, zda mél jejich obsah néco spole¢ného
s obsahem pofadu nebo filmu, ktery provazely (napf. serial Ordinace v riZové zahradé + reklama
na rizna léciva). Porovnejte sva zjisténi.

4. Spolecné srovnejte podil zaznamenané tzv. komercni, socidlni, politické televizni reklamy (pracujte
= s vysledky, které jste ziskali v ramci pfedchoziho ukolu).

Spolecné v tisku vyhledejte tzv. komercni, socialni, politické reklamy a urcete jejich cetnost. Zaroven
= zapiste, v jakych typech tisténych médii (noviny — deniky; ¢asopisy) prevlada komercni, socidlni,
politicka reklama. Soucasné rozliSujte reklamni sdéleni z hlediska zaméreni tisténych médii na cilové
skupiny ¢tenara (v Casopisech pro Zeny prevladaji jiné reklamy nez napfr. v casopisech pro rybare).

- ~ oo Vytvofeno v ramci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych material(
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6. Ve vyhledanych tiskovych nebo RTV reklamach (z pfedchozich ukolt) spole¢né urcujte presvédco-
- vaci prostiedky (i na zakladé hierarchie potieb A. H. Maslowa).

7. Za domaci ukol samostatné pisemné zhodnotte libovolnou tiskovou reklamu z libovolnych novin

Y- nebo ¢asopist (jak se vam libi obrazek, text, pismo, zda vas reklama ovlivnila natolik, Ze mate
chut si propagovany produkt koupit). Zaroven uvedte, s jakymi presvédéovacimi prostiedky jste
se ve vybrané reklamé setkali, jaké cilové skupiné byla reklama zfejmé urcena.

8. Ve skupinach vytvorte tiskovou reklamu pro propagaci skolni jidelny. Diskutujte o tom, jaky cil
méla vase reklama splnit. Sdélte, jaké presvédcovaci prostiedky jste pfi tvorbé reklamy vyuzivali.
Vzajemné své reklamy srovnejte a vyberte nejzdafilejsi z nich.

o9 [

9. Srovnejte dvé televizni reklamy, které maji néco spolecného (propaguji podobny sortiment, napt.

- vyrobky denni potieby, potraviny; jedna se o stejny druh prodejny, napt. supermarkety; spolecnou
2, cilovou skupinu atd.). Dobfe se pro toto srovnani hodi televizni reklamy Penny Market — hudebni

a Lidl je levny — Limessa, viz http://www.televiznireklamy.cz/novinky025.php
Odpovézte na nasledujici otazky:

Co reklamy propaguiji?

Komu (jaké cilové skupiné) jsou reklamy uréeny?

Jaké presvédcovaci prostredky zadavatelé a autofi reklam zvolili?

Typy reklamy z hlediska zaméfeni na médium (nosic informaci):
1. tiskova (v novinach, ¢asopisech, na letacich, plakatech, billboardech atd., jedna se o texty a obrazky);
2. rozhlasova (v radiich tzv. mluvené spoty, vétsinou jsou ,, podbarvené” hudbou);

3. televizni (v televizi tzv. hrané spoty ,podbarvené” hudbou, kromé zvuku je zde obrazové vyjadreni;
teleshopping);

4. internetova reklama (na internetovych portalech, jedna se o texty a obrdazky).

Typy reklamy z hlediska zaméreni na predmét:
1. komercni (napft. reklamy na automobily);
2. socidlni (napft. reklama na praci fondu UNICEF);

3. politicka (napft. reklamni plakaty politickych kandidat( v predvolebnim boji).

socialni ‘ MINISTERSTVO 8K a literatury na zékladnich $koléch a viceletych gymnaziich
oNdVER  EVROPSKAUNIE v oee o Registracni &islo: CZ.1.07/1.1.00/08.0018
www.komunikacnivychova.cz

- ~ . Vytvoreno v rdmci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych materiald
i .. . v s g g v 3 .
S S pro podporu komunikaéni vychovy RVP ZV ve vyuce ¢eského jazyka
evropsky By b
- 51" o komkurencesehopnost

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI



7| MEDIALNIVYCHOVA

|17| Proc existuje reklama?

Presvédcovacimi prostredky, které maji zakaznika primét, aby na reklamu reagoval kladné, jsou napft.:

1.

Hodnoty — zadavatelé a autofi reklam chtéji zakazniky presvédcit, Ze pokud si koupi drahy kvalitni
vyrobek (napt. velmi drahé hodinky), zafadi se mezi Uspésné a bohaté osoby.

Strach a trest — nékteré reklamy neprimo odkazuji na negativni dlsledky, které mohou nastat, pokud
si potencidlni zdkaznik vyzdvihovany vyrobek nebo sluzbu nekoupi (napft. reklama na vakcinu proti
klistové encefalitidé apod.). V reklamdach, které se opiraji o potfebu jistot a bezpedi, také mizeme
vidét vyuziti rGznych prizkumu (napf. ¢tyri z péti Zen doporucuiji...).

Odména — nékteré reklamy na potencialni zakazniky tlaci, slibuji jim, Ze pokud si napf. pofidi vétsi
mnozstvi vychvalovaného produktu nebo si ho zakoupi ihned (pfikladem je teleshopping —,,...pokud
si koupite nas vyrobek do 30 minut, ziskate od nas navic zdarma...“), dostanou néjaky darek apod.

Pfednosti vyrobku nebo sluzby — reklama potencidlnim kupujicim (cilové skupiné) ukazuje jen klady
propagovaného produktu, nesdéluje vsechno.

Celebrity — reklama ma u ¢lenu cilové skupiny vyvolat dojem, Ze pokud si propagovany vyrobek nebo
sluzbu zakoupi, zachovaji se jako znamé osobnosti, a Ze také mohou diky tomuto rozhodnuti jako
tyto osobnosti napf. vypadat, Zit jako ony (napf. reklamy na kosmetiku, léky).

Casté opakovani — reklamni sdéleni, které je €asto vidét a slyset, si élenové cilové skupiny Iépe a pres-
néji zapamatuji. Tvarci reklam pritom spoléhaji na to, Ze pokud si zakaznik nepotiebuje propagovany
produkt koupit nyni, objevi se u néj potreba koupé pozdéji a zapamatovani situaci zjednodusi.
Humor — reklamy s jeho vyuZzitim vyvolavaji v ¢lovéku pFijemné pocity, snaze a déle se pamatuji. Hu-
mor pomaha vytvorit pozitivni dojem z reklamniho sdéleni, okamzité upoutava pozornost ¢lendt cilové
skupiny, zaroven je k nicemu nenuti. Je ovSem nutné, aby byl pouzit s citem a ve vhodny moment.
Vyrobek nebo sluzbu totiz miZe podpofit, ale (pokud je jeho zarazeni nevhodné) také jim uskodit.
Brnkani na city cilové skupiny — je pouZivano predevsim v socialni reklamé (napf. pro UNICEF).

My vsichni — tento prvek mlze nékterym reklamam velmi pomoci (pokud se jedna napf. o spole¢nou
zabavu — T-Mobile — spoleéné zazitky, reklamy na pivo, destilaty).

(zdroj: DANKOVA, Helena. Didaktika medialni vychovy. Zlin, 2009. bakalafska prace (Bc.). Univerzita Tomase Bati ve Zliné.
Fakulta humanitnich studii.)

Hierarchie potreb A. H. Maslowa:

Potfeba seberealizace
Potfeba uznani, Ucty
Potreba lasky, prijeti, spolupatficnosti
Potfeba bezpedi a jistoty

Zakladni télesné, fyziologické potreby

(Zdroj: http://cs.wikipedia.org/wiki/Abraham_Maslow
Zdroj: Svétlik, Jaroslav. Marketing — cesta k trhu. Plzefi: Vydavatelstvi a nakladatelstvi Ale$ Cenék, 2005.)
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7| MEDIALNIVYCHOVA
|18| Jazyk a obsah tiskové reklamy v minulosti

Posudte jazyk a obsah vybranych tiskovych reklam z 30. let minulého stoleti. Totéz provedte u vy-
branych soucasnych tiskovych reklam. Reklamy z obou skupin srovnejte. Rozbor a nasledna srovnani
provedte s ohledem na kritéria stanovena reklamnimi odborniky 30. let minulého stoleti a soucas-

nosti. Vybrané reklamy posudte vidy podle obou sad kritérii!

-;e 1. Nejprve o vybranych reklamach diskutujte, pokuste se sami pojmenovat nejzietelnéjsi rozdily. Po-
sud'te reklamy Elida 1-4, Taft, Pure Active, Fa Deo Active Pearls, Auto Skoda 1 a 2, Automobilové

novinky General Motors v roce 1930 — 1 a 2, Nova Skoda Fabia.

VETOZOR28 VETOZOR 33 [VETOZOR PVETOZOR S

¥ Praze 17, dubna 1930 i ke o
7 .. P Praze 22 keétna 19 Vi et o

/(/ﬂ [l se ne. N.'H(f/
lém n"uAI wim 2lalym Casum
suaMpoo ELIDA Esiixi pLET ELIDA pEstENI prett ELIDA]
Elida 1 Elida 2 Elida 3 Elida 4
Pinvab | 0 €EM SE MLUVI .
Neoéﬁé[ky bro : Koli¢ek na nose to nespravi m

Jak ziistat po cely den zcela svézi

fe

Fa Deo Active Peal
 ghodinovs ochrana pro aktvn Zer

Q. 7o gus pigeunc siian

Taft Pure Active Fa Deo Active Pearls

Vytvoreno v rdmci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych materiald

e ~ o
s % ’Xﬁr AI S Y pro podporu komunikaéni vychovy RVP ZV ve vyuce ¢eského jazyka
ky [N § . , s . . o
:c‘)’crigﬂ? Y s MINISTERSTVO SKOLSTVI fesit a literatury na zékladnich $koléach a viceletych gymnaziich
[~ 4 fondvCR EVROPSKAUNIE  MLADEZE A TELOVYCHOVY  pro konkurenceschopnost Registraéni &islo: CZ.1.07/1.1.00/08.0018

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI www.komunikacnivychova.cz



7| MEDIALNIVYCHOVA

|18| Jazyk a obsah tiskové reklamy v minulosti

FETOZORYT 27 VETOZOR

¥ Praze 1 kvétna 1930

1 Automobilové
i | novinky General Motors
 EE General Motors R |

= v roce 1930, o] nabizi Vam

® |
¥ | nejvyhodnéjsi

@‘-ﬁ |platebm‘ podminky

g ‘pfi koupi automobilu

e /®@ @

Automobilové novinky General Motors v roce 1930-1, 2 Nova Skoda Fabia

2. P¥i posuzovani kazdé z nabidnutych reklam vyberte z nasledujicich moznosti (kritéria stanovena
reklamnimi odborniky 30. let minulého stoleti), vybrané podtrhnéte:

a) logi¢nost x nelogi¢nost, srozumitelnost x nesrozumitelnost, taktni x netaktni podoba vyobrazeni/
textu;

b) pfitomnost x nepfitomnost cizich slov;

c) textova dotace (kratké x nezadouci dlouhé véty, souvéti, odstavce, délka celého textu);
d) velikost pisma (dostate¢na x nedostatecna);

e) lez x pravdivé vyznéni;

f) urceni x neurceni typického zastupce cilové skupiny;

g) okamZité upoutani x nepoutani pozornosti ¢tenare;

h) pfitomnost x nepfitomnost pfiléhavého a slusného humoru.
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|18| Jazyk a obsah tiskové reklamy v minulosti

3. P¥i posuzovani kazdé z nabidnutych reklam vyberte z nasledujicich moZnosti (kritéria stanovena
v~

souc¢asnymi reklamnimi odborniky), vybrané podtrhnéte:
a) forma zpracovani (pouze text, text a obrazek/foto, pouze obrazek/foto);

b) konkrétnost x nekonkrétnost, presnost x nepresnost, srozumitelnost x nesrozumitelnost a jedno-
duchost x sloZitost vyobrazeni/textu;

¢) pfitomnost x nepfitomnost cizich, neznamych, zbyte¢nych slov, klisé, frazi;

d) efektivita x neefektivita titulku (efektivni titulek je umistén pod obrazkem);

e) textova dotace (kratké x nezadouci dlouhé véty, souvéti, odstavce);

f) doporucend posloupnost: ilustrace, titulek a text — spInéna x nesplnéna;

g) lez x pravdivé vyznéni;

h) ton textové reklamy (osobni x neosobni, pfijemny x protivny, pfikazovacsky);

i) textova a obrazova ndpaditost, originalita x nuda;

j) poslani reklamy (vime x nevime, co ma reklama sdélit a jaké cilové skupiné, kdo je jejim typickym
zastupcem);

k) snadnd x nesnadna zapamatovatelnost.

(zdroj: DANEK, Véclav. Zobrazeni Zeny v reklamé, historické srovndni. Zlin, 2011.
Diplomova prace. Univerzita Tomése Bati ve ZIiné. Fakulta multimedialnich komunikaci. Ustav marketingovych komunikaci.)

Cilova skupina je skupina lidi, ktera ma spolecné urcité znaky. Zajima inzerenty, zadavatele a tvirce
reklamy.
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|19] Dostane vas

1. Diskuze:

a) Sledujete reklamy v TV?

b) Obtézuji vas, nebo se na né divate pravidelné?

c) Koupili jste néjaky vyrobek pod vlivem reklamy?

. 2. Rozdélte se do ctyr skupin. Zhlédnete nyni tfi reklamni spoty. Budou pustény dvakrat, délejte si
poznamky a vSimejte si detailli. Po skon¢eni odpovézte na tyto okruhy otazek:

2 a) Cil reklamy

Jaky je cil reklamniho spotu? Komu je reklama uréena? (vék, pohlavi, Zivotni styl, vzdéldni, pfijem
atd.) Jaky vyrobek, znacku reklama propaguje? Chtéji tvlrci kromé prodeje dosdahnout jesté néceho
dalsiho?

b) Presvédcovani

Jakym zpGsobem chce reklama divaka oslovit? Cim nas chce pFesvédit, abychom zvolili zrovna
tento vyrobek? Je opren o logické argumenty nebo vyuzivd emocionalnich zabérl? (vyjmenujte).

c) Cinnost a situace

Pokuste se strucné specifikovat ¢innost postav v reklamé. Jaky je jejich vék, obleceni, role. Vychazi
sdéleni z néjakych obecnych stereotypl nebo socialni hierarchie ve spole¢nosti?

d) Prostiedky

Jakych prostredku vyuziva spot k tomu, aby naladil divaka ke koupi produktu? Specifikuje jej néjak
barva, délka spotu, pohyb, dliraz na urcité chovani? Jaké je jeho vytvarné zpracovani?

=) 3. Zobecnéte rysy a témata, ktera se v klipech objevuiji.
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|20| Reklamni kampané

1. Automobil

Diskutujte s ostatnimi spoluzaky na téma automobil. Udélejte si kratky prizkum o tom, kterd rodina
= vlastni automobil (pfipadné automobily) a jaké znacky. Napiste si je na papir. Zeptejte se, podle ¢eho
se rodice rozhodovali, jaké znacdce a typu automobilu dali pfednost a proc.

2. Co ocekavame od automobilu?

Rozdélte se na pracovni skupiny (3—4c¢lenné tymy) a vypracujte deset zakladnich pozadavk(, které
vétSinou mame na automobily.

2, 3. Reklama Happy Journay /Stastnou cestu/ — 12 min

Zhlédnéte reklamu na Tatru 603 z roku 1962. Propagacni film reZiroval Zdenék Hrubec. Popiste hlavni
pribéh reklamy.

2, 4. Kia Optima —(2011) — 1 min

Vv

O jakych vlastnostech automobilu vypovida reklama?

2, 5. Nissan Leaf (2010) — 1 min (Leaf znamena v anglictiné list)

Maze reklama pUsobit tzv. ,na city“? Cim se vds tato reklama snaZi presvédg¢it?

2, 6. Mini Countryman (2010) — 1 min

Jakym zplsobem se doplniuje v klipu hudba a prostfedi? Jak vyuziva reklama nadsazku? Na jaké
vlastnosti automobilu chce upozornit?

2 7. BMW (2011) — 1 min

Vyskytuji se v klipu néjaké stereotypy? MuzZe tato reklama vyjadrovat urcity Zivotni styl? Jaké je podle
vas hlavni sdéleni reklamy?
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|20| Reklamni kampané

8. Reflexe, diskuze

1. Jak je mozZné, Ze v klipu, ktery trva kolem minuty, je zobrazeno dnes vice déje nez pred Ctyficeti
lety?

. Jak origindlni se vam zdaly reklamy?

. Ktera reklama podle vas méla nejlepsi grafické zpracovani?

. Dokazali byste podle reklamy urcit socidlni skupinu, na kterou je nejvice zamirena?
Ktera reklama a pro€ podle vas obsahuje nejlepsi sdéleni smérem ke spotrebiteli?
Jakou reklamu si spotiebitel asi nejvice zapamatuje?

Z jakych dtvodu jsou reklamy odlisné, prestoze vSsechny propaguji automobil?

Koupili byste si podle nékteré z reklam automobil, ktery dand reklama propaguje? ZdGvodnéte.

© P N DU AW

Proc se ve vétsiné reklam na automobily porusuji bezpecnostni predpisy?

<% s pro podporu komunikaéni vychovy RVP ZV ve vyuce ¢eského jazyka
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|21| Reklamni iec slev

@ 1. Vytvorite pracovni skupiny po 3-4 Zacich a provedte brainstorming na téma reklamni slevy. Vysledky
zapiste heslovité na tabuli.

2. Reklamni nabidky (pracujte s reklamnimi letaky, které jste nasli doma ve schrance nebo které jste
= ziskali v obchodnich fetézcich apod., nebo hledejte nabidky na internetovych slevovych portélech).

Zhodnotte tyto reklamni nabidky. Vyberte si pét z nich a odpovézte na otazky:

a) Koupili byste si na zakladé nabidnuté slevy zboZi ¢i nabizenou sluzbu?

b) Kdo miZe nabizenou slevu vyuzit?

c) Ktery typ informace je v reklamni nabidce napsan ¢i zvyraznén nejvétsim pismem?

d) Je nabidka ¢asové omezena?

e) Na jaké zbozi i sluzbu se sleva vztahuje?

f) Je z nékteré nabidky obtizné porozumét tomu, na co se sleva vztahuje?

g) Je vyuZiti slevy nécim podminéno? Co musim udélat, abych slevu ziskal?

h) ProcC jsou nékteré informace psany malym pismem? Jsou tyto informace dulezité? ZdGvodnéte.
i) VyuZivate nabizenych slev? Jakych?

j) Za jakych okolnosti mize byt nakup ve slevé nevyhodny?

3. Chuck Norris vam nic nedaruje! — /zdroj: www.youtube.com/
v

2, Sledujte reklamu spolecnosti T-Mobile z roku 2010, v nizZ hral hlavni roli americky herec akénich
filmu Chuck Norris. Je to typicky priklad klamavé reklamy. Za jakych podminek ziskate slibovanou
televizi? Domnivate se, Ze se T-Mobilu reklama vyplatila?

1\

4. Navrh slevy

= Vypracujte graficky navrh reklamni slevy na ziskani fidicského prikazu v autoskole. Nemusite se
omezovat v grafice ani ve sloganu. Reklamni nabidka musi byt vérohodna, mizZe byt provokuijici, ale
neméla by obsahovat nic urazlivého.
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|21| Reklamni fec slev

5. Reflexe, diskuze

Predstavte svij reklamni navrh a zdGvodnéte pozitiva i negativa nabizené slevy.

1. Zakoupili jste nékdy v minulosti néjaky vyrobek Ci sluzbu ve slevé?
2. Vyuzivate internetové slevové portaly?
3. Nechali jste se nékdy nabizenou slevou oklamat?

4. Jakym zplsobem se muZete proti klamavé reklamé branit?
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|22| Televize - jednooké strasidlo’

1. Uvodni aktivita — Co je to televize?

Predstavte si situaci, Ze planetu Zemi navstivi mimozemstané z planety XY. Vasim Ukolem je vysvétlit
pfichozim navstévnikiim, co je to televize, tak aby si navstévnici udélali co mozna nejkonkrétnéjsi
predstavu. UvaZujte, Ze mimozemstané vibec nemaji predstavu, co je to televize.

Co by si asi mysleli mimozemstané, kdyby se dozvédéli veskeré informace o planeté Zemi a lidech
pouze na zakladé sledovani televize?

2. Otazky k zamysleni
e Kolik televizord mate doma?
e V jaké mistnosti (mistnostech) mate televizor umistén?
e Mate televizi stale na stejném misté? Pokud ne, co bylo ddvodem jejiho pfemisténi?
e Divate se spole¢né na televizi?
* Mate televizor i ve svém détském pokoji?
e Sledujete televizni vysilani na pocitaci? Pro¢?
e Kdo v rodiné nejcastéji urCuje, ktery porad budete sledovat?
e Jaké funkce podle vds ma televize?
* Kolik ¢asu denné v praméru travite vy sami sledovanim televize?
* DokazZete si predstavit svij Zivot bez televize?

e Jaky televizni Zanr mate nejradéji a proc?

3. Tak trochu jiné zpravodajstvi
Samostatna prace

Sledujte v priib&hu jednoho dne hlavni televizni zpravodajstvi na televiznich kanalech CT1 a Nova.
(Vzhledem k odliSnym vysilacim ¢asim zpravodajskych relaci na zminénych kanalech je mozné sledo-
vat obé dvé zpravodajstvi.) Zaznamenejte celkovy pocet zpradv a také popiste rozdily mezi zpravami
referujicimi o totozné udalosti na obou Ceskych televiznich stanicich.

1 Jedna se o oznaceni autort knihy , Déti a televize — jednooké strasidlo” (Gunter a McAleerova, 1997).
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|22| Televize - jednooké strasidlo

4. Stante se moderatorem
Skupinova prace

Vyberte z novin tfi informativni zpravy, které zpracujte pro prezentaci v ramci televizniho zpravo-
dajstvi. Z kazdé skupiny pak predstoupi dva zZaci, ktefi si vyzkouseji roli moderatora. Za kartonovym
televiznim ramem (kulisa televizni obrazovky) prezentujte vybrané novinové informace. Ostatni Zaci
hodnoti celkovy dojem z vystoupeni a projev moderatoru.

5. Sestavte si idealni televizni program
Prace ve skupiné

Pfineste si televizni program nejsledovanéjsich éeskych televiznich stanic (CT1, CT2, Nova, Prima
family, popf. dalsi TV stanice) z konkrétniho data. Z daného televizniho programu vyberte televizni
porady, které pravidelné a radi sledujete, popf. byste sledovat chtéli, kdybyste méli tu moznost.

Zapiste vysledky do nasledujici tabulky a rovnéz uvedte dobu trvani jednotlivych vybranych poradd,
na zavér sectéte pocet hodin, které stravite (byste stravili) sledovanim konkrétnich porad(, a celkovy
Cas zapiste do pfislusného policka tabulky.

Do nasledujici tabulky vepiste vlastni vybér poradl a jednotlivé televizni stanice, jeZ zvolené programy
vysilaji.

Tabulka — Celkovy vybér poradu

TV stanice, z nichz je
dany porad vybran

N¢
[N

Vysilaci ¢as (rozmezi) Vybrany porad nr poradu

Celkem hodin u TV
zalden
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socialn MINISTERSTVO §
-y fondvCR EVROPSKAUNIE  MLADEZE A 1

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

o ~ Vytvoreno v rdmci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych materiald
S ’Xﬁr pro podporu komunikaéni vychovy RVP ZV ve vyuce ¢eského jazyka
*Hx a literatury na zakladnich skolach a viceletych gymnaziich

Registracni ¢islo: CZ.1.07/1.1.00/08.0018
www.komunikacnivychova.cz

STVI OP Vzdélavani
pro konkurenceschopnost




7| MEDIALNIVYCHOVA

|22| Televize - jednooké strasidlo

6. Zamyslete se

Z uvedeného ¢asového rozmezi vypocitejte celkovy pocet hodin, ktery byste v konkrétni den stravili
pred televizni obrazovkou.

e Je celkovy pocet hodin straveny u televizni obrazovky nizky, ¢i vysoky?

e Proc si myslite, Ze dnesni déti a dospivajici mladez (11-15 let) travi tolik volného ¢asu sledovanim
televize?

e Které televizni Zanry se v tabulce nejcastéji vyskytuji?

e Sledujete nékdy televizi bezcilnég, tj. Ze nevite, co presné v televizi v danou dobu bézi, presto si
televizor zapnete a divate se na néjaky porad? Pokud ano, co vas k takovému jednani vede?

" ~— . Vytvoreno v rdmci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych materiald
* Kok °
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|23| Co (ne)nabizeji televizni serialy

1. UKOL ZADANY PRED LEKCI: Najdéte v televiznich programech stanic CT1, CT2, Nova a Prima family,
kolik seridlti dané stanice vysilaji béhem jednoho tydne. Zaznamenejte i vysilaci délku seriald
a spocitejte, kolik hodin tydné jednotlivé stanice vénuji pravé oddechovym serialim. Do jakého
prostiedi jsou serialy zasazeny? Porovnejte, kolik Casu televize vénuji vzdélavacim poradtim.

2. Diskutujte spolec¢né ve tridé nad skutec¢nostmi zjisSténymi v tikolu 1. Zamyslete se nad tim, pro¢ jsou
serialy tak popularni. PovaZujete €as straveny u televiznich serialli za smysluplné vyuZity? Které

serialy patfi mezi vase oblibené? Podle ¢eho si ,,své” serialy vybirate?

3. Mate mezi seridlovymi hrdiny své vzory? Pokud ano, které hrdiny jste si za své vzory vybrali a pro¢?

4. V casovém limitu péti minut napiste nazvy libovolnych televiznich seridlovych hrdint, poptripadé
hercti. V dalsSim ¢asovém limitu péti minut napiste jména spisovatelli nebo literarnich hrdind.
Pracujte ve skupinach, pak provedte v ramci celé tfidy sumarizaci vysledkd obou tkoli zvlast. V &i
prospéch ,,soutéz” dopadla? Zamyslete se spolecné nad vysledky a diskutujte o nich.

Hrdinové televiznich serial, popft. herci Spisovatelé, literarni hrdinové

- ~ Vytvofeno v ramci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych material(
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|23| Co (ne)nabizeji televizni serialy

5. Co lze vycist z nasledujicich grafd, tzv. kolacu sledovanosti:

” P

Uspésny navrat Ordinace v rGiZzové zahradé na obrazovky (27. srpna 2010)

ZAR] 106
D14+ PRUMERNY SHARE DEX Frima ;
T 11.28% Ostatni TV tT1
18,11%

HOVA

41,84% OHpatnd sEanite

NOVA
§5.49%

Tl
2344

&2 _
B26%

(zdroj: http://www.digizone.cz/clanky/jak-se-z-divaka-dela-kolac/)

(Zdroj: http://ordinace.nova.cz/clanek/novinky/uspesny-navrat-ordinace-v-ruzove-zahrade-na- obrazovky.html)

6. Poji se se sledovanim televiznich seriali néjaké specifické rodinné ¢i individualni ritualy? Pokud
ano, jaké?

7 v

7. Diskutujte o nasledujicim textu. Jak rozumite sdéleni, Ze televize nahrazuje dfivéjsi rodinny krb?

(...) BEhem diskuze padl jeden velice zajimavy ndvrh: Ze televize nahrazuje drivéjsi rodinny krb. Tato
myslenka se mi velice zalibila. A plné s tim kolegou, ktery ji vyslovil, souhlasim. A mohu si to dokdzat
i na svém rodinném zdzemi, kdy cca od osmé hodiny vecerni se nase rodina schdzi k pravidelnému
sledovdni televize. U toho se bud’v dobé reklam, kdyZ je porfad zajimavy, nebo i béhem déje, kdyz to
ndhodou nestoji za nic, fesi mnoho zdleZitosti. A kdyZ se ¢lovék na tu vecerni pohodu podivd, hned se
mu pripomene salon s krbem nékdy pred sto lety, jen zdare nemd barvu zlatorudou, ale spis namodralou.
A romanticky zvuk praskdni hoficich polen byl nahrazen vSemoznymi zvuky, které mluveny film nabizi.

Oproti krbu md televize jednu vyhodu. Nemusi se do ni priklddat palivo. To za vds udélaji hodiny na

meérdaku nékde dole v suterénu. Na druhou stranu, oheri nezpiisobuje celkovou otupélost myslenek
bombardovanych natlakem reklam a prihlouplych poradd.

(Zdroj: http://kcjl.wordpress.com/2008/10/16/studentsky-diskusni-klub-workshopy-komunikacnich-dovednosti/)
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|23| Co (ne)nabizeji televizni serialy

8. Vjednotlivych skupinach si sednéte do kruhu. Doprostfed kruhti poloZte napf. zmackany cerveny
papir coby symbol ohné. Vylosujte si dobu, do niZ se mate k ohni vypravit (napt. pravék, stredovék,
19. stoleti, 1. polovina 20. stoleti, ale i soucasnost ¢i budoucnost).

Stahnéte Zaluzie a navodte tak podvecerni atmosféru. Snazte se vcitit do situaci lidi sedicich u pras-
kajiciho ohné, zapredte rozhovor na téma, které mohlo byt aktualni pro mladé lidi v dané dobé. Pak
si navzajem sdélte své dojmy z vypravéni. V ¢em se lisi vecer stradveny u ohné od vecera straveného
u televize (ale tfeba i u pocitace)?

@ Na zavér se jesté jednou rozdélte: kdo by radéji travil vecer u ohné, se presune do jedné casti tridy,
kdo by radéji travil vecer u televize nebo pocitace se presune do opacné ¢asti tridy, kdo by radéji travil
vecer jinym zpUsobem, se presune napft. pred tabuli. Sdélte si navzajem dlvody svého rozhodnuti.

9. Napiste kratkou tvahu na téma: Jaky by byl svét bez televize.

evropsky
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|24| Diskuzni pofad a talk show

4.

(zdroje: http://m.denik.cz/mobile/denik/clanek/610827;
http://www.lidovky.cz/politicky-tlak-na-muj-odchod-sili-tvrdi-moravec-fr7-/In-media.asp?c=A110704_094201_In-media_bet;
http://fm.denik.cz/kultura_region/sip-a-nahlovsky-miri-do-frydku-mistku20111024.html)

a) Vysvétlete pojmy z oblasti publicistickych a medialnich ZanrU: beseda, diskuze, diskuzni porad,
talk show.

b) Vytvorte seznam poradd tohoto zaméreni, které z televizniho vysilani znate.

c) Jaky je rozdil mezi jednotlivymi porady (témata, Uloha moderatora, zaméreni, hosté).

Pod odkazy najdete dva porady s jednim politikem, byvalym ministrem skolstvi Josefem DobeSem,
zhlédnéte je:

http://www.youtube.com/watch?v=HoFp9gs1Qsw
http://www.youtube.com/watch?v=sMIEUCsPuY8

Zadani ukolu: Politik Josef Dobes v diskuznim poradu (Udalosti, komentare) a v talk show (Show
Jana Krause). Diskutujte o tématech, ktera jsou shodna a ktera rozdilna, a tudiz by je nebylo mozno
vyuzit v druhém typu poradu. Pfremyslejte, zda a jak se méni vase minéni o politikovi, kdyz vystoupi
v talk show.

Sepiste pozadavky, které by mél splfiovat moderator jednoho a druhého typu poradu.

P. F. Drucker: To nejdlleZitéjsi v komunikaci je slySet to, co nebylo feceno.

(zdroj: http://azcitaty.cz/peter-drucker/13770/)

evropsky
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|24| Diskuzni porad a talk show

8o 5 Vyzkousejte si hru na moderatora a zpovidaného.

A) Zorganizujte diskuzni pofad na téma, které jste v posledni dobé resili a které se vas dotyka — mo-
derdtor a tfi diskutujici.

B) Pripravte si talk show napf. s UspéSnym sportovcem tridy — moderator a host.

o ~— . Vlytvoreno v rdmci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych material(
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|25| Prezentace osobnosti showbyznysu

1. Pokuste se sami uvést rozdily, ¢im se lisi prezentace tzv. celebrit v seriézni a v bulvarni publicistice.

2. Napiste na papir, které z osobnosti ceského showbyznysu jsou podle vas nejcastéji prezentovany
- v médiich (uvedte jména péti muzl a péti Zen).

(zdroje: http://absolventi.gymcheb.cz/2010/phdoan/kurkova.html,
http://www.perfectpeople.net/photo-picture-image/89600/eva-herzigova.html,
http://www.slunecnice.org/o-nas/helena-houdova-a-sunflower-children.html)

vvs

3. Znate jména vitézu prvniho rocniki televiznich soutézi Big Brother a Vyvoleni? Pokud ne, vyhledejte
je na internetu. Ktera z dalSich jmen vitézi znate?

(zdroje: http://www.1000webu.com/BigBrother-VyVoleni/?p=275, http://www.mujzpravodaj.cz/showlmage.aspx?id=3336981)
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|25| Prezentace osobnosti showbyznysu

Vyberte si dvé populdrni osobnosti (jednu Zenu a jednoho muze) a pokuste se je stru¢né charak-

- terizovat.
Vzor: Sdmer Issa — Ucastnik 1. ro¢niku soutéze ,SuperStar”. Vydal uz dvé CD, kde zpiva pisnicky ve stylu

= RNB. Spolupracuje s moderatorem soutéze O. Brzobohatym, ktery mu piSe hudbu. Rad chodi na rizné
party a vecirky, piSe se o ném hodné v Blesku, psali tam uz o nékolika jeho milostnych pomérech.

. VLASTA

|

/

/

(zdroje: http://www.novinky.cz/kultura/34123-samer-issa-zatim-jsem-nedostal-ani-jednu-nabidku.html,
http://www.levneknihkupectvi.cz/zbozi/cd-vlasta-horvath-misto-zazraku/)

5. Vyberte si jednu z tzv. celebrit a popiste, co déla prospésného:

N e % . (s S . -
Vzor — Helena Houdova: Miss Ceské republiky za rok 1999. Je zndma jako bojovnice za prava zvifat

=) a jako ekologicka aktivistka. Je ¢lenkou Greenpeace a Déti Zemé, je vegetarianka. ZaloZila Nadaci Slu-
necnice, pomahd nemocnym détem a détem z détskych domov(i. Sama adoptovala na dalku 11 déti.

Jak lze v souvislosti s tzv. celebritami rozumét porekadlu: Svétska slava — polni trava. Diskutujte.

Vytvoreno v rdmci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych materiald
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|26] Dvé osoby: umélec a celebrita - srovnani seriéznich a bulvarnich médii

(Zdroj: http://www.odhaleno.cz/exkluzivne/539-menzelova-tehotna-manzelka-ma-milence-reziser-tomu-vsak-neveri.htm)

1. Vysvétlete zakladni rozdily mezi seriéznimi a bulvarnimi médii. Jmenujte priklady seriéznich a bul-
varnich médii — tisténych i audiovizualnich.

2. Definujte tyto pojmy: bulvar (plivodni vyznam, pfeneseny vyznam), bulvarizace, bulvarni médium,
celebrita.

Lze vyuzit tisténych slovnikd, slovnik(i na internetu. Bulvar definuje také Wikipedie. Prinasi také in-
formace o historii bulvaru, jeho vlastnostech a pfinosu.

(http://cs.wikipedia.org/wiki/Bulv%C3%A1rn%C3%AD_m%C3%A9dium)

3. Zjistéte informace o reZiséru Jifim Menzelovi, vyuzijte dostupna média — internet (Wikipedie, CSFD
atd.), vyhledejte clanky a recenze v Lidovych novinach, MF DNES (lze na internetu). Zjistéte, zda
ma rezisér své oficialni stranky.

Nabidka odkazu:

http://cs.wikipedia.org/wiki/Ji%C5%99%C3%AD_Menzel
http://www.csfd.cz/reziser/968-menzel-jiri/
http://kultura.idnes.cz/letni-shakespearovske-slavnosti-sazeji-na-menzela-polivku-a-stasovou-1zq-/
divadlo.asp?c=A090610 142016_divadlo_efl
http://www.lidovky.cz/menzeluv-snimek-skrivanci-na-niti-oslavil-ctyricatiny-prali-i-pionyri-1mx-/
In_kultura.asp?c=A090809_144416_In_kultura_jk
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|26| Dvé osoby: umélec a celebrita - srovnani seriéznich a bulvarnich médii

Doplnite:

Rezisér Jiri Menzel se narodil...

Vystudoval...

Natocil...

Ziskal ocenéni...

@4.

6.

Prectéte si na odkazu: http://hn.ihned.cz/c1-13549820-jiri-menzel rozsahlejsi rozhovor s Jifim
Menzelem a zhodnotte, jaké informace byste v béZném Zivotopise neziskali. Jaky nazor jste si
udélali na reziséra diky tomuto interview? Pfipomeirite si obecné informace o publicistickém Zanru
interview.

Vyhledejte v bulvarnich internetovych nebo tisténych denicich informace o J. Menzelovi, jeho
soukromém Zivoté a vztazich. Je obraz oscarového reziséra v bulvaru shodny s obrazem v seriéz-
nim tisku? Méni tyto informace hodnoceni a vyznam autorova dila? Informuje bulvar o profesnich
a uméleckych zalezitostech? Jakou formu sdélovani bulvar uplatiiuje?

Diskutujte o etice bulvarnich novin, o zasazich do osobniho zivota konkrétnich osob.

Prectéte si zasady etiky novinare.
http://syndikat-novinaru.cz/1/5/36/etika/eticky-kodex

-Ee 8. Posudte, zda bulvarni noviny v tomto konkrétnim pfipadé informovani o rezisérovi dodrZely viech-
ny zasady etiky novinare. Pokud ne, oznacte body, které byly poruseny.
o ~ Vytvoreno v rdmci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych materiald
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|27| Jedno a totéz pokazdé jinak

(zdroje:
http://www.lidovky.cz/ma-hlava-statu-pravo-odmitnout-bezpecnostni-kontrolu-ppg-/In_domov.asp?c=A110726_163029 In_domov_ogo

http://www.reflex.cz/clanek/kultura/42719/klaus-a-bezpecnostni-ram.html)

1. Vysvétlete si pojmy bulvdr, bulvdrni tisk. Pfipomeiite si rozdily mezi seriéznimi a bulvarnimi médii.

2. Jedna a tataz udalost maze byt riznymi médii ctenafi predkladana rtiznym zplGsobem. ZaleZi na za-
méreni novin, na tom, zda jde o seridzni i bulvarni noviny, na tom, zda jsou napft. noviny zaméreny
stranicky ¢i zajmové. Muze se lisit obsah sdéleni, délka, mira objektivity i jazykové prostfedky po-
uzité v textu. Je tfeba rozliSovat, zda dostavame jen zakladni informace, komentované informace,
¢i zda se média uz snazi predlozit ndm vlastni hodnoceni. Casto ndm mnohé napovi titulek.

3. V nasledujicich textech je informace o tom, Ze prezident Vaclav Klaus odmitl béhem navstévy
Australie projit bezpecnostnim ramem, protoze to povazZoval za neadekvatni pro osobu v jeho
postaveni. Tato zprdva je zde uvedena ve 4 verzich, na zacatku jsou vidy uvedeny stranky (novin,
¢asopisi), kde byla zprava umisténa. VSechny 4 verze si prectéte a zhodnotte: ktera zprava se vam
jevi objektivni, ktera pripadné pfinasi urcité hodnoceni udalosti (kladné Ci zaporné), ktera zprava
se snaii o skandalizaci, kde naopak duleZité informace chybi apod. VSimejte si i titulk( textd.

evropsky
socialn MINISTERSTVO §
-y fondvCR EVROPSKAUNIE  MLADEZE A 1
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EF 4

Texty:
I. www.ceskatelevize.cz (strdnky Ceské televize s aktudinimi zprdvami):
Klaus odmitl projit detektorem v australském parlamentu

Canberra — Prezident Vaclav Klaus se pfi cesté po Australii odmitl podrobit bezpecnostni prohlidce
v australském parlamentu v hlavnim mésté Canbere. V prostorach parlamentu ma studio celostatni
australska televize ABC1, ktera dnes chtéla s ceskym prezidentem udélat rozhovor. Klause bez pri-
chodu bezpecnostnim réamem do parlamentu nepustili, a protozZe televize z produkénich divoda
interview mimo budovu realizovat nemohla, seslo z néj. S Klausem se béhem jeho australského
prednaskového turné o klimatickych zménach odmitla sejit i premiérka Julia Gillardova.

,,KdyZ spatfil bezpecnostni zafizeni, zastavil se a fekl: Tamtudy neprojdu,” fekla podle serveru televize
producentka pofadu Michelle Ainsworthova, ktera na prezidenta Klause ¢ekala, aby ho doprovodi-
la do studia. Prezidenta pry upozornila, Ze detektorem prochazeji vSichni, Klaus ale trval na svém.
O zadrhelu Ainsworthova informovala ¢lena ochranky parlamentu, ten ale prohlasil, Ze je mu jedno,
o koho jde: pres detektor pry chodi kazdy.

Il. www.tyden.cz (stranky spolecenského tydeniku Tyden):
Pfe o prichod detektorem: ,Tamtudy nejdu!“ Klaus odmitl projit bezpe¢nostnim ramem

Prezident Vaclav Klaus se pfi své cesté po Australii odmitl podrobit bezpecnostni prohlidce v austral-
ském parlamentu v hlavnim mésté Canberra. V prostorach parlamentu ma studio celostatni australska
televize ABC1, ktera chtéla s ceskym prezidentem udélat rozhovor. S odvolanim na produkéni poradu,
ve kterém meél Klaus ucinkovat, o tom informoval server abc.net.au.

,,KdyzZ spatfil bezpecnostni zafizeni, zastavil se a fekl: Tamtudy neprojdu,” fekla podle serveru produ-
centka poradu Michelle Ainsworthova, ktera na prezidenta Klause ¢ekala, aby ho doprovodila do stu-
dia. Prezidenta pry upozornila, Ze detektorem prochazeji vsichni, Klaus ale trval na svém. O zadrhelu
Ainsworthova informovala ¢lena ochranky parlamentu, ten ale prohlasil, Ze je mu jedno, o koho jde,
pres detektor pry chodi vSichni.

,Takze jsem fekla prezidentovi, Ze nejsou Zzadné vyjimky. Odpovédél: Neprojdu tim. Odchdzim. Vracim
se do hotelu. Jestli chcete se mnou udélat rozhovor, mlzete ho udélat tam,” informovala produkéni.
,Nerekl ani na shledanou. Prosté odesel,” dodala produkéni. Podle serveru theaustralian.com.au
televize rozhovor z produkénich diivodd mimo budovu natocit nemohla.

Podle mluv¢iho Hradu Radima Ochvata jsou rentgenové kontroly ve statnich institucich umistény
pravé kvali bezpecnosti prezident( a ostatnich Ustavnich Cinitell, nikoliv obracené.

Ill. www.blesk.cz (strdnky deniku Blesk):
Tvrdohlavy Klaus: Odmitl prohlidku, nemohl do australského parlamentu

Australané narazili na ego prezidenta Vaclava Klause a on narazil na bezpecnostni podminky proti-
nozcl. Australané ho nepustili kvlli jeho tvrdohlavosti do parlamentu, kde mél hovofit s televizi.
Odmitl projit bezpecnostnimi rdmy. Ochranka mu fekla, Ze nebude délat vyjimky. Klaus se proto otocil
na paté a odjel na hotel. Ze by mél v kapse néjaké pero?

socialni NS TERS T a literatury na zakladnich $koldch a viceletych gymnaziich
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Klaus mél dohodnuty rozhovor s televizi ABC, jejiz studio leZzi v budové australského parlamentu.
Schizka byla dohodnutd na 7:30.

Redaktofi se vSak naseho prezidenta, ktery v soucasnosti objizdi Australii a prednasi své nazory na-
pfiklad o globalnim oteplovani, nedockali. ,,Jakmile Klaus uvidél bezpecnostni ramy, rekl, Ze jimi
prochazet nebude,” rekla Michelle Ainsworth, producentka pofadu, kde mél Klaus vystoupit, serveru
ABC News Online. ,Sdélili jsme mu, Ze vyjimky neudélujeme,” doplnila Ainsworth.

Personal se ho snazil presvéddit, Zze ramy musi projit kazdy. Ochranka odmitla udélat hlavé statu
jakoukoliv vyjimku. Klaus si trval na svém, Ze se kontrole podrobovat nebude. Odjel proto na hotel
a novinaram vzkazal, aby s nim natodili interview tam.

Zprdava o Klausovu vztahu k bezpecnostnim rdmUm se jiz raketové Sifi po socialni siti Twitter.

IV. www.ahaonline.cz (stranky deniku AHA!):
Klaus v Australii: Bezpecnostni rdm? Ne a ne a neprojdu!

Prezident Vaclav Klaus (70) se v€era pfi vstupu do australského parlamentu odmitl podrobit prohlidce,
kterou musi podstoupit vSichni.

,KdyZ spatfil bezpecnostni zatizeni, zastavil se a rfekl: tamtudy nejdu,” popsala novinarka Michelle
Ainsworthova, kterd na néj ¢ekala kv(li rozhovoru. Upozornila ho, Ze bezpecnostnim rdmem prochazi
kazdy.

,Rekla jsem ale i ¢lenovi ochranky, Ze je to ¢esky prezident,” pokusila se situaci zachranit. ,Je mi
jedno, kdo to je, vSichni musi pres kontrolu,” reagoval strazce.

»Klaus odpovédél: ,Neprojdu tim. Odchazim. Vracim se do hotelu. Nefekl ani na shledanou. Prosté
odesel,” dodala novinarka.

Lidé véri radi tomu, co si preji, aby bylo pravda.
(Gaius Julius Caesar)

5. Prohlédnéte si obrazky pod titulem pracovniho listu. Diskutujte o jejich vhodnosti k doplnéni té-
matu, o kterém jste cetli v predchozim ukolu. Prvni obrazek je ze stranek ¢asopisu Tyden, druhy
ze stranek deniku Blesk, oba dopliiovaly vyse uvedené ¢lanky. Mohou néjak ovlivnit ¢tendre jesté
pred prectenim textu?

6. Prineste si nékolik rtiznych denikui z jednoho dne (nebo hledejte v internetové podobé deniku),
najdéte jednu konkrétni vyznamnou udalost a zhodnotte, jak k ni jednotliva média pfistupuji.
Posudte, do jaké miry lze ovliviiovat nazory ctenaru.
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28| Sportovni zurnalistika

(Zdroje: http://sport.idnes.cz/rychlobruslarka-novotna-zavodi-v-americkem-stylu-na-obou-okruzich-1f7-/
sporty.aspx?c=A110402_131606_sporty_ten

http://fotbal.idnes.cz/foto.aspx?r=fot_dsouteze&c=A110412_155319_fot_dsouteze_min&foto=TEN3a6bad_Z 181618_547147.jpg)

1. Zjistéte z jednoho internetového vydani MF Dnes nebo Prava, kterym sportovnim odvétvim je
vénovano nejvice ¢lanki. Sestavte prehlednou tabulku.

Které sporty by si podle vas zaslouZily vice pozornosti?

2. Sledujte televizni pfimy prenos. Vypiste alespon 5 slov ciziho pivodu a uvedte, z kterého jazyka
pochazeji. Pavod slov vyhledejte na internetu nebo v etymologickém slovniku.

Vzor: judo —japonstina, bodycek — angli¢tina, Spilmachr — némcina, fiftyn —anglictina, tkacev — rus-

@ tina.
" ~ . Vlytvoreno v rdmci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych material(
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(zdroj: http://cs.wikipedia.org/wiki/Soubor:Josef_Laufer.jpg)

@ 3. Muz na cernobilé fotografii je Josef Laufer, zakladatel tradice ¢eskych sportovnich komentatora.

Zjistéte na internetu, ktery zapas komentoval jako prvni a kterym komentarem se nejvice proslavil.
Podivejte se na videoukazku s komentarem Josefa Laufera. Cim se lisi jeho komentar od dnesnich
komentara?

4. Sledujte televizni pfimé prenosy. Vypiste alespon 5 slangovych slov nebo slovnich spojeni a uvedte,
pro ktery sport jsou typické.

Vzor: jet v baliku — cyklistika, muldy — sjezdové lyzovani, vyrazecka — ledni hokej, dat trojku — basket-
bal, paddock — dostihy.

5. Sledujte televizni pfimé prenosy. Zapiste si nejméné 5 slovnich spojeni, jimiz se komentator snazi
ozivit svij projev.

Priklad: na htisti to zacalo jiskfit, karetni htiSnici, touto hereckou etudou si fekl o angazma v Holly-
woodu, chytly ji saze, jel na krev.

@ 6. Znate slavné sportovce? Napiste, ¢im se uvedeni sportovci stali znamymi, ,,slavné“ i ,,neslavné”.

Informace muzZete vyhledat na internetu:
Dominik Hasek

Mike Tyson

Jaromir Jagr

Tiger Woods

Marion Jonesova

Tonya Hardingova
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|29| Vytvéieni ¢asopisu

Novinafi pracujici v redakci ¢asopist pro mladez pripravuji (rediguji) kazdé nové ¢islo ¢asopisu po jednot-
livych krocich. Prvnim krokem pfi vytvareni Cisla je sestaveni primarniho planu, tzv. oken, na spolec¢né
poradé redaktor(. Tento zdkladni plan je dale upresfiovan a napliovan konkrétnim obsahem.
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|29| Vytvareni ¢asopisu

1. Provedte obsahovy rozbor lifestylového ¢asopisu pro mladezZ. Pracujte se stranou, pulstranou

(ve vyjimecnych pFipadech také se ctvrtstranou). Do pripravenych oken zapisujte nazev (obsah)
rubriky a také konkrétni téma clanku.
Priklady rubrik: mdda, styling, kosmetika, sex (ldska, vztahy), spolecenské informace, Zivotni styl,
hvézdy (star, osobnosti), kluci / holky, ekologie, kultura (divadlo, kino, knihy, TV), komiks (fotokomiks),
testy, ankety, (Ctendrsky) pfibéh, tvorba, ohlasy, soutéz, socidlni sité, kuriozity, zajimavosti, technika
(véda), horoskop, informace (zprdvy, news, poznatky), reklama, dotazy ctendrd, plakdt, vioZeny ddrek,
sport, zvifdtka, piser, text, notovy zdznam ad.

obalka 2 3 4 5
6 7 g 9
10 11 12 13
14 15 obalka

2. Rozdélte se do skupin, vytvorte redakeni radu a zpracujte svij navrh jedné stranky lifestylového
casopisu.

oo Vytvoreno v rdmci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych materiald
pro podporu komunika¢ni vychovy RVP ZV ve vyuce ¢eského jazyka
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|30| Jazyk ¢asopisti pro mladez

v wvrs

Kdyz budes cist Divku ...

... budes presné tou, kterou chces byt, a cely svét ti bude lezet u nohou.

1. Prohlédnéte si obalku pfedstaveného ¢asopisu a zamérte se nejen na jeji vzhled a plsobeni na ¢te-
- nafe, ale také na pouiity jazyk.

S

e EXTRA REPORT 2
B Jsem holka. A budu chiap!*
~ POZOR:y ©

L
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Orfco Boom Tuojeitrapasy’v Otestiho: Je'siperheiina?
AR lyuaruj si spreune obo. ~ Kultueni nafiez

(Zdroj: http://media.bravogirl.cz/bazaar/main/i/1/ilm44tpg8n76.jpg)
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a) Vypiste z obalky ¢asopisu slova:
spisovna (5):
ciziho pavodu (3):
slangova (3):
b) Vyjadrete spisovné:
Boji se uchyla:
Kulturni narez:

Odvaz se:

2. Pouiijte vhodny lifestylovy ¢asopis pro mladez a vypiste z néj obsahové podobné véty.
a) To jsity! Svét ti leZi u nohou!
b) Takova musis byt! Snad vsem klukim se na tobé libi... Svétla béZova té vZdy rozzari.
c) Tvaj vérny spolecnik (Casopis) je opét tu.
d) Hm, to jsou téla! Slyselas nékdy o klucicim trojboji? Koukd se na né zatracené hezky.
e) Mdads ndkupni horecku, jen co spatfis vitriny obchldka? Vidi té kluci jako...
f) Mila divko, tvij vérny rdadce pro tebe zjistil... Zeptali jsme se na tvij problém primo Ashley.
g) To je nejlepsi misto pro vas ndakup! Maximalni lekce flirtu.
h) Nikdo ti nerozumi? Zbav se véci, které ti ho pfipominaji. Svér se Laure, kterd ti pomdZe!
i) Jsi Stastné zamilovand? Super! Napis ndm, pomiZeme ti se smutnénim!
j) Marie (15) jesté nikdy nechodila s klukem. Sofie (16) si pripada tlustd. PomizZeme jim!

k) Co sis to jen vzala do své krdsné hlavinky?

Zamyslete se nad jazykovou trovni téchto ¢asopisti a zhodnotte ji.

* X x
* *
* *
evropsky AR . . BT . , -
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3. Vysvétlete za pomoci slovnikd, internetu, (lifestylovych) ¢asopisti pro mladez nebo na zakladé
vlastni zkuSenosti predstavené vyrazy. Slovnicek muzete doplnit o dalsi vyrazy.

adrenalinovy (o sportu) —
-;e afterparty —
barbina -
beauty —
byt drsny —
byt husty —
byt in —
byt sexy —
byt super —
byt v pohodé (o ¢lovéku, situaci) —
cool [kal] —
divous —
exot —
free [fry] —
freestyle [frystajl] —
fresh [fres] —
hot pants —
image —
jizda —
kérka —
libovy —
nadupany —
pecka —
propafit —
rider [rajdr] —

spadnout na dno —

styl —
Sampon, kondicionér, ken —
trendy -
ulet —
wow! [uau] —
zarlivka —
o ~— . Vytvoreno v rdmci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych materiald
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1. Prohlédnéte si obalky ¢asopisi. Napiste, které hvézdy jsou na nich pfedstaveny, a uvedte obor,
v némz se prosadily.

Cigrsitic QT )
£ neue M“‘““‘“’f ]'akaatel
—T Nejhustsi clem

lpro fanousk‘ ':

ol

p——
Udale] si test; Kiery 2 kiuku je pro tebe ten pravy!

TR e i o 0 P

(zdroje fotografii: http://www.majak-design.cz/portfolio.html, http://elushka7.blog.cz/0810/bravo, http://pratelesesrsti.blog.cz/0801/4,
http://medzinamidievcatami.blog.cz/0802/0-babskych-casakoch,
http://www.fanpop.com/spots/twilight-series/images/11069845/title/bravo-magazine-bulgaria-with-robert-pattinson-photo
http://makkakonka.blog.cz/rubrika/internetovy-casopis/3)

o ~— . Vlytvoreno v rdmci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych material(
a - AI 5 pro podporu komunikaéni vychovy RVP ZV ve vyuce ¢eského jazyka
::;gﬂ?ky e MINISTERSTVO SKOLSTVI mi a literatury na zakladnich $kolach a viceletych gymnaziich
d fond v GRL EVROPSKAUNIE 1 2020 2 100 o o bonurencescoprst Registraéni &islo: CZ.1.07/1.1.00/08.0018

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI www.komunikacnivychova.cz
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2. Stanovte na zakladé vlastnich zkuSenosti ¢i podle cetby casopist, které se touto problematikou
v

zabyvaji (tzv. lifestylové Casopisy), soucasny ideal krasy pro divku a chlapce.

3. Typicka divka ma podle ¢asopisu Bravo Girl! nasledujici vlastnosti:
ma hubenou postavu;
je mdédné oblecens;
za vSech okolnosti je vhodné upravenad;
dbd na zevnéjsek;
uziva znackovou kosmetiku;
je sebevédoma a aktivni;
je iniciativni v sexualni oblasti;
dba na minéni svého okoli;
necha se ovliviovat hvézdami a idoly;
byva Casto zalaskovani;
ma prehled v soucasné popularni kulture;
zajima se o chlapce;

a predevsim ¢te ¢asopis Bravo Girl!

Typicky chlapec ma podle ¢asopisu Bravo Girl! nasledujici vlastnosti:
ma hubenou postavu;

je mdédné obleceny;

dbd na zevnéjsek;

ma vypracované télo;

uziva znackovou kosmetiku;

dbd na minéni svého okoli;

byva romanticky (pfip. tuto vlastnost skryva);

zajima se o divky;

Casto byva nevérny a vibec je pramenem divcich bolistek;

jeho pripadna pfitelkyné ¢te casopis Bravo Girl!

Diskutujte o uvedenych ,,standardech” mladych lidi.

(=)
o ~ oo Vytvoreno v rdmci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych materiald
a - ’Xﬁr pro podporu komunikaéni vychovy RVP ZV ve vyuce ¢eského jazyka
::crigl'r)\?ky e MINISTERSTVO & o apm a literatury na zakladnich $kolach a viceletych gymnaziich
d fond v CR EVROPSKAUNIE o v 1ot povemrenceseopret Registraéni &islo: CZ.1.07/1.1.00/08.0018

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI www.komunikacnivychova.cz
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@ 4. Spojte vyrazy v levém sloupci s nabizenym obsahem pojmu ve sloupci pravém:

v~
v~

hvézda vzorovy, spolecny skupiné, spolecny znak

idol skutecnost, véc, osoba, které mohou byt napodobovany
a podle nichZ se ma nékdo nebo néco chovat

ideal vynikajici uméleckd nebo sportovni osobnost

typicky zboZnovana, uctivana osoba

vzor vzor, dokonaly predstavitel, vysoky cil

Vytvoreno v rdmci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych materiald

e ~ o
s % ’Xﬁr AI S Y pro podporu komunikaéni vychovy RVP ZV ve vyuce ¢eského jazyka
ky [N ; . . s . . i
:c‘)’crigﬂ? Y s MINISTERSTVO SKOLSTVI fesit a literatury na zékladnich $koléach a viceletych gymnaziich
= 4 fondvCR EVROPSKA UNIE  MLADEZE A TELOVYCHOVY  pro konkurenceschopnost Registraéni islo: CZ.1.07/1.1.00/08.0018

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI www.komunikacnivychova.cz
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|32] Idoly nasich rodica a prarodici

@ 1. Vyhledejte, které idoly uctivaly generace nasich rodicli a prarodicu:

v~
v 4
30. léta
40. léta
50. léta
60. léta
70. léta
80. léta
o ~— . Vlytvoreno v rdmci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych material(
a - AI ;, pro podporu komunikaéni vychovy RVP ZV ve vyuce ¢eského jazyka
= 23’;‘;.',’5"" el T A a literatury na zakladnich $kolach a viceletych gymnaziich
fondvCR EVROPSKAUNIE  WLADEZE A TELOVYCHOVY  pro konkurenceschopnost Registraéni &islo: CZ.1.07/1.1.00/08.0018

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI www.komunikacnivychova.cz
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|32| Idoly nasich rodicti a prarodicti

@ 2. Ideal krasy 30.—40. let 20. stoleti ovliviiovaly predevsim slavné filmové herecky (napf. Lida Baarova,
Hana Vitova, Natasa Gollov4a, Adina Mandlov3, Véra Ferbasova, Zita Kabatova, Trudy Grosslichtova,
Zorka Jan(, Mana Zeni$kova, Anny Ondrakova ad.). Vyberte si jednu ze zminénych hvézd a pokuste
se na ni popsat dobovy idedl krasy.

@ 3. Znate divku ze tfi obrazkl pod textem? Jmenuje se Twiggy. Zjistéte o ni zakladni informace a na-
piste, ¢im ovlivnila modeling.

(zdroje fotografii
http://www.ceskatelevize.cz/porady/870904-komik-a-jeho-svet/28433015531-kazdy-zacatek-je/
http://www.petradg.estranky.cz/clanky/niet-nad-klasiku-spojenu-s-humorom_.html
http://www.elle.cz/Krasa/Pece-o-telo/Retro-krasa-na-vzestupu
http://heckyesdirkbogarde.tumblr.com/
http://www.libreopinion.com/members/charliesangels/jill.h
http://www.midistars.cz/pavel-hornak--tricko-%28dance-verze-2011%29,479.htmltml
http://finira.blog.cz/rubrika/twiggy
http://digilander.libero.it/guido_1953/pics/miniskirts-3/miniskirts-girls-3.htm
http://gmstreetteam.com/2011/04/interview-w-a-crazy-cool-croatian-dude/liftarn_silhouette_of _a_man/
http://www.fashion-era.com/C20th_costume_history/black-silhouettes-1940-1950.htm
http://fashionmodel.mtx5.com/category/models/twiggy-models/
http://alicecloset-sewing.blogspot.com/2012/02/fashion-icon-twiggy.html
http://www.ive-styl.wbs.cz/Twiggy.html)

- ~ oo Vytvofeno v ramci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych material(
< Wr pro podporu komunikaéni vychovy RVP ZV ve vyuce ¢eského jazyka
ky R . . S . . e
socini e MINISTERSTVO SKOLSTVI.  oF vessenas a literatury na zékladnich skolach a viceletych gymnaziich

[~ 4 fondvCR EVROPSKA UNIE  MLADEZE A 1 VY pro konkurenceschopnost

o Registracni ¢islo: CZ.1.07/1.1.00/08.0018
INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

www.komunikacnivychova.cz



7| MEDIALNIVYCHOVA

|33]| Co jecoolacojein

1. Pokuste se na zakladé vasich znalosti a vkusu stanovit, co je pravé in. Pohybujte se nejen v oblasti

= mody, ale i stylu a image podle nabizenych kategorii.
-=e obuti

Saty (obleceni)
pokryvka hlavy
madni doplnky
Uprava vlasU

make-up

2. Které mddni doplriky byste pouzili, abyste podle vaseho nazoru byli dostatecné in?

3. Poutijte soucasny lifestylovy ¢asopis pro mladez a ovérte si, co je podle jeho redaktorti pravé in.
Srovnejte s vysledky cv. 2 a zodpovézte si otazku: Jste skutecné in?

obuti

Saty (obleceni)
pokryvka hlavy
maodni doplnky
Uprava vlasl

make-up

S 4. Usporadejte modni prehlidku in (popfFipadé i cool) modeld.

- ~ oo Vytvofeno v ramci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych material(
s % ’Xﬁr pro podporu komunikaéni vychovy RVP ZV ve vyuce ¢eského jazyka
Ky x> . . s . . i
socini e MINISTERSTVO SKOLSTVI on v a literatury na zakladnich $koldch a viceletych gymnaziich

= 4 fondvCR EVROPSKA UNIE  MLADEZE A 1 v\. v’ ;’)m ki)nkurenceschonnost Registraéni islo: CZ.1.07/1.1.00/08.0018
INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI
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|34| Laska, sex a néznosti aneb Napis Pamele

=, O podobnych strankach se velmi ¢asto s despektem fika, Ze si je redaktofi (redaktorky) lifestylovych

CasopisU vymysleji sami.

M4s trapeni kolem |

Jak zjistim svoje

»
(ne)plodné dny?
Zajimalo by mé, jak se zjistujl plodné
a neplodné dny a jestli si to zviddnu
vypoditat sama. A je pravela, 7e kdyi se
budu milovat béhem neplodnych dnd,
neotéhotnim? Nevim, jestli se na to mizu

/ v Girll odpovida PhDr. Laura Janaékova, CSc.
en asky, sexu a mazleni? SvéF se Laufe
ktera ti pomuze vyfesit vSechny tvoje pr

L ® ® » %
; kouplt vibrator? 1l kluk progegy
Gitéla byoh i poficit vibrator, ale bojimse, £y "= X0U bldng pre s

-, MiZu si

oblémy!

e

v obchodé

ity

Bﬂjim Se, ie

¥m Kluker g Drochas
S56m pakna kalhotkgon obj €loa domg

26 mi ho v sexshopu neprodaj, protoze mi
. Jeste nebylo osmnéct. Je to pravda, a nebo

buje cela fada mechanismii piisobicich na tvoje
smysly. Pfi sexudlnim drazdéni dochazi v téle

k fadé fyziologickych zmén — napfiklad v srdeéni
cinnosti a v dychani (oboji se zrychli), taky

se méni télesna teplota, citlivost a podobng.

K dalsim zménam dochaz( i na genitalu, prsou

a na pokozce. Organismus Zeny zaéne postupné
vylucovat wytok, ktery slouz jake lubrikant vaginy
a umozriuje bezbolestnou souloz. Naval krve

do genitalu vede k ztmavnuti a zvétseni malych
stydkych pysku, k rozsifeni vaginy a k zvétseni
Klitorisu. Jak teda vidis, i vzrugeni holky se da

na téle dobfe rozpoznat, ackeli probiha oproti
muZske erekci vice nepozorované. Nicméng,

- pokud se s wytokem setkavas nejen pHi vzruden,
- ale trvale béhem poslednich dnii a zplsobuie ti

- to paleni, svédéni nebo jinak nepfijemné pocity,
udelas nejlip, kdyz co nejdfiv navétivid gynekologa.

spoléhat... 5 i : il 2 ; 4 i Hameid to, %o i P evila trochy Krve...
e FRatisl £ by stimnemél byt Zidny problém? Anajdu - Benenskag s P e prots
iSho, : e B o
na neplodné dny se spoléhat rozhodné gy tqho nejaky na\':Od_,’:lak se tOE 'OUZIVa? Ano Tymko, Anonymiea (16)
nemuzes. P téhle metods bys oliz Bojim se, abych si néjak neubliila,.. 2aresivaim tiakem prsty,
méla v prvni fadé umét spravné stano- M|'§a (—l T) Mize dojit i k jejimy protria Panenskoy blany
vit pfesny termin své ovulace — jestli - blna jo elastickd blanj nem Panensic
mas krvdceni pravidelng, mizes si to 2 Ml.éﬂ 28 vehodem ¢ vaginy, kt achdzejici se hned
vypocitat tak, 7o ddlku cykl vydslis b vSllpem infekoe zyep; aord ) CHNI prag
dvéma. Nejplodngjsi dny jsou ale i dva | = Praxe ukazuje, ze v sedmndeti letech 18 uz nikdo nebude pfi J8den ¢ vice opyorg, kter éato bléna ma taje |
dny pred timhle terminem a dva dny po Vstupu do sexshopu legitimovat. Problémy bys mohla mit Menstruagny krye, Kvl.?li oLy K odtekany |
ném. Nicméné, nechranény pohlav- pouze pfi nakupu pres internet, kde se na vék asto ptaji. Primenstruaci s g1q o POUZIVani tampany |
ni styk je velmi rizikowy U2 pét dni " Osobné ovsem nevidim divod, proc by sis nemohla v sedm-  PTaVis 4 stejna tak je | Panenstvi jists nepr;. |
pred ovulaci a pét dnf po ni. K urgent ~ gt letech vibrtor koupit. Na trhu je k dostani &iroka skala 22 by Se mohja tojo bidrg - 2 depadobng, |
ovulace miZes vyuzit | méfeni bazalni __ vibrdtoru, a dokonce | modely se specialnim vybavenim ke 1emnym dogyye, G ga Protrhnout poyze |
teploty v pochve, kdy je v prvni fazi , slimulaci Kiitorisu. Ty nejraZsi se toc1 a hybou, maji special-  Nezkusen; klqi nékdy 1 ravda ale je, g f
teplota nizsi nez ve druhé. Ovulace je ¥ ni nastavee a vyvolavaji nejriznéjsi pocity. PFi jejich vybéru 55: blanka &jak porant UZ0u zayinjt to, e |
na nejnizsi teploté, po ni nésleduje zna- | i nech poradit zkusenymi prodavackami, ktaré v téchto MZe se jeanat 1 Zral ée.bu trochu natrhpg, |
telny nérdst. Existuif| metody sledovani |/ obshodach zpravidia byvaji velmi milé a oteviens. Obecns 181U, kterd jo fajcs bolbetive C NS mgeni. |
délozniho hlenu, ale vaechny piedpo- ~~  bych li doporucovala pofidit si spise mensi a na dolek mak-  2Feninka poy, dokoncv ::'a Skrabanec ¢ |
Kladaji vybornou zna- | Gi vibrator neZ velky a tvrdy. Vzhledsm k tomu, 76 vétsina dostatecny hygien pfi me robné krvacy, Ne. |
lostviastnino téla | holek tvého véku dosahuje orgasmu hlavné drazdénim klito-  PISYY pak saste byva | e PUact Spinayymi {
A Nouhodoby " risl, bys pro za¢atek mohla zkusit tfeba tzv. prstovy vibrétor, zaviecen infakee J;Sfé inou zansty gj [ s
nécvik. Jestli - Ktery slouz( prévé k tomuto drazdént. Tenhle vibrator je vel- . 100n& méig it hlayng ""}" by pro tebe roy. | 2
tedy nechces | [y asijako prst (od toho je odvozen i jeho nazev) a na konci & Ne bolestive 4 Jakkoli% e & vausjion &
et + I ma spinac zpusobuijici jemné chvani. Diky téhle pomiicce Sl proto se gy, lukem °hroz!_,“m_ Promiuy J 3
otshotnéni, | m0Zes proZit neskuteéné okamziky rozkode. lake Zkontroluj, 7da i é?°m= JAK18 st &
k pakplatiza B R L | b ;’2" thanymi nefy, Riikej ,.,.,L:Siri g Yoo sdobig | &
§ i s : ; Plecioftate m SN0 (8. decing g ciech |
Sl P¥i mazieni s kiukem ze mé Prpaingm nepffemnogign 12 | S
ochrany 3 néco tede... e SO S S
kombinace gy - i i i =
kondomu Kdyz mé mij kluk uspokojuje, vytékd ze mé strasné moc % : g
a hormonalni néjaké prihledné tekutiny a j& nevim, co to je. P mazlens Co to 530“ viastné tv g
i se mi to ale stdva az od minulého mésice. Do té doby o men oy %
jsem so s nidim takovym nesetiala. Mam strach, jestli se Venusiny kuli¢ky? &
mnod hahodou neni néco Spatné. i SlySela jsem o sexudlni pomlicce jménem g
Lenka (17) Venusiny kulicky. Zajimalo by mé, jak to vypada 1 E
Lenko, | ana co se to vibec pouziva. B
pruhledna tekutina zvihéuijici genitél je normainf ] Roselka &
reakcl na tvoje sexualni vzrudeni, kieré zpliso- Roselio, o
3
=Y

- pohyb petom rozpohybuije vajitka uvnitf kulidek,

Venusiny kulicky jsou vhodné zviaté pro Zeny
prozivajici orgasmus drazdénim ve vaginé.
Jedna se o erotickou pomicku skladajici se ze
dvou kulicek spojenych Sndrkou. Uvniti kazdé

z nich e kovové vajicko, ktere se pohybuje

a nardZi na stény té vetsi kulicky. Venusiny
kulitky se zasouvaji pfimo do vaginy. Kazdy tvij

coZ plisobi velmi vzrusivé, takze se potom
klidné stane, Ze prozijes orgasmus tieba na
prochazee nékde venku a tak podobné. Presto
ale tahle pomiicka neni pfilis vhodna pro mlade
holky. 70 % divek totiz dosahne orgasmu spig
drazdénim klitorisu, a lak se pro né z erotickych
pomucek vic hodi napiiklad nékteré druhy vib-
ratorti. Témi se miizou drazdit nejen na klitorisu,
ale i v oblasti posevniho vehodu, kolem kterého
je spousta divek také velmi citliva.

" =~ 3

< A Y pro podporu
evropsky H e x” | M
socialni MINISTERSTVO $KOLSTVI OP Vzdalavani

MLADEZE A TELOVVCHOVY  pro Konkurenceschopnost
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|34| Laska, sex a néznosti aneb Napis Pamele

1. Vymyslete dalsi nadpisy budoucich ¢lankd do rubriky Intim ¢i Laska, sex a néZnosti. Pfedstavte si,
Y- Ze je vytvafrite k dotaztim, které ¢tenarky, v mensi mife i ¢tenafi, ,,zaslali“ do redakce.

2 Cervend jak rak
Bojim se dat najevo své city
Rozchod neznamenad konec svéta
Opild jsem se vyspala s klukem
Asi jsme lesbicky
Chce po mné jen sex
Muj kluk se mnou nemluvi
Co znamena analni, oralni a vaginalni?

Pro¢ maiji kluci radsi princezny nez pohodarky?

2. K pripravenym nadpisiim (zkracenym obsahtim) napiste dotazy a odpovédi redakce. Nezapomeirite
- personalizovat dotaz i odpovéd (uvést, kdo se pta a kdo odpovida).

evropsky

socialni, - MINISTERSTVO $KOLSTVI OP Vzdalavani
-y fondvCR EVROPSKA UNIE  MLADEZE A TELOVYGHOVY  pro konkurenceschopnost

ey ~— o Vytvoreno v rdmci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych materiald
s % ’Xﬁr W pro podporu komunikaéni vychovy RVP ZV ve vyuce ¢eského jazyka
INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

Taas” a literatury na zakladnich skolach a viceletych gymnaziich

Registracni ¢islo: CZ.1.07/1.1.00/08.0018
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|34| Laska, sex a néznosti aneb Nap

is Pamele

3. Zhodnotte tuto stranku éasopisu z rtiznych Ghld pohledu, napt. grafického, uméleckého, moralniho,

estetického, cirkevniho, a z pohledu riiznych spolec¢enskyc
kluk, divka, prarodic, zadavatel reklamy, sexuolog apod.

h roli, napt. jako rodic, ucitelka, ¢tenafr,

e NIW-PERING.

6.30 hod
Vsigasdvat! Copak se ten fypek
nikey neprobudi? a hji
se, pfipraveny pozdravit novy den - ne-
bo piinejmensim zdchod —a on mé ignoru-
Jal Haaaala6os! Tak, ted uZ pod dekou tplné
tréim. Za chvili se budu muset zese chnout
dolt, a2 sl dojde na zdched. Ranni penis joga.
Koneéné - zéchod! Ahhhh - to je tieva. Upfimé,
it jako penis, fo je pékné fuska, Den za dnem fo
samé. Bud jsem zavieny jako nidjaky zlodinec,
utlatovany kiiéi nebo mincemi nebo se mnoy

6.45 hodl

Ji to nendvidim, kdyz se
mnou chodi bihat! Nendvidim,
nenavidim, nendvidim! Nejradsi

nékdo kiepe a trese. No dobfe,
prizidvam, ndkdy je to i zabava. byeh ’?.""f::“ 5;"“.’“‘ ’lzg':‘r:""fm":
Ka#dy prace absas zatou! po jim, bojim, bojim. Hej, by pl h
R e co kdybys dodlapoval jestd tvrdéji?t
s Na druiou stranu - hors{ by bylo,

ey jel na kole. Pritom si

Matika ... fuj ... nucla! vidycky fikém, proé tenhie

Ale, copak 1o je? Pani, proé druh sportu klukidm jesté

| o sem si 16 malé z druhé nezakzzali?! Pssst, hald, tady Jen at'si zkusi zdvojndso-
m nminriadypfedﬁmmﬁml?! dole! Mofl by mi dét  bit svoji velikost béhem pdr sekund. No |
Prod uz mi ji ditv nepfedstavil?! nékdo trochu ldsky? Hald! co, jo patek - novy vikend, nové Stésti.
To je od né ale drzost! Ona je fakt pékna... ! den pdr pohlazend, Jdi rychle MoZnd, #e se mi dneska vecer
i Aua, ted to tu zatina byt pekné tésné. Sa- - na zichod a pofidné dostane ;?ér 4
~ kra, a uZ je to tu zase! To mé snad znigi. Jen m za sebou zavii dvere. pohlazeni... i
ca wvidim par hezkych ... Pomoc! A to Hej, kdmo, tam nés
béhem pisemky z matiky! 0.K., rychle nikdo neuvidi! Dobfe, tak teda Chririe.. Chrrrr.. Hejy co .
myslet na néca hroznyhe: Dalinek, Do- ne. Jen kiidné délej, jako se dje? A, uz jsme e &
linek, Dofinak. .. bych vibec dosal Prodeibl jsem N
nexistoval, néco? Ona e josts tady!
> ; . Slavslyilt Jak se mu to jen povedio? Jdju, pomaiy, hol-
_ Pariyl Hej, kotko, g ; Ka, kam cheef 5 t5ma rukama? Ted, kdy3 ui se
- JAK o8 JesulotF Noukit mnm mi tak hezky dimaio. Jen se ke mnis moc nepii-
So/m oo ! Thdy, tilddy sebe déld pana el plldu! J&66 .. studené ruce! Jdl pryél Brrr., Zima,
o Jumel Banl; Jda Dokonaléha a flirtuje, oo to zima, zimallll A#43, pomalu se u3 ohifvém. Mhhh,
i m k ndml Bingo, u d5, miiZu se jen unavené snazit to je pAjemné. Jen pokratujl DabFe, presveddilajsi
E 88 bawi, Pinl; Jall udrZet rovné. Pani, ten alko- mé, No tak, chiape, joi na tol Hej, co to tant
= ruka na jelio stehné. Ok, baby, jestii Jf dBI487¢ Co Lo zase slydim ,dat sl na &as®, ,nic
§  ryehle zase nodsS pryf, bude mitady neuspachat?® Hej! Pallbek na rozlougenou -
;g dole celkem tdsno. Rychle, poavi ji a fo je viechno? No fo snad nemysf&
; k sabé! Mné brzy praskne limec. vidnd? A co bude so mnou? Maje sny,
i Rychle, rychle, rychie! Ale ne, nadéje, potfehy? Vraf sal Nenech : ;
. néééé... On si objednal pivo. ma tu takhle viset! .
To nebyl dobry ndpadl :

=]

.'

Pozor! Ted si jde
wybrat obleéeni na
dnesek. Prosim, prosim, vyber
51 volny kalhoty! Ale ne, uz zase
Gizky diiny. Zatracené! Prot mi to
" dEl&? Jak i mysti, 2e se asi
citim?! Pomoc, nékdo by mél
rychle zavolat na Greenpea-

7.25 hod

Willyho!
: Pff, tak jsme to i
zviadii! Koneéné doma. Ute-

. klo pil drie & on mi ani pofadné

| nevénoval pozomnost. Drzost! On mé

(Zdroje fotografii:

http://photo.uloziste.com/?fotka=b49e485daf2f3d87.jpg&d=sada2f2b932cd4cb&size=3
http://beruzzka.blog.cz/0803/jeden-den-v-zivote-penisu)
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7| MEDIALNIVYCHOVA

|35| Specifika internetovych diskuzi

-fe 1. Jakym zplsobem mohou ¢tenafi tisténych i elektronickych médii reagovat na ¢lanky, které je —
v kladném i zaporném smyslu — oslovi?

2. Pokuste se ve skupiné definovat pojem ,internetova diskuze”. Porovnejte vasi definici s definici
dostupnou na Wikipedii. Které informace o internetovych diskuzich pro vas byly nové? Muzete
pouzit metodu I.N.S.E.R.T.

-;e 3. Jmenujte co nejvice typickych rysti internetovych diskuzi. Jaké jsou podle vaseho nazoru klady
a naopak zapory internetovych diskuzi?

-;e 4. Cim se li$i chat a internetova diskuze?

é 5. V prostiedi chatu a internetovych diskuzi jsou pouzivany typické zkratky a zkratkova slova, nejcastéji
v anglictiné (napf. FYI = for your information). Uvedte vlastni pfiklady v anglictiné i cestiné.

@ 6. Urdité znate prvotni vyznam slov/zkratek: KISS, THC nebo €KD. Co znamenaji v online komunikaci?

g Napovéda: napf. http://vydelekzreklam.cz/prehled-zkratek-v-online-diskuzich-a-na-chatu.a183.html
?e 7. Vysvétlete pojem flame war/flamewar a agovani.

@ 8. Je nekorektni internetové diskutovani v Ceské republice pravné postizitelné? Prostudujte tyto
clanky a zpracujte vytah pro spoluzaky:

http://zpravy.ihned.cz/c1-51815180-internetovy-diskuter-vyhrozoval-spravci-for-smrti-u-soudu-

- -dostal-podminku; http://tn.nova.cz/zpravy/krimi/policie-ma-podvodnika-z-nasi-internetove-
-diskuze.html; http://www.zive.cz/clanky/soud-rozhodl-v-diskuzich-muzete-kritizovat-jen-slusne/
sc-3-a-151431/default.aspx.

" ~ . Vytvofeno v ramci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych material(
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7| MEDIALNIVYCHOVA

|35| Specifika internetovych diskuzi

9. Na zakladé vlastni zkuSenosti se pokuste zhodnotit, jaci lidé vstupuji do internetovych diskuzi.
Jaké typy chovani se v nich projevu;ji? Inspiraci najdete napft. na http://www.majorus.cz/2011/06/
pohadkove-bytosti-z-internetovych-diskuzi/. Najdéte jinou typologii internetovych diskutérd.

10. Prectéte si ¢lanek http://www.e-ott.info/2010/01/13/internetove-diskuze-fora-a-konference-dob-
re-misto-na-rupnuti-v-bedne. Na co jeho autor poukazuje? Pfed ¢im varuje?

11. Predstavte si, Ze si vase rodina chce koupit novou pracku plnénou shora v cené do 15 000 K¢ a vaha
mezi znackami Whirlpool a Brandt. Projdéte internetové diskuze na toto téma a vyberte argumenty,
které by vam pfti vybéru pracky a jeji znacky pomohly.

12. Shriite vase postiehy na téma internetovych diskuzi do formy kratkého zamysleni nebo fejetonu.
Inspiraci najdete napf. na http://blumelova.blog.idnes.cz/c/142317/Fenomen-internetove-diskuze.
html.
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|36| Co se dovime z anket

Anketa: (z franc. enquete [ankét], prizkum, Setfeni) je nesystematicky prizkum nazori dotazem u ob-
vykle malé skupiny respondentt, ktefi nespliuji statisticka kritéria. Vyznam ankety muze byt zejména
v zajimavosti odpovédi, které se proto obvykle uverejniuji v plném znéni a umoznuji kvalitativni zkoumani.
Vysledky vSak nelze pokladat za reprezentativni a jakékoli kvantitativni zpracovani véetné vyjadrovani
v procentech je velmi problematické. Anketa vyjadfuje pouze nazory dotazanych, které nelze zobecriovat,
nebot vybér respondentl neni reprezentativni — respondenty jsou bud' znamé osobnosti nebo odbornici,
které autor ankety sam vybral, lidé, ktefi se sami pfihlasili (bloggeti, dopisy redakci apod.), anebo lidé,
ktefi se ndhodou vyskytli na néjakém misté a redaktor jim poloZil anketni otazky.

Na rozdil od anket odborné provadéné pruzkumy minéni verejnosti nebo néjaké skupiny, které Ize kvan-
titativné (statisticky) zpracovavat a zobecnovat, vyZaduji daleko vétsi pocet respondent( (stovky az tisice)
a peclivy vybér, tak aby soubor respondentl vykazoval podobné charakteristiky (napriklad vék, pohlavi,
vzdélani, postaveni apod.) jako celek zkoumané skupiny. Rozlicné ankety ¢asto poradaji pravidelné i na-
hodné také rlizna popularni média (noviny, ¢asopisy, rozhlasové a televizni stanice apod.).

(Zdroj: cs.wikipedia.org)

1. Diskutujte o anketach: kde se s nimi,setka’va’te, jaka témata ankety obsahuiji, jaky je jejich ucel (in-
formace, zabava, komercni zajem). Ucastnite se anket? Pokud ano — pro¢? Vsimli jste si, Ze ankety
mivaji rlizna graficka ztvarnéni? Jaké grafické ztvarnéni vysledkii ankety se vam zda nejpfehlednéjsi
(uvedeni poctu hlasi, uvedeni procent hlast, grafické znazornéni poctu hlast délkou linky, graficky
kolac atd.)?

evropsky
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|36| Co se dovime z anket

2. Proctéte si nasledujici ankety, zkuste je tematicky zaradit a odhadnout jejich ucel. Pfemyslejte,
zda byste se nékteré z nich zucastnili. Nasli jste na danou otazku vzdy Uplnou nabidku odpovédi,
anebo néktera anketa nenabizi dostatek moZnosti k vybéru odpovédi a vysledek tedy maze byt
zavadéjici?

A) Reflex:
Obadvdte se toho, Ze by vds mohla zasahnout chudoba?
Ano
1722 86 %
Ne
284 14 %

B) Tyden:

Snazi se podle vaseho ndzoru politici ovliviiovat vedeni Ceské televize tak, aby zrusilo nékteré
kritické porady?

Ano. Zejména porady Reportéfi CT, 168 hodin a Otdzky Vdclava Moravce jim lezi v Zaludku.
(75 %)
|

Politici pochopitelné lobbuji u vedeni televize ve svij prospéch, zruseni konkrétnich poradi vsak
nepozaduji.

(2%)
n

Reci o politickych tlacich jsou jen vymyslem redaktord, ktefi se jimi snaZi obhdjit svou neprofesio-
nalitu.

(23 %)

C) Ahal:
Budete se divat na pokracovani Dallasu?
30% ANO
67 % NE

3% Neznam tento serial

sociain{ MINISTERSTVO ¢ on vesa a literatury na zékladnich $koléach a viceletych gymnaziich
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|36| Co se dovime z anket

D) Sedmicka (Frydek-Mistek):

Které frydecko-mistecké nej je nejzajimavéjsi?

1. Nejstarsi doklady o Zivoté ve mésté 19%
2. Nejstarsi budova 14 %
3. Nejstarsi zijici ¢lovék 14%
4. Nejdelsi a nejkratsi ulice 14 %

3. Nasledujici anketa uvadi vysledky v procentech, ale zaroven poznamenava, kolik bylo ucastniku
ankety. Jaky ma informace o poctu tcastnikli vyznam?

www.ceskenoviny.cz:

Mrzi vas ukonceni provozu americkych raketoplani?

11% Ano, ruské sojuzy a soukromnici je adekvatné nenahradi.
36% Mrzi, citim nostalgii, bez nich uz to nebude ono.

17% Ne, byly drahé a zastaralé, konkurence je dokdZe nahradit.
37% Nezajimd mé, s ¢im se bude do vesmiru létat.

Celkem hlasovalo 895 uzivateli.

Kdo nema vlastni nazor, s toho nazorem jsou vsichni zajedno.
(Wieslaw Brudzinski)

4. Prohlédnéte si nasledujici anketu. Jsou nabizené odpovédi dostacujici? Pokud ne, navrhnéte dalsi
moznosti, aby si U€astnici ankety mohli dostatecné vybrat:

Reflex:
Jsou uZ dnes komunisté ,,v pohodé“?
Ano 231 27%
Ne 629 73%
o oo Vytvoreno v rdmci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych materiald
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|36| Co se dovime z anket

5. Nasledujici anketa vznikla v Reflexu spise jako vtip — dopliujici ¢ldnek o sou¢asném stavu Narodniho
divadla. Dokazali byste podle otazek odhadnout, zda c¢lanek o divadle byl informativni, kriticky ¢i
pochvalny?

Kdyby Ndrodni divadlo znovu horelo, hasili byste?
Ndrodni divadlo? To je, jak bydlel pan Vojta a pan Zdenék Stépdnek a pan Donutil? Nezndm, nesleduju,

nehasil. 8%
Pocitdm spravné, Ze by ndm po shoreni historické budovy zbyly jesté tfi dalsi scény Ndrodniho divadla?
Ne, nehasil. 3%
Hasil, ale nespéchal bych. Uvnitr jsou lidi jenom malokdy. 1%

Hasil. A brecel bych, jelikoZ bych si fikal, Ze uzZ nikdy neuvidim Sluhu dvou pdni s Mirkem Donutilem.

5%
Hasil, jinak by po mné vzdpéti chtéli v metru néjaci uhroviti lidé prispévek do kasicky. A zacalo by to
zZnovu. 16 %
Kdybych byl hasic, a ne divadelni kritik, asi hasil. 4%
Kdyby mi slibili, Ze uz nikdy nebudou hrat Sluhu dvou padnd, tak bych hasil. 7%
Hasil, budova za nic nemuZze. Spdlil bych dramaturgické pldny. 56 %

(zdroj: http://www.reflex.cz/clanek/kultura/42687/hasit-nebo-nehasit-co-delat-kdyz-hori-narodni-divadlo.html)
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|36| Co se dovime z anket

6. Projektovy ukol: vymyslete zajimavé téma ankety — aby pro vas byly jeji vysledky pfinosné. Vytvoite
peclivé otazky a anketu (nejlépe anonymné) vyhodnotte. Poté zpracuijte jeji vysledky. P¥i grafickém
zpracovani se mizZete inspirovat riiznymi formami zobrazeni:

Jak se wam libi nove stranky? 4o B O Anketa
35%
Piehledné, dobry vzhled. Tleskam.
. TB/76% 3
Zlepsila se piehlednost, ale grafika ma 5%
=l =T %R 0%
== 16/16% 150
Wzhled dobry zlepsit piehlednost. 10%
[#] 3/3% -
Mepovedené. Zlaté staré stranky. -
o 1 m = =] L] e o b
- e seiz 2k o5 Lodg Do
Celkern hlasovala: 100 5 ¢ :E E ER
—e 5B &8 M2 T &
E - g
B Velmi pozitivné
= Spise pozitivné
= Spise negativné
= Velmi negativné
= Nevim, nedokdzu posoudit
" ~— . Vlytvoreno v rdmci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych material(
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|37| Nasili v pocita¢ovych hrach

1. Dotaznik

Odpovézte na tyto otazky, odpovidejte jednotlivé, mliZzete vyzpovidat i nékolik spoluzaka:
1. Hrajete PC hry?

. Vyskytovalo se v nékteré z her nasili?

. Jaké hry nejradéji hrajete? (Adventury, akcni, fantasy...)
. Kolik v priméru stravite ¢asu hranim her, kde se vyskytuje v néjaké formé nasili?
. Myslite si, Ze hrani her, kde se vyskytuje nasili, mizZe ¢lovéka inspirovat ke skutecnému nasili?

. Mély by se hry urcitym zplsobem cenzurovat, aby se ochranili néktefi uzivatelé PC her?

N o o b WwN

. Znate ve svém okoli nékoho, kdo je na hrani her, kde se vyskytuje ve vétSim mnoZzstvi nasili, za-
visly?

8. Byli jste nékdy vystaveni v Zivoté psychickému nebo fyzickému nasili?

9. Myslite si, Ze je uZivatel internetu a televize chranén proti zbyte€nému nasili?

10. Setkali jste se nékdy s tim, Ze by ve vasem okoli nékdo mluvil o nasili, kterym se inspiroval v PC
hie?

= 2. Definice nasili
(=)

Pozorné sledujte trailery z téchto pocitacovych her:

@)
1\

Seznam ukazek (zdroj: www.youtube.com):
1. Dragon Age

2. GTAIV.

3. Mafia ll.

4. Doom Il

Predstavte si, Ze tyto hry hraje ¢lovék ve véku kolem 15 let. Rozhodnéte, zda jsou hry nasilné, ¢i ni-
koliv.

Dokazete odhadnout, kolik nasilnych scén ukazky obsahuji? Zdivodnéte pro a proti, pro¢ by mél i
nemél hrac kolem 15 let takovéto hry hrat.

Znate tyto hry? Zahrdli byste si je? Pokud ano, pro¢?
Vite, Ze kazda prodavand hra mda na obalu upozornéni pro uZivatele, pro jaky vék je uréena?

Viz www.pegi.info (Pan European Game Indicator).

fond CR E\/ROF‘SKA UNIE \/HN\‘\‘ST’D‘S’\/O ‘ OP Vzdélavani
nev HIADEEEATELOEHOT - protenlarenceschomet Registra¢ni ¢islo: CZ.1.07/1.1.00/08.0018
INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI www.komunikacnivychova.cz

o ~ oo Vytvoreno v rdmci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych materiald
. ’Xﬁr pro podporu komunika¢ni vychovy RVP ZV ve vyuce ¢eského jazyka
::crigl'r)\?ky hfiols a literatury na zékladnich 3koléach a viceletych gymnaziich




7| MEDIALNIVYCHOVA
|37| Nasili v pocita¢ovych hrach

3. Hodnotitel

Podivejte se na obrazky z ostatnich her a pokuste se odhadnout, pro jakou vékovou skupinu hracu
jsou urceny. Hodnoceni her miZete vyhledat na internetu.

Navstivte prodejnu videoher pobliz vaseho bydlisté a zeptejte se prodavacu, jaké hry jsou nejproda-
vangéjsi. Diskutujte o svych zjisténich.

(zdroje: http://wallpaper.dig.ru/18__AquaNox_2_-_Revelation_(PC).htm
http://gameswalls.com/empire-of-magic/magic/1024x768
http://game-space.net/en/wallpapers/haegemonia_legions_of iron/7218.html
http://gameswalls.com/far-cry/far-cry/1024x76)

Diskutujte:

Jaké hry nejcastéji hrajete ve volném case?
e Jaky druh nasili vdm nejvic vadi?
e Jakému druhu nasili jste byli vystaveni v soukromém Zivoté?
* Do jaké miry by mél stat omezit hrani pocitacovych her s nasilnym obsahem?

e Jaké jsou vase nejoblibenéjsi hry?

o ~ Vytvoreno v rdmci projektu: Pfiprava a realizace vyukovych materiald
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|38| YouTube - jsi ve vysilani

@ 1. Provedte brainstorming na téma portal YouTube. VSechny odpovédi si zapisujte do listu.

2 2. Where the Hell is Matt?
Rozdélte se na Ctyfi pracovni skupiny a zhlédnéte videoklip Where the Hell is Matt?
Odpoveézte ve skupiné na tyto otazky:

. Co klip zobrazuje?

. Znate tento klip?

. ZdGvodnéte, proc¢ se vam libi nebo nelibi.

. Podivejte se na YouTube, jakou ma dnes klip sledovanost, a feknéte, proc je tak popularni.

. Jaké je hlavni poselstvi videoklipu?
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. Pokuste se zodpovédét, co je to virdlni marketing?

=2 3. Aquila - Tea.m tanec
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V roce 2009 pouZila spole¢nost Aquila pro svoji marketingovou kampan na nealkoholické napoje
naprosto stejnou myslenku a videoklip Matta Hardinga okopirovala.
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Posudte nabizené verze a srovnejte je s klipem Matta Hardinga.
Pokuste se odpovédét na tyto otazky:

1. Jak se vam libi reklama Aquily ve srovnani s klipem Matta Hardinga?
2. Okopirovali jste nékdy néco bez svoleni majitele nebo vyrobce?

3. Jak si myslite, ze reklamni kampan Aquily pfijali fanousci Matta Hardinga a verejnost?

-;e 4. Roztancujete Cesko — Aquila v zastoupeni reklamni agenturou OgilvyOne spustila v roce 2009
soubéiné s klipy na nealko napoje Aquila Tea.m kampan ,Roztancujte Cesko”, v niz mohl vyhrat

2 ten, kdo natocil zabavné tanecni video na téma predani lahve Aquila Tea.m. Hlavnim kritériem
byla kreativita v predani lahve Aquila Tea.m, zapojeni tanecnich prvku a jejich originalita. , Cilem
soutézZe bylo natocit video a premluvit lidi, aby pro néj hlasovali. Pét videi s nejvétsim poctem hlasti
méla ndleZet polovina této cdstky, ostatni se méli podélit o zbytek.” (LN 12. 7. 2010). Dva studenti,
Kamil Bartosek, vystupujici pod prezdivkou Kazma, a Erik Meldik, pod jménem Meldik, jejichz
video s nazvem ,,Profi Aquildci” spolecnost OgilvyOne vyradila kvtli tdajnému zmanipulovani
hlast (ackoli jejich video ziskalo nejvice hlasti v soutézi), si to nenechali libit a vyhlasili spolecnosti
medialni valku. Zhlédnéte rapujici video ,,Aquila Protestsong”, které natocili a umistili na socialni
sité Facebook a YouTube. Diskutujte o problému.
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1. Rozdélte se na ctyfclenné skupiny, nejlépe o stejném poctu chlapct a divek. Pfectéte si tento pFi-
béh:
,Predstavte si, Ze stojite na zastdvce autobusu a vedle vds opoddl stoji chlapec/divka, kterd se vam
libi. Nemate vSak prilis odvahu na to, abyste s ni/s nim navdzali hovor. Po chvili se prece jen osmélite
a date se s ni/nim do reci. Prohodite spolu pdr vét a presko¢i mezi vami ,jiskra sympatie”. Ale prijizdi
jiZz autobus, na ktery cekd, a vy jedete jinym spojem, poZdddte ji/jej proto o ¢islo mobilniho telefonu
s tim, Ze si jej ,napisete.” Ona/on, po chvili vahdni, svoli.”

2. Dostanete nékolik mrizek o 160 polich, z nichz kazda pfedstavuje maximalni pocet znakd, které
se vejdou do jedné SMS zpravy. Smyslem hry je predstavit si situaci, kdy chlapec stoji na zastavce,
mava divce, ktera mu pravé odjizdi, a premysli o tom, co ji napsat, aby ziskal moZnost se s ni jesté
setkat. Zacinaji vidy chlapci, napisi text maximalné o 160 znacich, ktery poslou divkam (kazda
skupina predstavuje jednoho chlapce a jednu konkrétni divku). Ty napiSi odpovéd... atd. Skupiny si
vyménéné SMS Cisluji, pocet zprav, které byste si mohli vymeénit, je kolem 5 na skupinu, ale zalezi
na vasem uvazeni. Davejte pozor na to, aby kazdy znak byl v samostatném poli. Zkuste si realné
predstavit, jak by komunikace mezi konkrétnim klukem a divkou mohla vypadat. Jakou komunikaci

zvolite vy?

3. Diskutujte:
Jste zavisli na svém mobilnim telefonu?
Kolik asi napiSete mésicné SMS zprav?
Dostali jste nékdy nesrozumitelnou SMS? Cim myslite, e je to zplisobeno?
Radéji volate, nebo pisete SMS?
V ¢em je vyhoda a nevyhoda SMS zprav?

Zazili jste nékdy podobnou modelovou situaci, kterou jsme zkouseli béhem aktivity?

evropsky
socialni, MINISTERS
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4. Fenomén SMS

Prvni odeslana textova zprava se prenesla vzduchem v roce 1992. Stalo se tak ve Velké Britanii a oka-
mZité se zapsala do d&jin mobilni komunikace. Cesi zacali uzivat SMS poprvé v roce 1997 a jednu
dobu se stali rekordmany v posilani textovych zprav, kterych napfiklad na Stédry den odesilali milio-
ny. Sdélovani informaci prostiednictvim nékolika desitek znak( se stalo v CR fenoménem a poutalo
pozornost mnoha odbornych zahrani¢nich magazing.

Kratké vyménovani informaci prerostlo v komunikaci, ktera je typickd napf. pro ,,chatovani“. Mobilni
telefon se stal pro spolec¢nost nejdiive médnim doplriikem, pro mnohé nutnosti a s rozvojem SMS
i zabavou.

Policejni statistiky ale uvadéji i ¢im dal vétsi pocet nehod zplsobenych nepozornosti pfi jizdé autem
z dlivodu volani nebo psani SMS.

Zhlédnéte klip v duchu evropské kampané , Nemyslis, zaplatis®, ktery byl natocen ve Velké Britanii
a upozornuje na lehkomysinost pfi jizdé, kdyz fidi¢ piSe SMS.

(Zzdroj: www.youtube.com)
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